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(1) Nguyễn Thanh Phong 

Email: thanhphongtc@gmail.com.

Tóm tắt: Cùng với quá trình tự do hóa tài chính, hệ thống ngân hàng thương 
mại (NHTM) Việt Nam đang chịu tác động rất lớn từ các ngân hàng nước ngoài 
(NHNNg). Mục tiêu của nghiên cứu này là phân tích ảnh hưởng sự thâm nhập 
của các NHNNg đến hiệu quả kỹ thuật (HQKT) của các NHTM Việt Nam. Tác giả 
sử dụng phương pháp phân tích hai bước: bước một, kỹ thuật bao dữ liệu (DEA) 
được áp dụng để xác định HQKT của các NHTM trong nước; bước hai, mô hình 
hồi quy Tobit được sử dụng để phân tích ảnh hưởng sự thâm nhập của NHNNg 
đến điểm HQKT của 42 NHTM trong nước giai đoạn 1992-2013. Sự thâm nhập 
của NHNNg được đo lường bằng tỷ lệ tài sản của các NHNNg trên tổng tài sản 
của ngành ngân hàng hoặc tỷ lệ số lượng NHNNg trên tổng số lượng ngân hàng 
của toàn ngành. Kết quả nghiên cứu cho thấy, biến tỷ lệ tài sản của các NHNNg 
trên tổng tài sản của ngành ngân hàng có ảnh hưởng tích cực và có ý nghĩa 
thống kê đến HQKT của các NHTM trong nước.
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Hiệu quả kỹ thuật của ngân hàng Việt Nam 
trong xu hướng thâm nhập của ngân hàng 
nước ngoài

1. Giới thiệu
Trong hai thập kỷ qua, sự thâm nhập của 

các NHNNg vào thị trường các nước mới 
nổi đã gia tăng rất nhanh. Theo Claessens và 
Horen (2011), tỷ lệ số lượng NHNNg ở các 
nước mới nổi tăng từ 21% năm 1995 lên 35% 
năm 2009. Về mặt lý thuyết, sự thâm nhập của 
các NHNNg tác động đến các ngân hàng trong 
nước thông qua cả kênh lan tỏa lẫn kênh cạnh 
tranh. Theo kênh lan tỏa, các NHNNg mang 
đến công nghệ mới và việc chuyển giao công 
nghệ từ các NHNNg đến các ngân hàng trong 
nước góp phần cải thiện đáng kể hiệu quả hoạt 
động của nhóm ngân hàng trong nước. Trong 

khi đó, theo kênh cạnh tranh, sự xuất hiện của 
các NHNNg với vai trò là đối thủ có ưu thế về 
vốn, công nghệ, các tiêu chuẩn quản lý cao và 
những bí quyết marketing tạo ra sức ép lớn 
buộc các ngân hàng trong nước phải thay đổi 
cách thức tổ chức quản lý, áp dụng công nghệ 
mới nhằm nâng cao năng lực cạnh tranh của 
mình. 

Những nghiên cứu thực nghiệm được thực 
hiện gần đây trên thế giới nhằm kiểm định 


