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Trần Việt Dũng

Tóm tắt: Nghiên cứu này được tiến hành nhằm phát triển và mở rộng chỉ số 
đo lường độ minh bạch thông tin (MBTT) của các ngân hàng thông qua việc 
tổng hợp các chỉ số đo lường khác nhau. Mặt khác, dựa trên mẫu dữ liệu bao 
gồm 10 ngân hàng thương mại (NHTM) có quy mô khác nhau trong giai đoạn 
2007-2018, bài viết cũng kiểm tra ảnh hưởng của mức độ minh bạch đến khả 
năng sinh lời của các ngân hàng. Kết quả nghiên cứu đã chỉ ra rằng, MBTT có 
tác động đáng kể đến khả năng sinh lời của ngân hàng. Nghiên cứu này cung 
cấp công cụ hữu ích cho các nhà đầu tư, cổ đông, khách hàng cũng như cơ 
quan quản lý trong việc đánh giá độ minh bạch của các ngân hàng và nhấn 
mạnh sự tối cần thiết của yêu cầu MBTT.
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Mã phân loại JEL: G21, G28, G32.

Trần Việt Dũng(*)

Minh bạch hóa thông tin: Thước đo quan 
trọng đối với khả năng sinh lời của ngân 
hàng Việt Nam

1. Giới thiệu
MBTT (transparency), tình trạng thông 

tin bất cân xứng (information asymmetry) và 
độ mờ đục ngân hàng (bank opacity) từ lâu 
đã nhận được nhiều sự quan tâm của những 
nhà làm chính sách cũng như cảnh báo từ giới 
nghiên cứu. Cohen & ctg (2014) cho rằng, việc 
che dấu thông tin, đặc biệt là việc thao túng lợi 
nhuận có thể thực hiện trong một khoảng thời 
gian nhất định nhưng khó có hiệu quả trong 
những thời kỳ khó khăn hoặc khủng hoảng và 
làm giá trị thị trường của ngân hàng thêm tồi 
tệ. Tran, Hassan, & Houston (2019) cho thấy 
rằng, chính sự gia tăng độ mờ đục này có thể 
gây khó khăn cho các cổ đông trong việc xác 

định chính xác giá trị một ngân hàng cũng 
như các rủi ro mà các trái chủ phải chịu khi 
tiến hành mua trái phiếu của ngân hàng đó. 

Mặc dù thông tin được minh bạch đóng 
một vai trò quan trọng đối với một nền kinh 
tế, tuy vậy, có một số cách tiếp cận dưới góc 
độ khác nhau theo chiều dài lịch sử về khái 
niệm của nó. Điển hình như, dưới góc nhìn 
nhà kinh tế học, Winkler (2000) khẳng định 

(*) Trần Việt Dũng - Trường Đại học Ngân hàng 

TP.HCM; 39 Hàm Nghi, Quận 1, Thành phố Hồ Chí 

Minh; Email: dungtv@buh.edu.vn.


