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ĐÁNH GIÁ CHUNG VỀ HOẠT ĐỘNG PHÁT TRIỂN THƯƠNG HIỆU GỐM SỨ MỸ NGHỆ VIỆT NAM

Tóm tắt: Phát triển thương hiệu sản phẩm gốm sứ mỹ nghệ (GSMN) nói riêng 
và các sản phẩm thủ công mỹ nghệ nói chung đã, đang và sẽ là vấn đề cực 
kỳ quan trọng. Xây dựng và phát triển thương hiệu nhóm sản phẩm GSMN 
truyền thống thời gian qua đã có những khởi sắc. Một số thương hiệu đã có 
những tiếng tăm, uy tín nhất định ở cả thị trường trong và ngoài nước, mang 
lại giá trị kinh tế cao, góp phần xóa đói giảm nghèo, đóng góp vào sự phát 
triển kinh tế chung của làng nghề. Nhiều sản phẩm GSMN của làng nghề Chu 
Đậu, Bát Tràng,… được người tiêu dùng các thị trường khó tính như Nhật, Mỹ, 
EU biết đến và ưa chuộng. Tuy nhiên, vấn đề phát triển thương hiệu của các 
cơ sở sản xuất kinh doanh cũng gặp không ít những khó khăn, khi mà nền 
kinh tế thế giới rơi vào khủng hoảng. Vì vậy, việc tiếp tục tìm hiểu thực trạng 
xây dựng và phát triển thương hiệu, tìm ra các giải pháp nhằm phát triển 
thương hiệu, góp phần phát triển làng nghề, tạo việc làm, tăng thu nhập cho 
người lao động luôn là vấn đề có ý nghĩa và cần nhận được sự quan tâm từ 
nhiều phía, trong đó các cơ quan quản lý nhà nước, các doanh nghiệp, hiệp 
hội ngành hàng đóng vai trò rất quan trọng.

Từ khóa: Chất lượng kiểm toán công nghệ thông tin, kiến thức và năng lực 
kiểm toán công nghệ thông tin.

Ngày nhận bài: 28/11/2022 | Biên tập xong: 02/12/2022 | Duyệt đăng: 10/12/2022

Mã phân loại JEL: D21, L22, M16, M39.
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đã có một lịch sử phát triển từ rất lâu. Sự phát 
triển của ngành chỉ thực sự đạt được trong 
thời gian gần đây, chủ yếu là sự gia tăng trong 
xuất khẩu ra thị trường nước ngoài. Sự phát 
triển của ngành thủ công mỹ nghệ đã đóng 
góp đáng kể vào sự phát triển chung về kinh 

tế-xã hội của đất nước, đặc biệt đối với tình 
hình giảm đói nghèo và phát triển các khu vực 
nông thôn: thu nhập ở các khu vực nông thôn 
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