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● Tóm tắt: Phát triển kinh tế carbon thấp được coi là một giải pháp để các quốc gia giải 
quyết những thách thức của mô hình kinh tế tuyến tính, thực hiện mục tiêu thích ứng với biến 
đổi khí hậu và phát triển bền vững. Tại khu vực Đông Nam Á, Singapore và Malaysia là hai 
quốc gia đạt được nhiều thành tựu nổi bật trong tiến trình chuyển đổi sang kinh tế carbon 
thấp nhờ vào việc triển khai hiệu quả các chiến dịch truyền thông nâng cao nhận thức cộng 
đồng. Thông qua việc phân tích mô hình truyền thông đa tầng của Singapore và chiến lược 
truyền thông đa kênh tại Malaysia, bài viết đưa ra một số giá trị tham khảo cho Việt Nam 
trong đẩy mạnh truyền thông nâng cao nhận thức cộng đồng về kinh tế carbon thấp.

● Từ khóa: Kinh tế carbon thấp, nhận thức của cộng đồng, Malaysia, Singapore, Việt Nam

1. Mô hình truyền thông đa tầng nâng 
cao nhận thức của cộng đồng về kinh tế 
carbon thấp tại Singapore

Là quốc đảo nhỏ, Singapore dễ bị tổn 
thương trước những tác động của biến đổi 
khí hậu1. Hiện nay, sự phát triển của quốc 
đảo này phụ thuộc lớn vào nhập khẩu năng 
lượng, do đó phát triển năng lượng tái tạo và 
các công nghệ carbon thấp không chỉ giúp 
giảm phát thải mà còn gia tăng tính tự chủ 

năng lượng của Singapore trong quá trình 
toàn cầu hóa2. Trong Chiến lược quốc gia 
nhằm ứng phó với biến đổi khí hậu và hướng 
tới phát triển bền vững, Singapore xác định 
phát triển kinh tế carbon thấp là giải pháp tốt 
để duy trì sức cạnh tranh toàn cầu3. Để thực 
hiện cam kết đạt phát thải ròng bằng 0 vào 
năm 2050, những năm qua, nước này đã ban 
hành nhiều chiến lược và kế hoạch thực hiện 
các mục tiêu phát triển kinh tế carbon thấp. 

Bảng 1: Các chương trình và kế hoạch phát triển kinh tế carbon thấp của Singapore
Tên chiến  

lược/kế hoạch Mục tiêu chính Nội dung 
trọng tâm Biện pháp thực hiện

1. Chiến lược phát 
triển phát thải thấp 
dài hạn/ (LEDS 
- Low Emissions 
Development 
Strategy) 

Đạt phát thải ròng 
bằng 0 vào năm 
2050, đồng thời đạt 
đỉnh phát thải sớm 
nhất có thể trước 
năm 2030

- Chuyển đổi ngành 
công nghiệp 
- Đầu tư vào công 
nghệ carbon thấp 
- Hợp tác quốc tế

- Đa dạng hóa nguồn năng 
lượng và nâng cao hiệu quả 
năng lượng
- Ứng dụng công nghệ carbon thấp
- Đánh giá và định giá carbon
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Bảng 1 đề cập đến mục tiêu và nội dung 
trọng tâm của các chương trình, kế hoạch 
hành động nhằm phát triển kinh tế carbon 
thấp của Singapore. Những chương trình, kế 
hoạch này thể hiện quyết tâm của quốc đảo 
trong việc vừa duy trì tăng trưởng kinh tế, 
vừa đảm bảo quá trình chuyển đổi sang mô 
hình kinh tế carbon thấp. 

Để triển khai thành công các chương trình 
và kế hoạch nêu trên, Singapore đã chủ động 
xây dựng, triển khai mô hình truyền thông 
đa tầng nhằm nâng cao nhận thức, thay đổi 
hành vi của người dân. Nội dung, đặc điểm 
của mô hình truyền thông đa tầng trong phát 
triển kinh tế carbon thấp tại Singapore được 
khái quát như sau: 

Thứ nhất, đây là một chiến lược kết hợp 
giữa truyền thông chính sách, truyền thông 

Tên chiến  
lược/kế hoạch Mục tiêu chính Nội dung 

trọng tâm Biện pháp thực hiện

2. Kế hoạch Xanh 
Singapore 2030

Hướng tới phát triển 
bền vững trong thập 
kỷ 2021 - 2030

- Mở rộng năng lượng 
tái tạo 
- Giao thông xanh 
- Xanh hóa đô thị 
- Kinh tế tuần hoàn

- Tăng công suất điện mặt trời 
- Xe buýt điện, hạn chế xe cá nhân 
- Trồng thêm 1 triệu cây 
- Tăng cường tái chế và giảm 
chất thải

3. Lộ trình Net 
Zero cho khu  
vực công

Khu vực công đạt 
phát thải ròng bằng 
0 sớm hơn 2050

- Cải thiện hiệu quả 
tòa nhà 
- Năng lượng sạch 
- Giao thông xanh

- Cải tạo công sở theo tiêu 
chuẩn xanh 
- Lắp đặt điện mặt trời 
- Đổi mới đội xe công sang 
điện/hybrid

4. Cam kết khí 
hậu toàn cầu của 
Singapore

Cắt giảm phát thải 
xuống 60 MtCO2e 
năm 2030, trung 
hòa carbon năm 
2050

- Áp dụng cơ chế thị 
trường 
- Hợp tác quốc tế 
- Nâng cao vai trò 
doanh nghiệp

- Áp thuế carbon 
- Kết nối thị trường tín chỉ 
carbon khu vực 
- Hỗ trợ doanh nghiệp tiếp cận 
công nghệ carbon thấp

5. Kế hoạch Hành 
động khí hậu

Tăng cường khả 
năng giảm nhẹ và 
thích ứng với biến 
đổi khí hậu

- Giảm phát thải đa 
lĩnh vực 
- Nâng cao nhận thức 
cộng đồng 
- Tăng cường khả năng 
chống chịu

- Cải tiến quy trình công nghiệp 
- Giáo dục cộng đồng về sống xanh 
- Đầu tư vào cơ sở hạ tầng 
chống chịu khí hậu

Nguồn: Tác giả tổng hợp (2025)

cộng đồng và truyền thông đối thoại nhằm 
nâng cao nhận thức, thúc đẩy hành vi tiêu 
dùng và thực hiện lối sống carbon thấp hướng 
đến phát triển bền vững.

Thứ hai, mô hình này dựa vào đối tượng 
để lựa chọn nội dung, hình thức tuyên truyền. 
Ở tầng vĩ mô, Chính phủ Singapore sử dụng 
các chiến dịch truyền thông chính sách thông 
qua các tài liệu như Singapore Green Plan 
2030 (Kế hoạch xanh Singapore 2030) để 
định hình tầm nhìn và cam kết quốc gia về 
phát thải ròng bằng 0 vào năm 20504. Ở tầng 
này, chiến dịch truyền thông nhấn mạnh đến 
nhóm đối tượng là công chức trong các cơ 
quan hành chính nhà nước. Singapore đã 
triển khai một loạt các hoạt động truyền 
thông để nâng cao nhận thức về kinh tế 
carbon thấp đối với công chức nhà nước. 
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Một trong những hoạt động quan trọng là tổ 
chức các khóa đào tạo và hội thảo chuyên đề 
về phát triển bền vững và giảm thiểu carbon 
giúp công chức hiểu rõ các chiến lược và 
công cụ cần thiết để thực hiện các chính 
sách gắn với công việc của họ5. Bên cạnh 
đó, Singapore sử dụng các chiến dịch truyền 
thông nội bộ thông qua các bản tin, email và 
cuộc họp định kỳ để phổ biến thông tin về 
các sáng kiến bảo vệ môi trường và phát triển 
bền vững6. Chính phủ cũng tích hợp các tiêu 
chí bảo vệ môi trường vào công việc hằng 
ngày của công chức, từ việc đánh giá hiệu 
quả công việc đến các chương trình tiết kiệm 
năng lượng, giảm thiểu chất thải và hạn chế 
khí thải7. Ngoài ra, Singapore khuyến khích 
công chức tham gia vào các sáng kiến cộng 
đồng bảo vệ môi trường như các chiến dịch 
trồng cây, dọn dẹp khu vực công cộng và các 
hoạt động giảm thiểu carbon khác8. Những 
hoạt động này không chỉ giúp nâng cao nhận 
thức mà còn thúc đẩy hành động cụ thể, tạo 

sự tham gia của công chức vào các mục tiêu 
phát triển bền vững của quốc gia.

Ở tầng trung gian, Singapore tổ chức các 
chiến dịch cộng đồng như Clean & Green 
Singapore (Singapore xanh và sạch) và 
Plant-A-Tree Programme (Kế hoạch trồng 
cây xanh) nhằm thay đổi nhận thức và hành 
vi tiêu dùng, thực hiện lối sống carbon thấp 
cho người dân trong các cộng đồng. Các 
chiến dịch cộng đồng được tổ chức thường 
niên nhằm khuyến khích hành động thực tiễn 
của người dân thông qua các hoạt động môi 
trường gần gũi, dễ tiếp cận9, 10 (Xem bảng 2).

Ở tầng vi mô, các chương trình như Đối 
thoại về chiến lược xanh đóng vai trò là 
diễn đàn đối thoại hai chiều giữa chính phủ, 
chuyên gia và người dân, qua đó củng cố sự 
tham gia của xã hội và tăng tính minh bạch 
trong hoạch định chính sách11. Có thể thấy, 
mô hình truyền thông đa tầng không chỉ 
giúp Singapore lan tỏa thông điệp về kinh tế 
carbon thấp mà còn xây dựng nền tảng đồng 

Bảng 2: Một số chiến dịch cộng đồng nâng cao nhận thức  
về kinh tế carbon thấp của Singapore

Tên 
chiến dịch

Tổ chức  
chủ trì Mục tiêu Hoạt động chính Số lượng người 

tham gia

1. Singapore 
xanh và sạch

Cơ quan Môi 
trường quốc 
gia Singapore 

Khuyến khích người 
dân sống xanh, sạch 
và bền vững

Tổ chức hơn 400 sự kiện 
cộng đồng như dọn rác, 
trồng cây, hội thảo về tái 
chế và các lễ hội cộng đồng

Hơn 100.000 
người tham gia 
mỗi năm

2. Kế hoạch 
trồng cây 
xanh

Cơ quan 
Công viên 
quốc gia 
Singapore 

Khuyến khích cộng 
đồng trồng cây để tạo 
không gian xanh và 
cải thiện môi trường

Tổ chức các sự kiện trồng 
cây tại các khu vực công 
cộng và khu dân cư

Hàng nghìn 
người tham gia 
hằng năm

3. Đối thoại 
về chiến lược 
xanh

Bộ Giao 
thông vận tải 
(Cơ quan Vận 
tải mặt đất) 

Tạo diễn đàn cộng 
đồng về các sáng 
kiến bền vững, đặc 
biệt trong giao thông 
và năng lượng

Tổ chức các cuộc trò 
chuyện trực tuyến và ngoại 
tuyến với sự tham gia của 
công chúng, chuyên gia và 
quan chức chính phủ

Khoảng 50 
người tham gia 
trong mỗi sự 
kiện

Nguồn: Tác giả tổng hợp (2025)
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thuận xã hội cho quá trình chuyển đổi xanh. 
Nhờ vậy quốc đảo này đã thành công trong 
việc triển khai các sáng kiến như điện mặt 
trời, giao thông xanh và năng lượng tái tạo; 
đồng thời giữ vững vị thế tiên phong trong 
khu vực về phát triển kinh tế carbon thấp. 

Tại Việt Nam, phát triển kinh tế carbon 
thấp là một chủ trương lớn được xác định 
trong nhiều chương trình, chính sách phát 
triển của quốc gia. Tại Hội nghị COP26 
(2021), Việt Nam cam kết đạt phát thải 
ròng bằng 0 vào năm 2050. Để thực hiện 
mục tiêu này, Việt Nam có nhiều hoạt động 
truyền thông về kinh tế carbon thấp. Mô hình 
truyền thông đa tầng của Singapore và mô 
hình truyền thông về kinh tế carbon thấp của  
Việt Nam có một số điểm khác biệt cơ bản  
(Xem bảng 3).

2. Chiến lược truyền thông đa kênh 
trong phát triển kinh tế carbon thấp 
tại Malaysia

Tại khu vực Đông Nam Á, Malaysia 
là quốc gia được đánh giá có nhiều thành 
tựu nổi bật trong phát triển kinh tế carbon 
thấp. Là một trong những quốc gia dễ bị tổn 
thương trước tác động của biến đổi khí hậu, 
với địa hình ven biển, Malaysia đang phải 
đối mặt với nguy cơ ngập lụt và xâm nhập 
mặn do mực nước biển dâng cao13. Để thích 
ứng với tác động của biến đổi khí hậu, đồng 
thời tạo cơ hội đầu tư mới trong các lĩnh 
vực năng lượng tái tạo, công nghệ xanh và 
công nghiệp bền vững, góp phần tăng trưởng 
kinh tế dài hạn cũng như giữ vững năng 
lực cạnh tranh trong chuỗi cung ứng toàn 
cầu, Malaysia đã tham gia vào các cam kết  

Bảng 3: So sánh mô hình truyền thông đa tầng của Singapore  
và mô hình truyền thông về kinh tế carbon thấp của Việt Nam

Tiêu chí so sánh Singapore Việt Nam

1. Cấu trúc mô 
hình truyền thông

Truyền thông đa tầng gồm: (1) Truyền 
thông chính sách ở tầng vĩ mô hướng 
đến công chức; (2) Tầng trung gian 
truyền thông cho cộng đồng với các 
chiến dịch huy động sự tham gia thông 
qua hoạt động cụ thể; (3) Cấp vi mô các 
hoạt động đối thoại giữa chuyên gia - 
nhà nước và người dân/doanh nghiệp

Truyền thông chủ yếu theo hướng một 
chiều nhấn mạnh vào truyền thông 
chính sách do bộ, ngành triển khai. 
Thiếu kênh đối thoại xã hội kết nối 
người dân - doanh nghiệp và chính phủ

2. Hình thức và 
công nghệ

 Sử dụng mạnh mẽ truyền thông số, 
mạng xã hội, nền tảng trực tuyến, thiết 
kế kênh truyền thông có tính tương tác 
cao (Green Plan, 2021)

Chủ yếu dùng các phương tiện truyền 
thông đại chúng truyền thống như (báo 
đài, pano); ít ứng dụng công nghệ số, 
thiếu kênh tiếp cận thế hệ trẻ, thiếu 
các kênh truyền thông có thể tạo ra sự 
tương tác 

3. Mức độ huy 
động cộng đồng

Huy động nhiều nguồn lực từ cộng đồng. 
Hằng năm, hàng trăm nghìn người tham 
gia trong các chiến dịch cộng đồng. Đối 
thoại đa chiều giữa người dân - chuyên 
gia - chính phủ

Sự tham gia của cộng đồng còn hạn 
chế. Các chương trình ít liên tục. Phản 
hồi từ người dân chưa tác động rõ đến 
chính sách12.

Nguồn: Tác giả tổng hợp (2025)
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quốc tế về giảm phát thải khí nhà kính và 
thực hiện chương trình chuyển đổi sang kinh 
tế carbon thấp. Dưới đây là một số chương 
trình và kế hoạch chính để Malaysia từng 
bước triển khai các chiến lược phát triển 
kinh tế carbon thấp nhằm hiện thực hóa cam 
kết đạt phát thải ròng bằng 0 vào năm 2050   
(Xem bảng 4).

Để hỗ trợ triển khai các chương trình, kế 
hoạch nêu trên, Malaysia đã thực hiện chiến 
lược truyền thông đa kênh nhằm nâng cao 
nhận thức về lối sống carbon thấp của cộng 
đồng. Chiến lược này thể hiện cách tiếp cận 
toàn diện, vừa hiện đại, vừa phù hợp với đặc 
điểm xã hội đa văn hóa của người Malaysia. 
Sau đây là một số đặc trưng cơ bản của chiến 
lược truyền thông tại Malaysia.

Bảng 4: Các chiến lược, kế hoạch thực hiện phát triển kinh tế carbon thấp  
của Malaysia

Tên chiến  
lược/kế hoạch

Cơ quan  
chủ trì Mục tiêu chính Hoạt động nổi bật

1. Kế hoạch Tổng 
thể thành phố 
carbon thấp14

Bộ Nhà ở và 
chính quyền 
địa phương

Hướng dẫn các thành phố 
xây dựng mô hình carbon 
thấp

Chương trình Chứng nhận Thành 
phố carbon thấp. Xây dựng khung 
hướng dẫn các đô thị đánh giá và 
giảm phát thải khí nhà kính

2. Chiến lược Di 
chuyển carbon thấp 
2021 - 203015

Bộ Giao thông Giảm phát thải trong giao 
thông, thúc đẩy xe điện 
và nhiên liệu sinh học

Xây 10.000 trạm sạc xe điện;  
mở rộng xe bus điện và đường sắt 
nội đô

3. Kế hoạch Hành 
động khí hậu quốc 
gia16

Ủy ban Quốc 
gia về khử 
carbon

Điều phối giảm phát thải 
trên toàn quốc, thực hiện 
cam kết Thỏa thuận Paris

Thành lập Ủy ban quốc gia, hỗ 
trợ các bang xây dựng kế hoạch 
carbon thấp

Nguồn: Tác giả tổng hợp (2025)

Mục tiêu của Malaysia là chuyển đổi sang 
năng lượng sạch, tối ưu hóa sử dụng tài nguyên 
và tái cấu trúc các lĩnh vực công nghiệp theo 
hướng bền vững. Thông qua lộ trình chuyển 
đổi năng lượng quốc gia, Malaysia đặt mục 
tiêu tăng tỷ lệ năng lượng tái tạo, thúc đẩy 
nhiên liệu hydro và phát triển công nghệ thu 
giữ carbon. Đồng thời, các chính sách như 
Kế hoạch tổng thể về thành phố carbon thấp 
và Chiến lược Di chuyển carbon thấp đóng 
vai trò then chốt trong giảm phát thải tại đô 
thị và trong lĩnh vực giao thông. Những sáng 
kiến này được xây dựng đồng bộ, gắn kết với 
tầm nhìn phát triển xanh và phù hợp với mục 
tiêu khí hậu mà Malaysia cam kết trong Thỏa 
thuận Paris17.

Thứ nhất, chiến lược tận dụng nền tảng đa 
phương tiện bằng việc kết hợp truyền hình, 
báo in với mạng xã hội và ứng dụng số, tạo 
điều kiện tiếp cận rộng rãi đến các nhóm dân 
cư khác nhau18. Malaysia đã sử dụng mạng 
xã hội trong việc kết nối và tương tác với các 
nhóm dân cư, đặc biệt là thế hệ trẻ, thông 
qua các nền tảng như Facebook, Instagram 
và Twitter, nhằm truyền tải thông điệp về 
lợi ích của việc giảm thiểu carbon19. Bên 
cạnh đó, Malaysia đã tổ chức nhiều hội thảo 
trực tuyến nơi các chuyên gia và nhà hoạch 
định chính sách có thể trao đổi, chia sẻ kinh 
nghiệm và thảo luận về các giải pháp carbon 
thấp, giúp cộng đồng hiểu rõ hơn về các hành 
động cần thiết.
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Thứ hai, Malaysia phân khúc đối tượng 
truyền thông rõ ràng, từ học sinh - sinh viên 
đến công chức nhằm xây dựng thông điệp 
phù hợp với nhu cầu và hành vi của từng 
nhóm20. Malaysia đã thực hiện nhiều chiến 
lược truyền thông với mục tiêu khuyến khích 
công chức tham gia vào các sáng kiến bảo 
vệ môi trường. Chính phủ Malaysia tổ chức 
các hội thảo và khóa đào tạo thường xuyên 
để cung cấp thông tin về các chính sách môi 
trường và phát triển bền vững; đồng thời, 
đào tạo công chức về các biện pháp giảm 
thiểu khí thải và tiết kiệm năng lượng trong 
công việc hằng ngày21. Ngoài ra, Malaysia 
khuyến khích công chức tham gia vào các 

hoạt động cộng đồng như trồng cây, dọn dẹp 
khu vực công cộng và các sáng kiến giảm 
thiểu carbon khác22. Malaysia chú trọng tăng 
cường sự tham gia của các bên liên quan như 
cơ quan nhà nước, doanh nghiệp và tổ chức 
phi chính phủ, tạo ra mạng lưới hành động 
toàn diện để lan tỏa thông điệp sống xanh23. 

Thứ ba, chiến lược gắn kết truyền thông 
với hành động thực tiễn thông qua các 
chương trình như Kế hoạch tổng thể về thành 
phố carbon thấp hay dấu chân carbon, đồng 
thời khuyến khích cá nhân tính toán và giảm 
dấu chân carbon của mình24. Sau đây là một 
số chiến dịch mà Malaysia đã triển khai  
(Xem bảng 5).

Bảng 5: Các chiến dịch cộng đồng nhằm thúc đẩy phát triển kinh tế carbon thấp  
của Malaysia

Tên chiến 
dịch

Cơ quan  
chủ trì Mục tiêu Hoạt động chính Số người  

tham gia

1. Tuần lễ 
xanh và sạch

Bộ Năng 
lượng, Công 
nghệ xanh và 
Nước

Khuyến khích người dân 
tham gia vào các hoạt 
động bảo vệ môi trường 
và giảm rác thải

Dọn dẹp công viên, 
khu vực công cộng; 
khuyến khích giảm 
rác thải

Hàng triệu người 
tham gia trên 
toàn quốc

2. Chiến dịch 
trồng cây 
xanh

Tổng công ty 
Công nghệ 
xanh và Biến 
đổi khí hậu 
Malaysia

Khuyến khích người dân 
trồng cây xanh để bảo vệ 
môi trường và giảm thiểu 
tác động của biến đổi khí 
hậu

Trồng cây tại các 
khu vực công cộng 
và khu dân cư

Hàng nghìn 
người, chủ yếu 
là học sinh, sinh 
viên và cộng 
đồng

3. Đối thoại 
về kế hoạch 
xanh

Bộ Khoa học, 
công nghệ và 
đổi mới

Tạo không gian đối thoại 
về phát triển bền vững và 
chiến lược carbon thấp 
của Malaysia

Tổ chức hội thảo, 
cuộc thảo luận và 
các buổi hội nghị 
trực tuyến về môi 
trường

Các tổ chức 
chính phủ, doanh 
nghiệp và cộng 
đồng dân cư

4. Sáng kiến 
bền vững 
Malaysia

Các cơ quan 
của chính phủ, 
các tổ chức 
phi chính phủ 
và khu vực tư 
nhân

Giáo dục cộng đồng về 
việc sử dụng năng lượng 
tái tạo, giảm thiểu chất 
thải và bảo vệ thiên nhiên

Tổ chức các cuộc 
thi sáng tạo về môi 
trường và các hoạt 
động tuyên truyền 
về bảo vệ thiên 
nhiên

Hàng triệu người 
tham gia, bao 
gồm các đối 
tượng từ học 
sinh đến doanh 
nghiệp

Nguồn: Tác giả tổng hợp (2025)
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Thứ tư, ứng dụng công nghệ để đo lường 
hiệu quả truyền thông. Malaysia đã sử dụng 
công cụ phân tích dữ liệu mạng xã hội để 
theo dõi sự tương tác, kết hợp khảo sát nhận 
thức trước và sau chiến dịch để lượng hóa tác 
động truyền thông đến hành vi thực tế từ đó 
điều chỉnh nội dung linh hoạt, nâng cao hiệu 
quả truyền thông25.

Thứ năm, lồng ghép yếu tố văn hóa và tôn 
giáo trong truyền thông. Để tăng cường hiệu 
quả của truyền thông, yếu tố văn hóa - tôn 
giáo được lồng ghép khéo léo, đặc biệt là 
việc khai thác giá trị đạo Hồi về vai trò của 
con người như một “khalifah” trong việc gìn 
giữ trái đất, giúp thông điệp trở nên gần gũi 
và dễ tiếp nhận hơn trong bối cảnh xã hội đa 
tôn giáo của Malaysia26.

Có thể thấy với chiến lược truyền thông đa 
kênh, Malaysia đã đạt được một số thành tựu 
nổi bật trong việc phát triển kinh tế carbon 
thấp, đặc biệt là trong các lĩnh vực năng 
lượng, giao thông và công nghiệp bền vững. 
Những thành tựu này đã giúp Malaysia củng 
cố vị thế là một quốc gia tiên phong trong 
chiến lược phát triển kinh tế carbon thấp tại 
khu vực Đông Nam Á. 

Cũng giống như Malaysia, để thực hiện 
cam kết giảm lượng khí thải carbon những 
năm qua, Việt Nam đã thực hiện nhiều hoạt 
động truyền thông nâng cao nhận thức cộng 
đồng về kinh tế carbon thấp. So sánh chiến 
dịch truyền thông tại Malaysia và Việt Nam, 
chúng ta thấy một số điểm tương đồng và 
khác biệt như sau:

Một là, về phương thức truyền thông, 
Malaysia sử dụng mạng xã hội, hội thảo trực 
tuyến và chiến dịch cộng đồng để tiếp cận 
và thu hút sự tham gia của nhiều đối tượng, 
đặc biệt là thế hệ trẻ, trong khi Việt Nam chủ 
yếu sử dụng báo chí, truyền hình và tổ chức 
sự kiện cộng đồng.

Hai là, về mục tiêu và hoạt động, cả hai 
quốc gia đều tập trung vào việc nâng cao 
nhận thức về bảo vệ môi trường và phát triển 
bền vững. Tuy nhiên, Malaysia có chiến 
lược rõ ràng về việc áp dụng các chiến lược 
carbon thấp, đặc biệt trong ngành năng lượng 
và giao thông, trong khi Việt Nam chú trọng 
vào các hoạt động bảo vệ tài nguyên thiên 
nhiên và giảm thiểu chất thải.

Ba là, sự tham gia của cộng đồng, cả 
Malaysia và Việt Nam đều huy động sự tham 
gia tích cực từ cộng đồng, đặc biệt là các chiến 
dịch giáo dục về bảo vệ môi trường. Tuy 
nhiên, ở Malaysia, các chiến dịch có sự kết 
hợp rõ ràng giữa chính phủ, doanh nghiệp và 
cộng đồng, trong khi ở Việt Nam, các chiến 
dịch tập trung nhiều vào cộng đồng tại các 
địa phương và các tổ chức chính trị - xã hội.

3. Giá trị tham khảo cho Việt Nam 
trong truyền thông nâng cao nhận thức 
cộng đồng về kinh tế carbon thấp

Từ việc phân tích mô hình và chiến lược 
truyền thông của Singapore, Malaysia, 
có thể rút ra một số giá trị tham khảo cho  
Việt Nam như sau:

Thứ nhất, sử dụng chiến lược truyền 
thông đa kênh một cách linh hoạt. Singapore 
và Malaysia đều đã kết hợp hiệu quả các 
phương tiện truyền thông truyền thống và 
hiện đại, bao gồm báo, truyền hình, mạng 
xã hội, hội thảo trực tuyến và các chiến dịch 
cộng đồng để tiếp cận nhiều đối tượng khác 
nhau. Singapore sử dụng các nền tảng như 
Facebook, Twitter và Instagram để truyền tải 
thông điệp về phát triển bền vững. Malaysia 
chú trọng việc tổ chức các hội thảo trực tuyến 
và sự kiện cộng đồng. Việt Nam có thể tăng 
cường sử dụng các nền tảng mạng xã hội như 
Facebook, Zalo để truyền tải các thông điệp 
về phát triển carbon thấp đến mọi đối tượng, 
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đặc biệt là những người trẻ, kết hợp với các 
chiến dịch truyền thông trực tiếp tại các cộng 
đồng nhằm khuyến khích hành động cụ thể 
để bổ sung cho các hoạt động truyền thông 
đang chú trọng sử dụng các phương tiện 
truyền thông truyền thống như truyền hình, 
báo in của Việt Nam.

Thứ hai, chú trọng truyền thông nâng cao 
nhận thức về kinh tế carbon thấp cho đội ngũ 
công chức nhà nước. Đội ngũ công chức nhà 
nước đóng vai trò quan trọng trong hoạch 
định và thực thi chính sách kinh tế carbon 
thấp. Malaysia và Singapore đều có hoạt 
động cụ thể, thiết thực nâng cao nhận thức 
của công chức nhà nước về phát triển bền 
vững và xây dựng thành phố carbon thấp. 
Kinh nghiệm này của Malaysia và Singapore 
mang lại nhiều giá trị thực tiễn cho Việt Nam 
trong bối cảnh xây dựng nền hành chính 
chuyên nghiệp, hiện đại và thúc đẩy phát 
triển bền vững. Theo đó, Việt Nam cần đẩy 
mạnh việc triển khai chương trình đào tạo 
chính quy cho đội ngũ cán bộ, công chức. 
Cần thiết lập chương trình đào tạo chính thức 
và liên tục cho cán bộ, công chức về phát 
triển bền vững, đô thị xanh, thay vì chỉ tập 
huấn ngắn hạn theo kiểu sự vụ. Gắn truyền 
thông với hành động cụ thể tại nơi làm việc, 
khuyến khích công chức thực hành lối sống 
carbon thấp ngay tại công sở thông qua các 
hành động cụ thể. Thực hiện các chiến dịch 
truyền thông nội bộ hướng dẫn cơ quan trong 
thực hành “lối sống carbon thấp”.

Thứ ba, khuyến khích sự tham gia thực 
chất của cộng đồng thông qua các chiến dịch 
cộng đồng gắn với hành động thực tế. Các 
chiến dịch truyền thông của Malaysia cho 
thấy rằng, việc tổ chức các chiến dịch như “kế 
hoạch trồng cây xanh” không chỉ nhằm nâng 
cao nhận thức mà còn khuyến khích hành 

động cụ thể từ cộng đồng. Mọi người tham 
gia trồng cây xanh, giúp cải thiện không gian 
sống và giảm thiểu khí thải carbon. Áp dụng 
cách làm này của Malaysia, Việt Nam có thể 
tổ chức các chiến dịch trồng cây, dọn dẹp và 
bảo vệ các khu vực công cộng, khuyến khích 
các hành động cụ thể từ người dân. Việc tổ 
chức các cuộc thi sáng tạo về bảo vệ môi 
trường cũng có thể là một cách thức hiệu quả 
để khuyến khích sự tham gia của cộng đồng. 
Bên cạnh đó cần có các chiến dịch truyền 
thông để thay đổi nhận thức và hành vi cụ thể 
của người dân thông qua những thay đổi nhỏ 
trong sinh hoạt hằng ngày như mua sắm, sinh 
hoạt. Cần chỉ cho người dân thấy rằng những 
thay đổi nhỏ trong cuộc sống có thể góp phần 
tích cực vào mục tiêu giảm phát thải carbon 
và thích ứng với biến đổi khí hậu.

Thứ tư, tổ chức đối thoại giữa chính phủ, 
doanh nghiệp và cộng đồng. Malaysia và 
Singapore đều tổ chức các diễn đàn, kênh đối 
thoại giúp tạo ra không gian trao đổi, đối thoại 
giữa chính phủ, chuyên gia và cộng đồng, 
cung cấp thông tin và chia sẻ các kế hoạch 
phát triển kinh tế carbon thấp. Việt Nam cần 
tổ chức các hội thảo, tọa đàm hoặc tạo ra các 
kênh đối thoại giữa chính phủ, doanh nghiệp 
và cộng đồng để chia sẻ về các chính sách 
và chiến lược phát triển bền vững, đặc biệt là 
trong việc giảm thiểu khí thải carbon.

Thứ năm, lồng ghép các nội dung về kinh 
tế carbon thấp trong chương trình giáo dục 
phổ thông và đại học nhằm nâng cao nhận 
thức của giới trẻ. Singapore đã triển khai 
nhiều chương trình giáo dục trong các trường 
học về phát triển bền vững và giảm thiểu khí 
thải carbon. Việt Nam có thể phát triển các 
chương trình giáo dục về bảo vệ môi trường 
và phát triển kinh tế carbon thấp ngay từ bậc 
học phổ thông và đại học.
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Để nâng cao nhận thức cộng đồng về 
kinh tế carbon thấp, Việt Nam có thể học hỏi 
từ mô hình truyền thông của Singapore và 
Malaysia, tập trung vào các chiến dịch giáo 
dục, truyền thông đa kênh và khuyến khích 
hành động cụ thể từ cộng đồng. Việc kết hợp 
giữa các phương tiện truyền thông truyền 
thống và hiện đại, thực hiện các chiến dịch 
cộng đồng, tạo diễn đàn đối thoại giữa chính 
phủ, chuyên gia, doanh nghiệp và người dân, 
hay truyền thông nội bộ với công chức nhà 
nước sẽ giúp tạo ra một môi trường bền vững, 
thúc đẩy phát triển kinh tế carbon thấp tại 
Việt Nam. 
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