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1. Xu hướng phát triển sáng tạo 
hình ảnh trong đồ họa áp phích quảng 
cáo thương mại

Với những đánh giá thực trạng, phân 
tích và nhận định về đặc trưng nghệ thuật 
của hình ảnh trong đồ họa áp phích quảng 
cáo thương mại, có thể thấy xu hướng phát 
triển của sáng tạo hình ảnh trên áp phích, 
cũng như thiết kế áp phích quảng cáo, ở 
Việt Nam nói chung và Hà Nội nói riêng 
không nằm ngoài những xu hướng phát 
triển thiết kế đồ họa của thế giới. Thiết kế 
hình ảnh trên áp phíc quảng cáo thương 
mại trong và ngoài nước đã và đang thực 

hiện những bước tiến dài trên đường đi 
của lịch sử phát triển Design. Khi công 
nghệ không ngừng phát triển và cải thiện, 
sẽ tạo nên sự thay đổi mạnh mẽ, hiệu quả 
của hình ảnh trong quảng cáo. Dựa vào 
đó, có thể dự đoán một số xu hướng thiết 
kế trong tương lai ảnh hưởng trong sáng 
tạo hình ảnh trên áp phích đồ họa quảng 
cáo ở Việt Nam, cũng như thiết kế đồ họa 
thị giác như sau:

- Áp phích quảng cáo thương mại 
hướng tới những đối tượng, mục tiêu cụ 
thể. Vì vậy, hình ảnh trên áp phích phải 
phù hợp với đối tượng, mục tiêu này nhằm 
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thu hút sự quan tâm của người xem. Để 
đạt được điều đó, hình ảnh trên áp phích 
phải luôn luôn tác động tới tâm lý và cảm 
xúc của người xem.

- Trong khi một số gam màu đi theo 
tông cổ điển, kiệm màu, thì một số khác 
lại tạo sức hút và thể hiện sự nổi bật bằng 
những màu sắc mạnh, rõ ràng, thậm chí là 
tương phản, hoặc tạo hiệu quả bằng cách 
xử lý ánh sáng trong hình.

- Sự tác động của công nghệ và 
những kỹ thuật mới ảnh hưởng đến công 
việc sáng tạo và chúng không thể thiếu 
trong bất kỳ hoạt động thiết kế nào. Công 
việc chỉnh sửa, tạo hiệu ứng, tăng cường 
hiệu quả của hình ảnh hay việc tạo hình 
các nhân vật được thực hiện chủ yếu bằng 
các phần mềm và các thiết bị công nghệ 
bổ trợ.

- Một số nước phát triển, ngân sách 
dành cho quảng cáo lớn, hình ảnh trên áp 
phích thương mại đã được thể hiện thành 
khối nổi 3D, chiếm một diện tích không 
gian thực. Tuy rằng hiện nay những áp 
phích như vậy còn rất ít, nhưng khi nền 
kinh tế phát triển, ngân sách dành cho 
thiết kế quảng cáo lớn hơn và có những 
chính sách cải thiện môi trường truyền 
thông quảng cáo, thì các họa sĩ thiết kế sẽ 
có cơ hội phát triển sáng tạo.

- Hình ảnh minh họa trên áp phích 
không chỉ thể hiện ở dạng tĩnh mà cả 
dạng động, sẽ trở nên phổ biến và đa 
dạng; không chỉ là những thước phim có 
sự diễn xuất của nhân vật như một số áp 
phích hiện nay, mà việc tạo hình với ngôn 
ngữ của đồ họa thị giác sẽ phát triển sáng 
tạo hơn.

- Nền kinh tế của nước ta đang phát 
triển, sẽ có những doanh nghiệp mạnh dạn 
đầu tư trong sáng tạo hình ảnh quảng cáo. 
Hình ảnh không thể hiện ở dạng phẳng, 
tĩnh hay hình khối 3D tĩnh, in trên những 

chất liệu truyền thống như giấy, bạt, 
nilon,… mà còn ở dạng hình 3D chuyển 
động.

- Khi một số thiết bị điện tử phát triển 
tính năng cảm ứng đã tạo nên sự thành 
công trong sử dụng, thì chúng cũng sẽ 
được phát triển thành những màn hình 
hiển thị để truyền thông áp phích quảng 
cáo. Nhờ những thành công hiện nay của 
cảm ứng, các nhà thiết kế sẽ sáng tạo nên 
những hình ảnh cảm ứng tương tác với 
người xem.

- Thực tế ảo (Virtual Reality - VR) 
tuy không là phát minh mới (thiết bị mô 
phòng Sensorama do Morton Heilig phát 
triển ở Mỹ năm 1962), nhưng đang thực 
sự được phát triển mạnh mẽ và quay trở 
lại thành xu hướng mới trong ngành công 
nghệ những năm gần đây. Rất có thể trong 
tương lai không xa, các nhà thiết kế quảng 
cáo sẽ sử dụng hiệu quả của thực tế ảo 
trong sáng tạo hình ảnh, với cách thức tạo 
dựng một không gian ảo trên mặt phẳng 
và dùng thiết bị (chẳng hạn, kính 3D đang 
dùng để xem các bộ phim 3D) để xem và 
tương tác với không gian ảo.

- Sự kết hợp giữa cổ điển và hiện đại, 
phát huy những yếu tố và giá trị truyền 
thống, tạo dựng phong cách riêng, tính 
đặc thù của thương hiệu, của sản phẩm 
hay đặc trưng văn hóa của quốc gia, của 
vùng miền, vẫn sẽ được khai thác, duy trì, 
nhưng vẫn đảm bảo phù hợp với tiêu chí 
thẩm mỹ và xu hướng của thời đại. Với 
những dự đoán xu hướng phát triển của 
thiết kế hình ảnh trong áp phích quảng 
cáo, cũng như nền thiết kế đồ họa, cần 
có sự đầu tư trong công việc thiết kế áp 
phích quảng cáo thương mại. Mặt khác, 
để có được chất lượng của công việc, 
thì việc nâng cao hiệu quả trong đào tạo 
ngành thiết kế tại các trường cũng là việc 
làm cần thiết.
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2. Một số nhận định về kết quả 
nghiên cứu

a) Thiết kế áp phích quảng cáo 
thương mại

- Các đơn vị cần tuyển chọn những 
nhà thiết kế có trình độ chuyên môn tốt để 
đảm bảo chất lượng thiết kế.

- Cập nhật những xu hướng đồng thời 
ứng dụng công nghệ mới trong thiết kế 
nói chung và sáng tạo hình ảnh nói riêng.

- Đầu tư ngân sách cho thiết kế. 
Muốn tăng cường hiệu quả hình ảnh 
quảng cáo, đóng góp tiếng nói thẩm mỹ 
trong đời sống, để người dân không chỉ 
quan tâm đến thương hiệu, mà còn tiếp 
thu được tính thẩm mỹ, thì việc đầu tư 
ngân sách cho thiết kế để đem đến hình 
ảnh mới lạ, hấp dẫn, độc đáo và những 
sáng tạo mới trong thiết kế thị giác cũng 
cần được thực hiện.

- Một trong những giải pháp để tăng 
số lượng người xem áp phích, là phải 
truyền thông ở nhiều vị trí. Tuy nhiên, các 
nhà quảng cáo có thể đưa ra cách thể hiện 
hình ảnh độc đáo và truyền thông tại nơi 
có lượng độc giả lớn, do đó, áp phích có 
thể không cần truyền thông ở nhiều vị trí 
khác nhau, vẫn có thế đạt được hiệu quả 
tốt. Nhưng, để làm được điều đó, hình 
ảnh phải thật sự có tính mới và đạt chất 
lượng thẩm mỹ. Thay vì nguồn kinh phí 
rải đều cho nhiều vị trí truyền thông, thì 
nên tập trung đầu tư vào hình ảnh tại vị trí 
có nhiều người quan tâm nhất.

b) Nhà thiết kế cần phát triển kỹ  
năng mềm

Khi thực hiện hợp đồng quảng cáo, 
nhà thiết kế đưa cho khách hàng lựa chọn 
các phương án thiết kế nói chung và thiết 
kế hình ảnh trên áp phích quảng cáo nói 
riêng. Trên thực tế, có không ít nhà thiết 
kế phàn nàn rằng trong nhiều trường hợp 
khách hàng lại không chọn một hoặc một 

vài phương án mà nhà thiết kế cảm thấy 
hài lòng và tâm đắc trong số đó. Chính vì 
vậy, bên cạnh kỹ năng chuyên môn, nhà 
thiết kế cần phải có kỹ năng mềm trong 
giao tiếp và xử lý các tình huống một 
cách đúng đắn và logic. Nhà thiết kế phải 
có nhiệm vụ thuyết phục, định hướng cho 
khách hàng, bảo đảm khi đã lựa chọn nhà 
quảng cáo, khách hàng phải tin vào họ.

Thiết kế hình ảnh không chỉ là công 
việc của nhà thiết kế, mà còn có sự tham 
gia của nhiều lĩnh vực, như tiếp thị 
(nghiên cứu thị trường, nhân chủng học, 
tâm lý học), nghệ thuật (mỹ thuật, nhiếp 
ảnh, quay phim, diễn xuất), công nghệ 
(công nghệ số), v.v. Do vậy, nhà thiết kế 
cần truyền đạt ý tưởng với những nhóm 
chuyên gia tham gia vào dự án, để các bên 
cùng hiểu và thực hiện đúng yêu cầu. 

Hiện nay, hình ảnh trên áp phích 
quảng cáo được truyền thông trong không 
gian đô thị cũng đặt ra một số vấn đề liên 
quan đến quản lý đô thị. Việc phát triển 
hình ảnh trên áp phích quảng cáo thương 
mại ở Hà Nội nói riêng và Việt Nam nói 
chung cần được cải thiện, không chỉ từ 
việc sáng tạo hình ảnh của các nhà thiết 
kế, mà còn là công việc của các nhà quản 
lý đô thị. Chẳng hạn, cần quy định chặt 
chẽ về vị trí truyền thông và kích thước 
của áp phích quảng cáo, vì tùy theo từng 
vị trí và phương tiện truyền thông khác 
nhau mà kích thước của áp phích cũng  
khác nhau; cần có quy định về việc hình 
ảnh phải được đội ngũ giám sát chất 
lượng thường xuyên thực thi. Những áp 
phích có màu sắc bị phai nhạt hoặc hỏng, 
rách do thời tiết hoặc các yếu tố khác, cần 
được tháo dỡ hoặc thay những hình ảnh 
mới để đảm bảo mỹ quan đô thị.

c) Đào tạo đồ họa ứng dụng
Ngành mỹ thuật ứng dụng nói chung 

và thiết kế đồ họa nói riêng ở Việt Nam 
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hiện nay đang có nhiều thay đổi và đạt 
được những thành tựu đáng ghi nhận. Các 
sản phẩm thiết kế đồ họa ngày nay cũng 
phần nào đáp ứng được nhu cầu của xã 
hội. Số lượng sinh viên theo học chuyên 
ngành thiết kế đồ họa ngày càng tăng, 
hàng ngàn sinh viên tốt nghiệp mỗi năm. 
Nhiều sinh viên có tay nghề tốt và trình độ 
chuyên môn cao làm việc trong các công 
ty, tổ chức, doanh nghiệp uy tín của Việt 
Nam và nước ngoài. Họ đã tạo nên những 
thế hệ nhà thiết kế mới và từng bước làm 
thay đổi thẩm mỹ các sản phẩm mỹ thuật 
ứng dụng nói chung, cũng như thiết kế đồ 
họa nói riêng.

Các trường đào tạo mỹ thuật ứng 
dụng luôn cố gắng nỗ lực giảng dạy để 
sinh viên ra trường có được khối kiến thức 
tốt nhất, tiếp cận được với xu thế và nhu 
cầu của thời đại. Các trường cũng đã và 
đang có hướng đi để cập nhật xu hướng 
và nhu cầu thực tiễn của xã hội. Một số 
trường đã và đang điều chỉnh nội dung để 
vừa làm mới chương trình, vừa phù hợp 
hơn với sự phát triển của công nghệ và 
nhu cầu của xã hội, của nền kinh tế thị 
trường. Để nâng cao hiệu quả đào tạo đối 
với công việc thiết kế, cần thiết phải đầu 
tư cho công tác đào tạo không chỉ đối với 
sinh viên chuyên ngành thiết kế, mà cũng 
cần phải có sự định hướng từ bậc học phổ 
thông. Cụ thể là:

Thứ nhất, học sinh cần được định 
hướng nghề nghiệp ngay từ khi còn ngồi 

trên ghế trường học phổ thông. Khi cập 
nhật, thay đổi nội dung chương trình đào 
tạo, một số trường đại học, cao đẳng cũng 
cần quy chiếu đến thực tiễn của chương 
trình giáo giục mỹ thuật ở phổ thông. 
Khối kiến thức của các trường phổ thông 
hiện nay chủ yếu tập trung vào các môn 
tự nhiên và xã hội, còn các môn thuộc 
về năng khiếu lại rất hạn chế. Chương 
trình chưa có định hướng nghề nghiệp để 
người học xác định khả năng, trình độ và 
niềm đam mê của mình ở lĩnh vực nào. 
Khi được định hướng, học sinh trung học 
sẽ nhận định đúng năng lực và khả năng 
của mình để xác định đúng con đường đi 
cho tương lai. Chương trình đổi mới giáo 
dục phổ thông đã và đang được thực hiện. 
Theo chương trình giáo dục này, môn Mỹ 
thuật cũng sẽ có nhiều sự thay đổi so với 
trước đây, sẽ được học trải dài từ lớp 1 đến 
lớp 12 với định hướng giúp người học có 
kiến thức, hiểu biết, cảm nhận và đánh giá 
được các tác phẩm, sản phẩm mỹ thuật. 
Các bài học không chỉ dừng lại ở các thể 
loại tranh vẽ như trước đây, mà học sinh 
còn được tìm hiểu về mỹ thuật tạo hình, 
mỹ thuật ứng dụng, lịch sử mỹ thuật, 
nhiếp ảnh, v.v. Nhờ vậy, các em cũng có 
cơ hội tiếp xúc và hiểu về thiết kế đồ họa 
sớm hơn và rõ hơn. Đặc biệt là, trong bối 
cảnh các thiết bị công nghệ phát triển và 
hữu dụng như hiện nay, thì sự hiểu biết và 
nhu cầu thiết kế đồ họa càng được định 
hình rõ hơn trong kiến thức của các em.
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Nguyễn Thị Huế.
Áp phích 1010 năm Thăng Long, Hà Nội

(trưng bày tại Triển lãm thành phố)

Chương trình mỹ thuật THPT còn 
giúp định hướng nghề và trang bị những 
kiến thức cơ bản về nghề để học sinh xác 
định hướng đi khi đăng ký học đại học. 
Do vậy, cùng với xây dựng chương trình 
mỹ thuật phổ thông, thì việc xây dựng nội 
dung cụ thể của từng môn học sẽ giúp học 
sinh tiếp cận và định hướng nghề tốt hơn. 
Người học sẽ không cần phải học đến 
bậc đại học mới có thể hiểu và tạo ra các 
sản phẩm thiết kế đồ họa, mà họ sẽ được 
hướng dẫn và có thể thiết kế những sản 
phẩm cơ bản. Như vậy, trình độ của người 
học ở bậc phổ thông được nâng cao, thì 
việc thay đổi chương trình đào tạo ngành 
mỹ thuật ứng dụng của các trường đại 
học, cao đẳng là cần thiết.

Thứ hai, chương trình mỹ thuật ứng 
dụng bậc đại học, cao đẳng cần thay đổi 
theo xu hướng phát triển công nghệ. Thế 
kỷ 21 với sự tiến triển mạnh của các thiết 
bị công nghệ điện tử, nhu cầu của các 
doanh nghiệp, của con người cũng thay 
đổi theo. Đang xuất hiện xu hướng dịch 
chuyển nhanh chóng từ thói quen cũ sang 
hình thành những thói quen mới.

Các nhà quảng cáo, các doanh nghiệp 
buộc phải tiếp cận những thói quen mới 
này. Việc chuyển dịch các sản phẩm đồ 
họa “truyền thống” sang các sản phẩm 
đồ họa đa phương tiện được nhiều doanh 
nghiệp lựa chọn để phát triển và đẩy mạnh 
quảng bá, quảng cáo. Do vậy, một số học 
phần thiết kế đồ họa đã tồn tại nhiều năm, 
nay đã trở thành vấn đề đơn giản hay 
không còn phù hợp với nhu cầu và đòi 
hỏi mới, thì cũng nên điều chỉnh, thậm 
chí cắt bỏ để dành thời lượng cho việc 
đào tạo xu hướng thiết kế đồ họa mới: đồ 
họa đa phương tiện. Từ những thiết kế 
“tĩnh” hiện nay, cần phát triển mở rộng 
đến các thiết kế “động”. Việc chuyển dịch 
dần sang đồ họa đa phương tiện sẽ mở ra 
sự phát triển của thiết kế hình ảnh trong 
áp phích quảng cáo theo hướng hình ảnh 
động và tương tác phong phú và đặc sắc 
hơn. Không chỉ dừng lại ở đó, nó sẽ mở 
ra thời đại của đồ họa số với nhiều sản 
phẩm thiết kế số. Thêm vào đó, chúng sẽ 
có đóng góp không nhỏ trong việc giảm 
thiểu sự ô nhiễm và rác thải môi trường 
khi hạn chế được các sản phẩm in ấn.

Song song với việc thay đổi chương 
trình ở bậc đại học, cao đẳng, thì các đơn 
vị đào tạo cũng cần có đội ngũ giảng viên 
và cơ sở vật chất phù hợp để tăng hiệu quả 
của việc đào tạo. Các trường có đội ngũ 
giảng viên tốt, có kinh nghiệm, hoàn toàn 
có thể duy trì, củng cố và tiếp tục phát 
triển. Tuy nhiên, để đào tạo những học 
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phần mới có sự kết hợp với công nghệ, 
đội ngũ giảng viên cần có kiến thức sâu 
hơn về những ngành này. Đó không chỉ 
đơn thuần là nền tảng cơ bản của thiết kế 
đồ họa, mà còn là những kiến thức công 
nghệ thông tin và truyền thông. Về cơ sở 
vật chất, để đào tạo các học phần đồ họa 
đa phương tiện, trường cần đáp ứng những 
yêu cầu về hệ thống phòng học, máy tính, 
phần mềm, các thiết bị chuyên dụng, cơ 
sở dữ liệu, v.v. Phần lớn cơ sở vật chất 
của các trường công đều chưa đáp ứng 
việc đào tạo những môn học này.

Thứ ba, các trường cần siết chặt chất 
lượng đầu ra. Những sinh viên học với 
mục đích chỉ để có được tấm bằng đại 
học trong tay, thì ra trường cũng không 
đáp ứng được nhu cầu của xã hội. Vì 
mục đích đó, nhiều sinh viên chỉ học và 
làm bài cho xong, thậm chí sao chép từ 
nhiều nguồn khác nhau. Chất lượng thiết 
kế chuyên môn, vì thế, bị ảnh hưởng rất 
nhiều. Trên thực tế, một số sinh viên cho 
biết sẽ không theo nghề chuyên môn của 
mình khi ra trường. Thêm vào đó, một số 
đơn vị tuyển dụng cũng có những phản 
hồi về nhân lực. Do vậy, cần xây dựng 
chuẩn đầu ra để đảm bảo chất lượng của 
sinh viên ra trường, thậm chí kiên quyết 
không cho ra trường những trường hợp 
không đảm bảo chất lượng. Ngoài việc 
nâng cao hiệu quả của công việc thiết kế 
và công tác đào tạo tại các cơ sở, thì ở 
một góc độ khác, các sản phẩm thiết kế có 
giá trị nghệ thuật sẽ có đóng góp không 
nhỏ trong nghiên cứu khoa học.

d) Nghiên cứu khoa học
Hiện nay, các công trình nghiên cứu 

khoa học, các tài liệu, sách tham khảo, 
v.v. về thiết kế đồ họa hay thiết kế áp 
phích quảng cáo của Việt Nam vẫn còn 
rất ít. Điều đó tạo nên những khó khăn 
cho nghiên cứu tiếp cận thông tin và thực 

hiện các công trình nghiên cứu tiếp theo. 
Kết quả nghiên cứu đã phân tích những 
đặc trưng nghệ thuật của hình ảnh trong 
áp phích quảng cáo thương mại ở Hà 
Nội, không chỉ thấy được tính thẩm mỹ 
của chúng, mà còn cho thấy việc sáng tạo 
hình ảnh trong quảng cáo nói chung và áp 
phích quảng cáo thương mại nói riêng có 
những đặc thù và khác biệt so với nghệ 
thuật tạo hình khác. Hình ảnh trong áp 
phích quảng cáo thương mại là một phần 
trong tổng thể yếu tố thiết kế của một áp 
phích quảng cáo thương mại. Áp phích 
quảng cáo thương mại cũng chỉ là một 
sản phẩm trong lĩnh vực thiết kế đồ họa. 
Hình ảnh có vai trò quan trọng trong thiết 
kế áp phích quảng cáo thương mại cũng 
như thiết kế đồ họa. Những tư liệu hình 
ảnh về áp phích quảng cáo thương mại ở 
Hà Nội hay ở Việt Nam cũng rất ít. Thậm 
chí những thông tin đầy đủ về chúng cũng 
không nhiều. Điều đó gây trở ngại đối với 
các nhà nghiên cứu. Tuy nhiên, dù tư liệu 
rất hạn chế, nhưng không có nghĩa là bỏ 
cuộc hay để nằm đó một mảng nghiên 
cứu lớn. Cũng cần nỗ lực từng bước, từng 
giai đoạn để góp phần khai thác, củng cố 
và làm dày thêm các nghiên cứu trong 
lĩnh vực đồ họa ứng dụng này. Ở nhiều 
nước trên thế giới, không chỉ có bảo tàng 
nghệ thuật với những tác phẩm hội họa, 
đồ họa, điêu khắc, v.v., mà còn có những 
bảo tàng trưng bày các tác phẩm mỹ thuật 
ứng dụng, như Museum für Gestaltung 
Zürich thành lập năm 1875 ở Thụy Sĩ, 
Bảo tàng nghệ thuật ứng dụng Cologne 
(MAKK) ở Đức, Bảo tàng Mỹ thuật Quốc 
gia Pushkin, Bảo tàng tranh áp phích 
Lahti Karri Savolainen thành lập năm 
1975 ở Phần Lan, Philip Williams Posters 
được thành lập năm 1973 ở Manhattan, 
Bảo tàng Ogaki, bảo tàng áp phích đầu 
tiên của Nhật Bản, thành lập năm 1996, 
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hay Poster House, bảo tàng chuyên về áp 
phích mở cửa vào mùa đông năm 2019 ở 
thành phố New York, Mỹ,…

Ở Việt Nam chưa có một bảo tàng 
về mỹ thuật ứng dụng hay bảo tàng về áp 
phích nào. Nhiều sản phẩm, như bình, lọ, 
bát, v.v., hay trang phục mang tính truyền 
thống hiện nay đang được trưng bày tại 
Bảo tàng Mỹ thuật Việt Nam và Bảo tàng 
Lịch sử. Tuy nhiên, những sản phẩm này 
chỉ là một phần của ngành thiết kế. Những 
sản phẩm của ngành thiết kế khác, bao gồm 
những sản phẩm của thời đại, áp phích cổ 
động chính trị, tuyên truyền, quảng bá văn 
hóa hay áp phích quảng cáo ít được lưu 
trữ. Việc thành lập bảo tàng mỹ thuật ứng 
dụng để lưu trữ những sản phẩm này sẽ 
giúp người dân hiểu được sự phát triển của 
ngành thiết kế qua từng thời kỳ và giúp ích 
cho những nhà khoa học trong công cuộc 

nghiên cứu của mình. Bên cạnh đó, việc 
lưu trữ những tác phẩm nghệ thuật thị giác 
thời kỳ hiện đại, trong số đó có những áp 
phích quảng cáo thương mại, sẽ góp phần 
thúc đẩy sự nỗ lực của các nhà thiết kế để 
sáng tạo nên tác phẩm ngày càng có giá trị 
thẩm mỹ và công năng. 

Hình ảnh trên áp phích thương mại 
được kiến tạo bởi ngôn ngữ của đồ họa, 
như màu sắc, đường nét, mảng, hình khối, 
kỹ thuật thể hiện, v.v. Do vậy, chúng là sản 
phẩm nghệ thuật thị giác, là yếu tố chính 
và có một vai trò quan trọng trong tổng thể 
áp phích. Chúng không chỉ tạo cảm xúc 
bởi những yếu tố thị giác hiển hiện trên 
tác phẩm, mà còn chứa đựng các yếu tố 
biểu cảm tác động tới cảm xúc của người 
xem. Thêm vào đó, hình ảnh trên áp phích 
vừa chứa đựng sức mạnh truyền thông, 
đồng thời mang trên mình sức mạnh của 
cái đẹp, chứa đựng các giá trị văn hóa của 
nhân loại. Do vậy, chúng đóng góp quan 
trọng vào thẩm mỹ trong thiết kế áp phích 
để tạo thành tác phẩm nghệ thuật hoàn 
chỉnh. Trong ngôn ngữ đồ họa, màu sắc 
và hình thể là những yếu tố có tác động 
mạnh mẽ tới thị giác người xem. Chúng 
thu hút sự chú ý và khiến người xem quan 
tâm đến quảng cáo nhiều hơn, bởi chúng 
tạo ra nguồn năng lượng hay khơi gợi một 
tâm trạng, một cảm xúc. Mọi cảm xúc trên 
hình ảnh đều có mối liên hệ với trạng thái 
cảm xúc của con người. Để đánh thức tình 
cảm của người xem, hình ảnh có sự đồng 
điệu với tâm lý, tình cảm của họ để tạo ra 
điểm chạm giữa hai đối tượng này. 

Qua nghiên cứu này, tác giả mong 
muốn đóng góp cho sự phát triển của đồ 
họa thị giác hình ảnh, sự phát triển của 
lĩnh vực đồ họa truyền thông thị giác của 
Hà Nội cũng như Việt Nam, đưa nền mỹ 
thuật ứng dụng phát triển cùng với nhịp 
thế giới./.
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