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TÓM TẮT:  
Hoạt ñộng kinh tế của một cộng ñồng dân 

cư phụ thuộc vào những ñiều kiện tự nhiên nơi 
các cộng ñồng dân cư ñó sinh sống. Mặt khác, 
hoạt kinh tế của một một cộng ñồng dân cư 
cũng là những biểu hiện văn hóa rất ñặc thù. 
Bởi vì hoạt ñộng kinh tế thể hiện rõ khả năng 
thích ứng của một cộng ñồng dân cư trong 
những môi trường tự nhiên cụ thể. ðồng bằng 
sông Cửu Long (ðBSCL) là ñồng bằng lớn ở 
nước ta nơi có nhiều thành phần tộc người 

sinh sống. Hoạt ñộng kinh tế của các cộng 
ñồng dân cư ở ðBSCL phản ánh một nét 
chung của các cộng ñồng cư dân nơi ñây trong 
quá trình giao lưu văn hóa, mặt khác, thể hiện 
nét văn hóa riêng gắn liền với một tộc người. 
Bài viết của chúng tôi trình bày hoạt ñộng 
“thương hồ” của người Việt, nhằm góp phần 
làm rõ những ñặc trưng văn hóa, xã hội trong 
bối cảnh cụ thể của Nam Bộ.  

T� khóa: thương hồ, thương hồ - cộng ñồng nghề nghiệp, ña tộc người  

ðặt vấn ñề  

Khái niệm “Thương hồ” ñược hiểu nôm na là 

những người buôn bán trên sông nước. Do bởi, Tự 

ñiển Việt Nam (xuất bản 1931) có chiết tự như 

sau: Thương là làn nước mênh mông1; Hồ là hồ 

khẩu, nói người ñi kiếm ăn nuôi miệng: ði hồ khẩu 

tha phương2. Vì vậy, có thể hiểu thương hồ là 

phương thức kiếm ăn (buôn bán) trên sông nước, là 

khách buôn tứ xứ, buôn bán ñường xa; hoặc cũng 

có thể hiểu, thương hồ là những người buôn bán 

theo ñường sông, ñường biển, lênh ñênh trên sông 

nước. 

Nói ñến hoạt ñộng “thương hồ” ở Việt Nam là 

nói ñến một loại hình hoạt ñộng kinh tế khá ñặc thù 

                                                      
1 Ban Văn học, Hội Khai trí Tiến ðức, 1931, Việt Nam Tự 
ñiển, Mặc Lâm xuất bản, Hanoi, Imprimerie Trung Bắc Tân 
Văn,  tr. 587. 
2 Ban Văn học, Hội Khai trí Tiến ðức, 1931, Sách ñã dẫn, tr. 
245. 

của cư dân ðBSCL. Do bởi, ñây là khu vực sông 

nước; phương thức vận chuyển phổ biến và thuận 

tiện nhất là ñường thủy. Trong quá trình tìm hiểu, 

chúng tôi nhận thấy, lĩnh vực này vẫn chưa ñược 

nhiều học giả quan tâm nghiên cứu, nhưng lại là 

một vấn ñề quan trọng, biểu hiện tính ñặc trưng văn 

hóa của vùng; yếu tố thổ nhưỡng và vấn ñề sinh thái 

ñã chi phối quan trọng ñến các loại hình kinh tế của 

người dân nơi ñây. Vì vậy, khi nghiên cứu về vấn 

ñề này, chúng tôi nghĩ cần tiếp cận dưới những ñặc 

ñiểm văn hóa, xã hội cơ bản như trình bày dưới ñây. 

1. “Thương hồ” nét ñặc trưng văn hóa gắn 
với sông nước 

Với những ñiều kiện tự nhiên khá ñặc biệt so 

với các ñịa phương khác của Việt Nam, nên hoạt 

ñộng kinh tế của người dân vùng sông nước 

ðBSCL cũng có những khác biệt với các cộng ñồng 
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cư dân khác sinh sống trên lãnh thổ nước ta. Mỗi 

một lĩnh vực kinh tế vùng sông nước này, một mặt 

thể hiện những nét chung của các cộng ñồng cư dân 

trong quá trình khai phá, xây dựng và bảo vệ những 

thành quả lao ñộng ñể hình thành nét văn hóa chung 

- “văn minh miệt vườn”, “văn minh sông nước”. 

Nhưng mặt khác, từng cộng ñồng cư dân (từng tộc 

người) là những cộng ñồng di cư, nên trong hoạt 

ñộng kinh tế của mình lại có nét riêng, gắn liền với 

văn hóa truyền thống. Nghiên cứu hoạt ñộng kinh tế 

của các cộng ñồng cư dân ở ðBSCL sẽ giúp cho 

người ñọc thấy ñược bức tranh toàn cảnh về ñời 

sống văn hóa xã hội trong bối cảnh của vùng ñất 

gắn liền với quá trình khai hoang lập làng, mở rộng 

chủ quyền, thực thi chủ quyền và bảo vệ chủ quyền. 

ðồng thời qua kết quả nghiên cứu cho thấy tính ña 

dạng của hoạt ñộng kinh tế của các cộng ñồng cư 

dân sinh sống trên lãnh thổ Việt Nam. 

Khi nói ñến hoạt ñộng “thương hồ” là nói ñến 

một loại hình hoạt ñộng kinh tế khá ñặc thù của cư 

dân ðBSCL. Buôn bán là hoạt ñộng kinh tế có ở 

hầu hết các tộc người trên thế giới, phản ánh quá 

trình giao lưu văn hóa giữa các tộc người, giữa các 

khu vực. Trong lịch sử phát triển của mình không 

có tộc người nào lại không có hoạt ñộng trao ñổi 

hàng hóa, vì trong cuộc sống hàng ngày, ñể tồn tại 

con người luôn có nhu cầu, nhất là nhu cầu vật chất. 

Ở trên một vùng lãnh thổ nhất ñịnh, các ñiều kiện tự 

nhiên (mà ở ñây là các loại khoáng sản, các dược 

liệu, những sản phẩm từ nông nghiệp, các mặt hàng 

thủ công…) không bao giờ có thể ñáp ứng mọi nhu 

cầu tiêu dùng của cư dân. Do ñó, trao ñổi hàng hóa 

giữa các tộc người, giữa các vùng dân cư diễn ra 

khá sớm, khi mà ở các tộc người do nhu cầu của ñời 

sống ñã hình thành những tổ chức xã hội ñầu tiên 

(bộ lạc, bộ tộc). Buôn bán (hình thức trao ñổi hàng 

hóa) khá ña dạng, như trao ñổi hàng hóa tại một ñịa 

ñiểm cố ñịnh (chợ). Cách thức trao ñổi hàng hóa có 

thể diễn ra hàng ngày, hay diễn ra vào các ngày quy 

ñịnh theo ngày âm lịch (chợ phiên). Có loại chợ 

diễn ra mỗi năm một lần vào một ngày cố ñịnh ñể 

cầu may (như chợ Viềng Nam ðịnh) hay có loại 

chợ mà việc mua bán trao ñổi không giữ vai trò 

quan trọng, chỉ là nơi gặp gỡ của các ñôi nam nữ 

(chợ tình Sapa). Chợ như là một hoạt ñộng kinh tế 

người bán hàng phải tính ñến lợi nhuận (tính ñến 

chi phí), thì chi phí cho vận chuyển luôn ñược quan 

tâm. Với ñiều kiên cụ thể của ðBSCL thì vận 

chuyển theo ñường thủy là cách rẻ tiền nhất và tiện 

lợi nhất, và buôn bán theo ñường thủy là hình thức 

hợp lý nhất ở này. Do bởi, ñây là xứ sở của miền 

sông nước, nơi có 9 tỉnh thành giáp biển và là nơi 

có nhiều sông rạch chằng chịt. ðường sông, ñường 

biển là mạch máu lưu thông giữa các ñịa phương 

cũng như vươn ra khu vực. Chính yếu tố sông nước 

ñã góp phần làm nên nét văn hoá ñặc trưng của cư 

dân sinh sống nơi ñây. Ảnh hưởng của yếu tố sông 

nước ñến văn hoá của cư dân trong vùng ñược thể 

hiện rất rõ từ hình thái cư trú, trang phục, ẩm thực, 

phương tiện ñi lại… ñến các hoạt ñộng kinh tế. 

Trong quá trình ñịnh cư, lưu dân ở ðBSCL ñã 

nhìn thấy tầm quan trọng của sông nước ñể ñịnh cư 

và hoạt ñộng kinh tế. Người Khmer ñến ñây ñã men 

theo các dòng sông, chọn các giồng, rạch ñể làm nơi 

cư trú. Người Việt cũng xây làng, lập ấp ven các 

con nước. Người Hoa cũng chọn khu vực ñịnh cư 

gắn liền với vùng sông nước, như xây dựng khu 

thương mại Cù Lao Phố ven sông ðồng Nai, thành 

phố Mỹ Tho dọc sông Tiền hoặc vùng ñô thị Hà 

Tiên giáp biển; người Chăm cũng ñịnh cư cặp dòng 

sông Hậu… 

Việc chọn ñịa bàn cư trú cạnh vùng sông nước 

không phải là sự ngẫu nhiên, mà là sự ñúc kết kinh 

nghiệm từ thực tiễn trong việc tương tác với môi 

trường tự nhiên, ñể từ ñó an cư lạc nghiệp. Trong 

quá khứ, thương cảng Óc Eo ñã góp phần làm nên 

nét văn hóa riêng của một giai ñoạn phát triển lịch 

sử vùng ðBSCL. Những cảng thị như phố Hiến  

(Hưng Yên), Hội An (Quảng Nam) là những thí dụ 

về việc khai thác những yếu tố sông nước cho hoạt 

ñộng kinh tế của người Việt.  
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Trong bối cảnh cụ thể của vùng ðBSCL, sự tiếp 

nối của các giá trị truyền thống xưa là các chợ nổi 

như Cái Răng, Phụng Hiệp - Ngã Bảy, Phong ðiền 

(Cần Thơ), Cái Bè (Tiền Giang), Gành Hào (Bạc 

Liêu), Thới Bình (Cà Mau)… Hình ảnh tưởng 

chừng khác, nhưng thực chất vẫn là một. Cũng 

những dòng sông, dòng kinh nối nhau, cũng những 

bến nước… là nơi hình thành nên những khu vực 

buôn bán sầm uất, như chợ nổi Ngã Năm, Cái Răng, 

Phong ðiền… luôn tấp nập kẻ bán người mua. 

Những chiếc xuồng, ghe chở nặng trái cây, ñầy 

nông sản và những chiếc thuyền to từ bến Ninh 

Kiều ñổ xuống mang theo ñủ loại hàng hóa của Sài 

Gòn, Chợ Lớn. Tất cả, có ñến hàng trăm chiếc tụ 

tập về ñể cùng mua, cùng bán… tạo nên cảnh văn 

hóa ñặc trưng của vùng sông nước. 

Chợ nổi nhóm họp không theo qui ñịnh của Nhà 

nước mà mang tính tự phát. Sản phẩm trao ñổi mua 

bán chủ yếu là các loại hàng nông sản thực phẩm, 

trái cây, hoa màu… sản xuất tại ñịa phương, các 

vùng lân cận chuyển tới phục vụ nhu cầu tiêu dùng 

tại chỗ hoặc ñưa ñi tiêu thụ tại các chợ huyện, xã, 

hoặc cho các du khách. Hàng hóa bán ra ñược giới 

thiệu (treo tượng trưng) trên cây bẹo mũi ghe ñể 

chào mời khách hàng. ðây là thuộc tính ñặc trưng 

của cư dân thương hồ; là loại hình thương mại 

mang yếu tố sông nước khá ñặc trưng của 

vùng ðBSCL. Chính ñiều này ñã khắc họa nên yếu 

tố văn hóa ñặc sắc của cư dân thương hồ vùng 

ðBSCL so với các cư dân khác trong cả nước. 

Có thể nói, thương hồ là một hoạt ñộng kinh tế 

khá ñặc thù của cư dân vùng ðBSCL mà từ lâu, con 

người ñã biết khai thác nguồn lợi sông nước ñể 

mang lại lợi ích cho cuộc sống. Nhiều ñịa phương ở 

Việt Nam, người dân ñã biết khai thác các dòng 

sông phục vụ cho việc vận chuyển hàng hóa từ 

miền ngược về miền xuôi và ngược lại. Nhưng 

không có nơi nào như ở ðBSCL, hoạt ñộng buôn 

bán trên sông nước ñã trở thành một nghề mưu sinh 

của cư dân nơi ñây. 

2. “Thương hồ” như là một dạng cộng ñồng 

nghề nghiệp di ñộng 

Trong những nghiên cứu ñã ñược công bố,chúng 

tôi luôn quan tâm ñến cộng ñồng làng và cộng ñồng 

huyết thống (dòng họ),bởi những ñặc ñiểm của hai 

loại cộng ñồng này (Ngô Văn Lệ, 2011, 2012). ðó 

là những cộng ñồng khá bền vững dựa trên mối 

quan hệ huyết thống và quan hệ làng giềng bền chặt 

trong một không gian cư trú có lợi ích chung trong 

kinh tế,xã hội gắn liền với không gian cư trú. 

Những dạng thức cộng ñồng này trải qua nhiều hình 

thái kinh tế-xã hội vẫn giữ ñược những sắc thái 

riêng của mình.  

 Buôn bán trên sông nước chỉ có ở những nơi 

hội ñủ những ñiều kiện cho phép. Những ñiều kiện 

ñó, một mặt, do những ñiều kiện tự nhiên quy ñịnh, 

mặt khác, lại do những cộng ñồng cư dân sinh sống 

trong những môi trương sinh thái nhân văn quy 

ñịnh. ðối với ðBSCL – nơi có hoạt ñộng thương 

hồ, làm nên nét văn hóa, ñã hội ñủ các ñiều kiện ñể 

cho hoạt ñộng kinh tế này không chỉ làm lợi cho 

người dân, mà còn làm nên nét riêng của ñời sống 

văn hóa. Thứ nhất, nơi ñây là ñồng bằng rộng lớn 

có nhiều kênh, rạch dài trên 28.000km. Những kênh 

rạch này, một phần do quá trình biển thoái tạo nên, 

phần khác do công sức của người dân trong quá 

trình chinh phục vùng dất này tạo nên (Nguyễn Sinh 

Hương, 2010). Hệ thống kênh, rạch chằng chịt, nối 

kết các vùng, các tỉnh, các huyện, các ấp hình thành 

mạng lưới giao thông thuận tiện cho người dân 

vùng sông nước. ðây là những ñiều kiện tự nhiên 

thuận lợi ñể hình thành nên hoạt ñộng kinh tế khá 

ñặc thù, ñó là thương hồ. Thứ hai, hoạt ñộng kinh tế 

của cư dân nơi ñây là hoạt ñộng kinh tế hàng hóa. 

Do trước khi người Việt cùng với các tộc người 

khác ñến khai phá vùng ñất này, thì ñây là một vùng 

hoang hóa. Bằng sức lao ñộng của mình, cư dân nơi 

ñây ñã biến vùng ñất hoang hóa xưa thành một 

vùng trù phú bậc nhất ở nước ta. Quá trình khai 

hoang lập làng gắn liền với quá trình tư hữu hóa và 

tích tụ ñất ñai. ðiều kiện thiên nhiên thuận lợi cùng 
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với tích tụ ñất ñai ñã dẫn ñến sản xuất vượt quá khả 

năng tiêu dùng. Kinh tế hàng hóa ở Nam Bộ phát 

triển sớm, một phần do khả năng sản xuất vượt quá 

khả năng tiêu dùng, mặt khác có sự ñóng góp của 

cộng ñồng người Hoa. Các sản phẩm nông nghiệp 

làm ra nhờ mạng lưới phân phối trải rộng giữa các 

vùng cung cấp cho người tiêu dùng. Nhờ mạng lưới 

kênh rạch trải khắp các ñịa phương làm cho việc 

lưu thông hàng hóa ñược dễ dàng. Việc này làm 

tăng lợi nhuận, lại kích thích kinh tế phát triển góp 

phần hình thành một nhóm dân cư mới – những 

người “thương hồ”. 

Vậy “thương hồ”có phải là một cộng ñồng? Khi 

nói về những khái niệm chung, chúng tôi ñã nhắc 

lại những tiêu chí ñể xác ñịnh một cộng ñồng. Theo 

ñó thì những người buôn bán trên sông – “thương 

hồ” – là một dạng thức cộng ñồng nghề nghiệp. Bởi 

cộng ñồng này hình thành “ñược quy ñịnh bởi các 

lợi ích chung của các thành viên” và “có sự giống 

nhau về các ñiều kiện tồn tại và hoạt ñộng của 

những con người hợp thành cộng ñồng ñó, bao gồm 

các hoạt ñộng sản xuất vật chất và các hoạt ñộng 

khác của họ, sự gần gũi giữa họ về tư tưởng, tín 

ngưỡng, hệ giá trị và chuẩn mực, nền sản xuất, sự 

tương ñồng về ñiều kiện sống cũng như các quan 

niệm chủ quan của họ về các mục tiêu và phương 

tiện hoạt ñộng” (Viện Thông tin KHXH, 1990). 

Căn cứ vào những tiêu chí này, thì “thương hồ” 

là một cộng ñồng nghề nghiệp. Cộng ñồng “thương 

hồ” ñược hình thành nhưng không giống như cộng 

ñồng làng và huyết thống. Một cộng ñồng làng 

thường có ñịa vực cư trú với không gian sinh tồn 

ñược xác ñịnh (phân ñịnh ranh giới rõ ràng và trong 

nhiều trường có sự khác biệt về văn hóa-văn hóa 

làng). Còn cộng ñồng huyết thống, yếu tố ñịa vực 

cư trú không còn quan sát thấy trong bối cảnh hiện 

nay, nhưng ở giai ñoạn ñầu, thông thường mỗi dòng 

họ có ñịa vực cư trú riêng rẽ trong một làng, hay 

một ñịa vực cư trú riêng rẽ (khi một họ hình thành 

làng). Tuy nhiên, nếu so sánh với các dạng thức 

cộng ñồng ñã ñược nghiên cứu (cộng ñồng làng, 

cộng ñồng huyết thống), thì có sự khác biệt giữa các 

dạng thức cộng ñồng này. Sự khác biệt dễ nhận thấy 

ñó là “thương hồ” – một cộng ñồng nghề nghiệp di 

ñộng. Do phải vận chuyển hàng hóa từ nơi này ñến 

nơi khác phục vụ người tiêu dùng, nên các “thương 

hồ” phải di chuyển, không có nơi cố ñịnh. Thứ hai, 

khác với cộng ñồng làng và cộng ñồng huyết thống, 

cộng ñồng “thương hồ” không bền vững. Lực lượng 

“thương hồ” thay ñổi theo mùa vụ hoặc có sự 

chuyển ñổi của các hoạt ñộng kinh tế (như di 

chuyển ñịa bàn cư trú, chuyển nghề mới, khó khăn 

trong vận chuyển hang hóa làm chợ không họp 

ñược như chợ nổi Phong ðiền, hoặc do hôn 

nhân…). Bởi vậy, nếu như cộng ñồng làng và cộng 

ñồng huyết thống có tính bền vững và dù có những 

biến ñộng của lịch sử làm làng không còn, nhưng 

tình cảm với làng cũ vẫn còn lưu giữ lại ký ức của 

dân làng. Còn ñối với cộng ñồng nghề nghiệp 

“thương hồ” những tác ñộng từ bên ngoài hoặc do 

chủ quan của họ dễ bị tổn thương (chợ nổi Phong 

ðiền trước dây rất nhộn nhịp, nhưng từ khi hệ thống 

giao thông ở huyện Ô Môn có sự ñiều chỉnh, dẫn 

ñến việc di chuyển của các phương tiện khó khăn, 

mùa khô không có nước, mùa mưa thuyền chở hàng 

không qua cầu, vì cầu thấp, phải di chuyển xa, nên 

“thương hồ” không nhóm họp ñông ở chợ nổi 

Phong ðiền). Tính di ñộng và không bền vững là 

những ñặc trưng nổi trội của cộng ñồng nghề 

nghiệp“thương hồ”. 

3. “Thương hồ” góp phần giao lưu văn hóa 
tộc người 

Khi nói ñến văn hóa tộc người là nói ñến những 

khía cạnh tiêu biểu của tộc người ñó tạo nên những 

nét khác biệt với văn hóa các tộc người khác 

(UNESCO). Ở ñây, chúng tôi chỉ ñề cập ñến một 

trong những vấn ñề có liên quan ñến văn hóa tộc 

người - vấn ñề giao lưu văn hóa giữa các tộc người 

ñược thể hiện qua hoạt ñộng kinh tế buôn bán trên 

sông nước – nghề “thương hồ”. ðây là một trong 

những nhân tố quan trọng góp phần giao lưu văn 

hóa giữa các tộc người, giữa các vùng của ðBSCL. 
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Tại các chợ nổi, hàng hóa bày bán là các sản 

phẩm nông nghiệp ở các vùng khác nhau, ñược 

“thương hồ” vận chuyển về tiêu thụ. Người mua các 

sản phẩm biết ñược nguồn gốc – ñịa phương sản 

xuất – cũng là hiểu biết một nét văn hóa của một ñịa 

phương khác (như hành ñỏ ở Vĩnh Châu, dưa hấu 

ðại Tâm,xoài Hòa Lộc,bưởi da xanh ở Bến Tre, ..). 

Nhiều khi giữa người mua, người bàn trao ñổi về 

cách chế biến, bảo quản các sản phẩm cũng là 

những hình thức giao lưu văn hóa rất sinh ñộng. 

Các sản phẩm, hàng hóa sản xuất ra trước hết nhằm 

ñáp ứng nhu cầu của cộng ñồng – một ñặc trưng của 

hoạt ñộng kinh tế của các xã hội nông nghiệp. Khi 

sản xuất dư thừa xuất hiện hình thức trao ñổi hàng 

hóa – ñiều kiện ñể chợ xuất hiện. Ở các ñịa phương 

không có những ñiều kiện sông nước, thì ñịa ñiểm 

họp chợ chủ yếu trên ñất liền, thì việc giao lưu văn 

hóa nhiều khi chỉ giới hạn trong một phạm vi ñịa 

phương cụ thể. Nhưng ñối với ðBSCL, khi sông 

ngòi chằng chịt, phương tiện di chuyển chủ yếu là 

thuyền ghe, thì việc khai thác yếu tố sông nước cho 

hoạt ñộng kinh tế (buôn bán trên sông) là một khả 

năng thích ứng rất cao. Mà khi chợ nổi càng phát 

triển, dẫn ñến việc trao ñổi hàng hóa gia tăng, thì 

quá trình giao lưu văn hóa giữa các cộng ñồng dân 

cư càng tăng.  

Như vậy, do ñiều kiện ñịa lý, do cùng cộng cư 

lâu dài trên một vùng lãnh thổ, cùng lao ñộng, quá 

trình giao lưu văn hóa giữa các tộc người ở ðBSCL 

ñã diễn ra, ñể kết quả cuối cùng là hình thành nên 

một vùng văn hóa ñối với những sắc thái riêng so 

với những vùng văn hóa khác ở Việt Nam. 

4. “Thương hồ” mang ñậm yếu tố văn hóa tộc 
người 

Hoạt ñộng kinh tế của một tộc người thể hiện 

nét ñặc trưng văn hóa của chính tộc người ñó. Cũng 

là cư dân nông nghiệp trồng lúa nước, nhưng chúng 

ta dễ dàng nhận thấy sự khác biệt giữa người Chăm 

và người Việt. Sự khác biệt ñó ñược thể hiện trong 

văn hóa tinh thần (thể hiện trong tổ chức cộng ñồng, 

trong lễ nghi nông nghiệp…) và văn hóa vật chất 

(thể hiện trong công cụ lao ñộng, trong cây trồng 

vật nuôi). Ở ðBSCL khi một chợ nổi nhóm họp, sẽ 

dễ dàng nhận thấy có sự tham gia ñông ñảo của các 

cộng ñồng cư dân sinh sống tại ñịa bàn ñó và ở các 

nơi khác ñến. Sự tham gia ñông ñảo ñó cho chúng 

ta một cảm nhận là các tộc người sinh sống 

ở ðBSCL có thể trở thành “thương hồ”. Bởi chợ 

nổi là nơi trao ñổi, buôn bán các sản phẩm nông 

nghiệp giữa những người có hàng hóa và những 

người tiêu dùng. Buôn bán là một hoạt ñộng kinh tế 

của các tộc người, nên một khi sản phẩm làm ra 

vượt quá mức yêu cầu tiêu dùng của một gia ñình, 

của một cộng ñồng, người ta ñều có thể ñem bán. 

Mà một khi buôn bán là một hoạt ñộng kinh tế, thì 

sự tham gia của các thành viên của các cộng ñồng 

cư dân khác cũng là lẽ tự nhiên. Theo một logic như 

vậy, thì ở ñồng bằng Cửu Long nơi có nhiều thành 

phần tộc người sinh sống, nhưng chủ yếu có bốn tộc 

người chiếm ưu thế về mặt dân cư và cư trú lâu ñời 

là người Việt, người Khmer, người Hoa, người 

Chăm, ñều tham gia vào hoạt ñộng chợ nổi và ñều 

có thể trở thành “thương hồ”, như một lẽ tự nhiên. 

Tuy nhiên, qua khảo sát của chúng tôi, hoạt 

ñộng “thương hồ” ở ðBSCL chủ yếu là người Việt. 

Do bởi, ñối với người Hoa, một cộng ñồng cư dân 

rất giỏi trong hoạt ñộng thương nghiệp và cũng 

chính người Hoa góp phần phát triển kinh tế hàng 

hóa ở ðBSCL. Nhưng, phần lớn người Hoa cư trú ở 

các ñô thị và thị tứ. Hoạt ñộng buôn bán tại ñây 

ñược xem là thế mạnh của người Hoa. Trái lại, hoạt 

ñộng buôn bán tại chợ nổi là ñịa bàn nông thôn, 

không phù hợp với truyền thống của người Hoa. 

Còn với người Khmer, là cư dân nông nghiệp, lại 

chịu ảnh hưởng của các triết lý tôn giáo,với quan 

niệm “sống gửi, thác về”, nên sản phẩm làm ra chỉ 

ñáp ứng nhu cầu của cộng ñồng, ít có dư thừa ñể 

tham gia buôn bán; và chính tộc người này 

ở ðBSCL cho ñến nay cũng không giỏi việc buôn 

bán. Hoạt ñộng kinh tế của người Chăm chủ yếu là 

ñánh bắt cá nước ngọt. ðất ñai ít, nên sản xuất nông 

nghiệp không có cơ hội phát triển. Người Chăm có 
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nghề dệt vải và dệt thổ cẩm. Nhưng sức sản xuất 

yếu không ñủ sức cạnh tranh. Hoạt ñộng thương 

mại của người Chăm chủ yếu là bán dạo, không ñủ 

sức mở rộng thị trường. Riêng người Việt 

ở ðBSCL, ñịa bàn cư trú rộng, lại rất ña dạng về 

ñiều kiện phát triển kinh tế. Hoạt ñộng kinh tế ña 

dạng, làm cho sản phẩm của cây trồng vật nuôi 

cũng rất ña dạng. Khả năng tổ chức sản xuất của 

người Việt phát triển, dẫn ñến sản phẩm làm ra vượt 

quá mức tiêu dùng của từng ñịa bàn dân cư. Hơn 

nữa, ñất ñai ở các ñịa phương khác nhau, dẫn ñến 

các sản phẩm từ cây trồng, vật nuôi cũng khác nhau. 

Từ ñó ñòi hỏi phải có trao ñổi sản phẩm giữa các 

ñịa phương tại khu vực ðBSCL. Mặt khác, người 

nông dân Việt tại Nam Bộ không kỳ thị ñối với 

buôn bán. ðiều này ñược thể hiện qua câu ca dao: 

ðạo nào vui bằng ñạo ñi buôn, 

Xuống biển, lên nguồn gạo chợ nước sông. 

Chính vì thế, hoạt ñộng “thương hồ” của người 

Việt phát triển mạnh và trở thành “cộng ñồng 

chính” trong nghề này ở ðBSCL. Hoạt ñộng 

“thương hồ” của người Việt Nam Bộ là hoạt ñộng 

kinh tế ñặc thù,gắn liền với văn hóa của tộc người 

Việt,khác biệt trong so sánh với các cộng ñồng cư 

dân khác cùng cư trú nới ñây. 

Kết luận  

Như vậy, có thể thấy,một mặt có thể thấy những 

ñiều kiện tự nhiên quy ñịnh hoạt ñộng kinh tế của 

một tộc người. Nếu không có những hệ thống kênh 

rạch chằng chịt nối các ñịa phương lại với nhau thì 

không thể có hoạt ñộng “thương hồ”trong hoạt ñộng 

kinh tế của người Việt Nam Bộ. Và chính việc khai 

thác một cách có hiệu quả ñiều kiện tự nhiên (ở ñây 

là hệ thống kênh rạch) ñã làm cho hoạt ñộng kinh tế 

của người Việt thêm ña dạng và góp phần phát triển 

kinh tế hàng hóa trong bối cảnh cụ thể của ðBSCL. 

Mặt khác, nếu người  Việt Nam Bộ vẫn giữ một thái 

ñộ kỳ thị thương mại như người Việt ở miền Bắc, 

cũng như không có khả năng thích ứng trong môi 

trường mới thì kinh tế hàng hóa khó có thể phát 

triển. Mà một khi kinh tế hàng hóa không phát triển 

thì loại hình chợ nổi cũng rất khó hình thành và 

trong xã hội của người Việt Nam Bộ cũng không 

thể hình thành cộng ñồng nghề nghiệp “thương hồ”. 

Hoạt ñộng “thương hồ”của người Việt Nam Bộ ñã 

góp phần làm cho bức tranh văn hóa của người Việt 

thêm phong phú, ña dạng. Cũng chính hoạt ñộng 

“thương hồ”không chỉ làm cho văn hóa người Việt 

Nam Bộ thêm ña dạng phong phú trong không gian 

văn hóa Nam Bộ, mà còn như là một nét văn hóa 

ñặc thù ở Nam Bộ trong dòng chảy của văn hóa 

Việt, làm nên một nét riêng trong so sánh với văn 

hóa người Việt Bắc Bộ. 

(Nghiên cứu này ñược tài trợ bởi Quỹ Phát triển Khoa học và Công nghệ Quốc gia (NAFOSTED) trong ñề tài mã số IV5.2-2012) 

Floating-market Vietnamese merchants' 
activities in the Mekong Delta:      
Vietnamese people's socio-cultural features 

• Ngo Van Le 

     University of Social Sciences and Humanities, VNU-HCM 

ABSTRACT:  
The economic activities of a community 

depend on natural conditions of the place 
where the community lives. On the other hand, 
the economic activities of a community are 
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particular expressions of the community’s 
cultural features since economic activities 
clearly demonstrate the adaptability of a 
community in its specific natural environment. 
The Mekong Delta is the largest delta in our 
country where many ethnic groups reside. The 
Mekong Delta communities’ economic activities 
reflect a common characteristic of all the 

communities at the place in the process of 
cultural exchange; on the other hand, they 
represent each community’s own culture 
associated with a particular ethnic group. Our 
paper presents living-earning activities of 
floating-market Vietnamese merchants in order 
to clarify socio-cultural features in the specific 
context of the South.  

Keywords: floating market merchants, career communities, multi-ethnic communities 
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