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An Giang được xem là một trong những vùng du lịch nổi tiếng 
tại Việt Nam với văn hóa sông nước miền Tây và các danh lam 
thắng cảnh chùa chiền, núi hồ trùng điệp, thu hút du khách địa 
phương và quốc tế. Với sự thành công của kinh tế đêm tại 
nhiều quốc gia trên thế giới, mô hình phát triển kinh tế đêm tại 
các địa phương Việt Nam là vấn đề được đông đảo các địa 
phương và nhà đầu tư cả nước quan tâm. Việc tập trung mở 
rộng và phát triển kinh tế đêm sẽ giúp An Giang phát triển 
mạnh ngành du lịch của tỉnh. Mặc dù kinh tế đêm sẽ đóng một 
vai trò quan trọng trong sự tăng trưởng kinh tế, văn hóa, du 
lịch của các tỉnh, thành phố và mang lại nguồn thu cho chính 
phủ và các địa phương nhưng nó là một xu hướng phức tạp, đa 
chiều, tạo ra một số rủi ro nhất định. Bài nghiên cứu sử dụng 
phương pháp thống kê mô tả nhằm phân tích lợi ích và rủi ro 
của việc phát triển kinh tế đêm, các khía cạnh của mô hình 
kinh tế đêm ở An Giang và kết hợp định hướng cho tỉnh về 
việc phát triển nền kinh tế ban đêm theo cách phù hợp với mục 
tiêu tổng thể giúp tạo ra một nền văn hóa đa dạng, sôi động về 
đêm để thu hút và giữ chân người dân, và khách du lịch. 

ABSTRACT 

An Giang is considered as one of the famous tourist areas in 
Vietnam with the culture of Western rivers and landscapes, 
pagodas, mountains and lakes, attracting both local and 
international tourists. With the success of the night-time 
economy in many countries around the world, the night-time 
economy development model in Vietnamese localities is a 
matter of great interest to localities and investors nationwide. 
The focus of expanding and developing the night economy 
will help An Giang strongly develop the province's tourism 
industry. Although the night economy will play an important 
role in the economic growth, culture and tourism of provinces 
and cities and bring revenue to the government and localities, 
it is a complex, multidimensional trend and creates certain 
risks. The paper uses descriptive statistical methods to analyze 
the benefits and risks of developing the night-time economy, 
aspects of the night-time economic model in An Giang, and 
combines the orientation for the province on the development 
of the night-time economy in a suitable way with the overall 
goal to create a vibrant, diverse nightlife culture to attract and 
retain residents, and tourists. 
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1. Giới thiệu 

Theo Tổ chức Du lịch Thế giới, xu hướng của du lịch trên thế giới đang dần hướng 

đến các yếu tố trải nghiệm cuộc sống của người địa phương, theo đuổi lối sống lành mạnh. 

Đây được xem là xu hướng tạo ra nền du lịch bền vững (UNWTO, 2020). Ta có thể thấy 

các ví dụ khá điển hình tại các nước phát triển trên thế giới như việc khách du lịch châu Âu 

ngày càng quan tâm đến những trải nghiệm chân thật và độc đáo từ những nền văn hóa đặc 

sắc của người dân bản địa bằng việc chi trả một khoản tiền lớn để có được những chuyến 

du lịch theo mô thức này. Trong khi đó, chúng ta không thể phủ nhận rằng châu Á là một 

trong những địa điểm du lịch đáng quan tâm nhất, thu hút nhiều khách du lịch trên toàn thế 

giới với những phong cảnh đẹp và những trải nghiệm văn hóa, giải trí đặc trưng của từng 

địa phương, khu vực. Cùng với xu hướng du lịch thế giới, du lịch Việt Nam cũng có nhiều 

thay đổi, dự báo trong tương lai, tham quan, nghỉ dưỡng, giải trí vẫn phát triển nhưng sẽ 

theo một hướng mới hơn, đó là nhu cầu trải nghiệm văn hóa, gắn liền với yếu tố tự nhiên 

của từng khu vực. Kinh tế đêm là xu hướng đáp ứng những điều đó. Nó là xu hướng vừa 

giúp tận dụng tối đa thời gian, nâng cao hiệu suất mà còn phát huy được yếu tố văn hóa xã 

hội qua những trải nghiệm thực tế. Kinh tế đêm sẽ là hướng đi giúp địa phương thu hút 

nguồn khách du lịch bằng cách tạo ra nhiều giá trị du lịch hơn cho họ để từ đó kéo dài được 

thời gian lưu trú của khách du lịch. 

Kinh tế đêm đang trở thành một trong những động lực tăng trưởng kinh tế mới thông 

qua việc thúc đẩy phát triển nhiều ngành nghề kinh doanh truyền thống và phi truyền thống, 

tạo nên việc làm cho người dân, tăng thu nhập cho một bộ phận dân cư, đặc biệt là đóng góp 

vào ngân sách nhà nước và địa phương. Lợi ích của việc phát triển kinh tế đêm đã được 

chứng thực qua nhiều nước. Điển hình, vào năm 2009, Anh đã triển khai phát triển mạnh 

kinh tế đêm, đóng góp khoảng 6% GDP (với quy mô tương đượng 66 tỷ bảng) và tạo ra 1,3 

triệu việc làm (Blackburn, 2016). Hay tại Úc, vào năm 2017, quy mô thị trường kinh tế đêm 

chiếm khoảng 4% GDP tương đương với 53 tỷ USD, tạo ra gần 1,1 triệu việc làm và có 

khoảng 106 nghìn doanh nghiệp hoạt động trong lĩnh vực này (Ingenium Research, 2019). 

Hoặc ta cũng có thể thấy năm 2018, riêng New York (Mỹ), nguồn thu từ các hoạt động kinh 

tế đêm đạt hơn 19 tỷ USD, bằng 43% tổng doanh thu từ các hoạt động du lịch, nghệ thuật 

và quầy bar và giúp tạo ra khoảng 300 nghìn việc làm (Urbane Development, 2019). Lợi ích 

của kinh tế đêm là không thể chối cãi. Về phương diện kinh tế, kinh tế đêm đóng góp một 

vai trò hết sức quan trọng đối với sự phát triển văn hóa xã hội, làm tăng GDP cho chính phủ 

qua việc tăng các khoản thu ngân sách cho địa phương cũng như tạo việc làm cho người dân 

của khu vực đó. Còn về phương diện tinh thần, kinh tế đêm tạp ra sự đa dạng các hoạt động 

vui chơi giải trí giúp người dân có đời sống vui vẻ, thoải mái hơn. Ngoài ra, đây cũng là một 

phương thức kinh tế giúp củng cố và phát triển văn hóa địa phương, giới thiệu tên tuổi địa 

phương đến với bạn bè năm châu. Điểm nổi bật ở xu hướng này là hình ảnh các khu chợ 

đêm, hoạt động giải trí về đêm và các tuyến phố đi bộ với những hàng quán tấp nập. 

Ở Việt Nam, những năm gần đây các địa phương cũng tiến hành đưa ra các đề án để 

phát triển xu hướng du lịch này. An Giang được xem là một trong các tỉnh ở Đồng bằng 

sông Cửu Long với định hướng mũi nhọn là du lịch qua chú trọng tổ chức các chương trình 

lễ hội truyền thống các dân tộc và phát triển các loại hình văn hóa nghệ thuật của các dân 

tộc Kinh - Hoa - Chăm - Khmer, giới thiệu ẩm thực địa phương, lồng ghép với các tour du 

lịch liên kết vùng nhằm giới thiệu những nét văn hóa, các ngành, nghề truyền thống. Nhưng 

để đạt được sự phát triển toàn diện về ngành du lịch, An Giang cũng cần có những cái nhìn 

toàn diện về kinh tế đêm để phát triển và theo kịp các khu vực khác trong nước cũng như 

nước ngoài. Điều này cũng giúp An Giang khắc phục những điểm yếu hiện nay của địa 

phương như nguồn thu ngân sách thấp, du lịch vẫn chưa thu hút được rộng rãi khách du lịch 
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trong nước và quốc tế. Bài báo tiến hành phân tích mô hình kinh tế đêm ở An Giang dựa 

trên những ưu điểm cũng như hạn chế của tỉnh, từ đó đưa ra những định hướng phù hợp cho 

việc phát triển mô hình này. 

2. Cơ sở lý thuyết 

2.1 Định nghĩa kinh tế đêm 

Thuật ngữ “nền kinh tế đêm” ban đầu được sử dụng với ý nghĩa về đa ngành hoạt 

động ban đêm, trong đó rượu và giải trí chỉ là một phần quan trọng của hoạt động (Bianchini, 

1995). Nhưng hiện nay, ta có thể hiểu kinh tế đêm theo hai nghĩa sau đây. Theo nghĩa rộng 

nhất, kinh tế đêm là tất cả các hoạt động xã hội, văn hóa và sản xuất diễn ra trong khung giờ 

ban đêm. Khung giờ ban đêm rộng nhất được xác định là từ 6 giờ tối hôm trước đêm 6 giờ 

sáng hôm sau. Tuy nhiên, cách hiểu này khá rộng vì không chỉ rõ những ngành nghề đặc 

thù diễn ra trong khung giờ này với mục tiêu phục vụ cho kinh tế và du lịch. 

Theo nghĩa hẹp hơn, kinh tế đêm là tất cả các hoạt động xã hội, văn hóa và sản xuất 

diễn ra trong khung giờ ban đêm từ 6 giờ tối hôm trước đêm 6 giờ sáng hôm sau và chủ yếu 

là các ngành nghề mang tính giải trí như chơ đêm, các khu thương mại ban đêm, quán bar, 

nhà hàng, cơ sở karaoke, biểu diễn nghệ thuật văn hóa. Hoạt động kinh tế đem chú trọng 

đến vấn đề lối sống và giải trí để đáp ứng nhu cầu của khách du lịch với mong muốn trải 

nghiệm thêm nhiều hình thức du lịch tại địa phương mà không chỉ gói gọn vào thời gian ban 

ngày. 

2.2 Lợi ích từ việc phát triển kinh tế đêm 

Kinh tế ban đêm là một nguồn tạo việc làm và thu nhập bổ sung cho chính quyền 

địa phương. Chẳng hạn, nền kinh tế làm việc vào ban đêm ở Vương quốc Anh sử dụng 1,3 

triệu người và trị giá 66 tỷ bảng một năm. Số liệu này phân tích thành phần của nền kinh tế 

ban đêm ở các khu vực khác nhau của thành phố bằng cách đo lường các chỉ số như số 

lượng, loại hình và quy mô của các doanh nghiệp; số lượng người làm việc trong khung thời 

gian này, sự phát triển của nền kinh tế ban đêm của khu vực và tốc độ tăng trưởng của nó 

so với các lĩnh vực khác của nền kinh tế địa phương (GLA Economics, 2018). 

Kinh tế đêm còn cho phép chính quyền địa phương đa dạng hóa các hoạt động giải 

trí và thương mại. Kinh tế về đêm là cơ hội để vực dậy những khu đô thị trở nên hoang vắng 

về đêm. Ví dụ, bằng cách tổ chức các lễ hội ẩm thực cùng với các nhà hàng và quán bar ở 

trung tâm thành phố, các thành phố như London có thể giữ chân nhiều người hơn trong các 

khu thương mại này, giảm số lượng người đi làm trở về nhà ngay sau giờ làm việc. Điều 

này không chỉ mang lại doanh thu lớn hơn cho các doanh nghiệp này mà còn giúp giảm bớt 

tình trạng ùn tắc trong giờ cao điểm. 

Nó cũng giúp thúc đẩy du lịch địa phương. Các điểm du lịch hấp dẫn nhất là những 

điểm cung cấp một loạt các lựa chọn giải trí cho các lứa tuổi, nền văn hóa và lối sống khác 

nhau, bao gồm cả gia đình. Điều này đòi hỏi các điểm tham quan riêng tư cũng như công 

cộng, và các hoạt động giải trí vào ban đêm không liên quan đến việc uống rượu. Somerset 

House là một không gian công cộng đa chức năng phổ biến ở London. Một phần chính phủ 

và một phần tòa nhà học thuật, cấu trúc tân cổ điển này cũng là một phòng hòa nhạc, địa 

điểm thời trang và phòng trưng bày nghệ thuật. Vào những đêm mùa đông, sân băng của nó 

trở thành sàn nhảy, nơi một số DJ xuất sắc nhất châu Âu chơi nhạc cho du khách ở mọi lứa 

tuổi (David Rowe et al., 2008). 

Ngoài ra, kinh tế đêm còn tạo cảm giác thân thuộc hơn. Một thành phố có nhiều hoạt 

động đa dạng, ánh sáng tốt, an ninh và giao thông công cộng, mời gọi người dân khám phá 

thành phố đó vào ban ngày cũng như ban đêm. Theo nghĩa này, nền kinh tế lành mạnh vào 
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ban đêm có thể giúp xây dựng bản sắc của một vùng lân cận, cũng như tạo ra cảm giác thân 

thuộc mạnh mẽ cho những người sống trong đó. 

Từ đó, ta thấy rằng nền kinh tế hoạt động vào ban đêm là một phần quan trọng của 

các tỉnh và thành phố lớn và ước tính mang lại nguồn lợi lớn mỗi năm cho nền kinh tế các 

quốc gia trên thế giới. Nhận thấy được những lợi ích của xu hướng phát triển này, An Giang 

nên tập trung triển khai các kế hoạch, dự án để áp dụng các mô hình kinh doanh này, giúp 

tạo thêm nguồn thu ngân sách cho địa phương 

2.3. Một số rủi ro khi phát triển mạnh kinh tế đêm 

 Tuy nhiên, nếu không được quy hoạch và quản lý tốt, phát triển kinh tế đêm sẽ gây 

ra các tác động tiêu cực đến kinh tế, xã hội (Finney, 2004). Nhìn bằng chứng ở cấp độ quốc 

tế, quốc gia và khu vực đã chứng minh rằng sự phát triển của nền kinh tế ban đêm có liên 

quan đến mức độ gia tăng của các hành vi chống đối xã hội liên quan, thương tích không 

chủ ý, tai nạn và nhập viện khẩn cấp, hoạt động tội phạm và lạm dụng chất kích thích (Wales 

Health Impact Assessment Support Unit, 2012). 

Ngoài ra, người ta cũng lập luận một cách thuyết phục rằng việc không tính đến văn 

hóa, và cụ thể là văn hóa uống rượu, đã góp phần vào sự thất bại của các dự án kinh tế đêm 

(Amati, 2010; Roberts và Eldridge, 2009). Ngành y tế phải gánh nhiều chi phí để giải quyết 

các hệ tụy từ vấn đề tai nạn, bạo lực và lạm dụng rượu bia. Chính quyền cũng phải chịu các 

khoản phí có liên quan bố trí thêm các cơ quan công an canh chừng, giữ trật tự an ninh hay 

lắp ráp thêm các camera theo dõi, các khoản phí về vệ sinh môi trường. 

3. Phương pháp nghiên cứu 

Nghiên cứu sử dụng phương pháp thống kê mô tả qua việc những tập hợp số liệu về 

mô hình kinh tế đêm của các nước thành công trên thế giới. Từ đó, tiến hành phân tích, đánh 

giá những lợi ích cũng như rủi ro An Giang sẽ gặp phải khi triển khai mô hình này. Từ 

những phân tích đó, nghiên cứu đã lần lượt đưa ra một mô hình phát triển kinh tế đêm và 

những định hướng phát triển du lịch bền vững cho An Giang. 

4. Kết quả nghiên cứu 

4.1 Phát triển mô hình kinh tế đêm cho An Giang 

Kinh tế ban đêm ở An Giang nói riêng và Đồng bằng song Cửu Long nói chung 

được ví như "nàng công chúa ngủ quên". Để khai thác tiềm năng to lớn từ kinh tế ban đêm 

ở An Giang, địa phương cần quy hoạch, tổ chức lại chợ đêm, chợ nổi một cách hợp lý, có 

bản sắc riêng, tạo ra những điểm hấp dẫn buộc du khách phải tiêu tiền. Tác giả cho rằng 

muốn phát triển mô hình kinh tế đêm đồng bộ và bài bản, An Giang cần tập trung vào 3 

nhóm trụ cột chính như hình dưới đây: 
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Hình 1. Mô hình kinh tế đêm. Nguồn: Tác giả. 

Nhóm lõi 

Nhóm lõi được xem là ưu thế của An Giang bởi sức hút của ẩm thực An Giang là sự 

pha trộn của một nền văn hóa ẩm thực đa dạng nhưng mỗi món ăn đều mang bản sắc riêng 

(Nguyen Thanh Long, 2018). Điều kiện môi sinh và thổ nhưỡng với hệ thống chi chít sông, 

ngòi, ao, hồ, kênh, rạch... khiến cho sản vật dồi dào, nguồn lương thực, thực phẩm phong 

phú, đa dạng, tạo nên cuộc sống dư giả, phóng khoáng của cư dân nơi đây. Đồ ăn ở An 

Giang vừa đạ dạng vừa lạ mắt khiến những khách du lịch nước ngoài khá thích thú. Điển 

hình như, nguồn thực phẩm chính được sử dụng để chế biến món ăn chủ yếu là các loài thủy 

sản đánh bắt được như cá, tôm, cua, ốc, ếch, lươn, rắn, chuột... cùng với một số loại rau 

đồng. Hay những món ăn, thức uống được chế biến từ thốt nốt đã chiếm một vị trí quan 

trọng trong nền ẩm thực của An Giang. Đường thốt nốt của người Khmer An Giang có vị 

ngọt thanh, mùi thơm đặc trưng, được người tiêu dùng ưa chuộng. Nước thốt nốt, thạch thốt 

nốt, bánh bò thốt nốt, bia chua thốt nốt… là những đặc sản vùng Bảy Núi đáp ứng nhu cầu 

khám phá văn hóa ẩm thực của du khách.  

Điểm đặc biệt ở địa phương là có nhiều món ăn gắn liền với các địa danh và luôn có 

sức hấp dẫn đối với thực khách như bánh canh Vĩnh Trung (huyện Tịnh Biên), bò bảy món 

Núi Sam (thành phố Châu Đốc), xôi phồng Chợ Mới (huyện Chợ Mới), bò leo núi Tân Châu 

(thị xã Tân Châu) …Các món ăn được chế biến từ các sản vật địa phương không chỉ phục 

vụ cho nhu cầu ăn uống của người dân địa phương, mà đã trở thành những đặc sản ưa thích 

của du khách, trở thành sản phẩm du lịch hấp dẫn của địa phương. Còn ngành giải trí ở đây 

xoay quanh những hoạt động vui chơi gắn với chợ nổi và các chuyến tham quan văn hóa 

dân tộc (Cổng thông tin điện tử tỉnh An Giang, 2021). Ngoài ra, du lịch tâm linh đang là xu 

hướng phát triển du lịch mới ở An Giang hiện nay. Phát triển du lịch tâm linh không chỉ 

mang lại hiệu quả kinh tế - xã hội, giải quyết việc làm, nâng cao trình độ dân trí mà còn bảo 

tồn và phát huy nhiều giá trị văn hóa - tín ngưỡng của cộng đồng địa phương (Van & Quang, 

2016). 

Nhóm ngoài lõi 

Đây không phải là những thế mạnh của An Giang so với các địa phương khác. Cơ 

sở vật chất và cơ sở hạ tầng ở An Giang đang là một điểm yếu của tỉnh trong mắt khách 

tham quan. Mặc dù nhận thức về tầm quan trọng của dịch vụ lưu trú khách sạn nhưng trên 
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NHÓM LÕI

Ngành ẩm thực

Ngành đồ uống

Ngành giải trí

NHÓM NGOÀI LÕI
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Ngành bán lẻ

Ngành y tế...

NHÓM CUNG ỨNG

Các ngành sản xuất và 
cung cấp sản phẩm, dịch 
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thực tế, việc xây dựng và phát triển ngành nghề này vẫn còn hạn chế. Giải pháp then chốt, 

tỉnh thu hút đầu tư xây dựng các khu vui chơi, giải trí quy mô lớn; các trung tâm mua sắm 

hiện đại; khách sạn đạt chuẩn từ 4 sao trở lên. Nâng cao chất lượng phục vụ theo hướng 

chuyên nghiệp; xây dựng môi trường du lịch an toàn, văn minh, thân thiện cho khách du 

lịch. Có chính sách khuyến khích đầu tư nâng cấp và phát triển cơ sở hạ tầng, đặc biệt là hệ 

thống hạ tầng giao thông, cơ sở vật chất kỹ thuật phục vụ du lịch; tập trung xây dựng và 

phát triển những sản phẩm du lịch cao cấp... 

Nhóm cung ứng 

Cũng giống như nhóm hàng ngoài lõi, các ngành sản xuất và cung cấp sản phẩm vẫn 

còn nhiều hạn chế. Tỉnh cần có những chính sách rõ nét trong việc phát triển các mảng về 

sản xuất và cung ứng đồ ăn thức uống hay các sản phẩm mỹ nghệ phục vụ cho khách du 

lịch. Ngoài ra, chuỗi cung ứng cũng được hiểu là các doanh nghiệp lữ hành của tỉnh cần có 

chuỗi cung ứng các dịch vụ và hàng hóa. Chuỗi cung ứng dịch vụ cho hoạt động lữ hành 

được phân loại theo nhiều tiêu thức khác nhau:  

Theo đặc thù của dịch vụ: Các dịch vụ cung ứng cho hoạt động lữ hành rất đa dạng 

và phong phú, bao gồm các dịch vụ về thông tin du lịch; dịch vụ quảng cáo, xúc tiến du lịch, 

dịch vụ nghiên cứu và thăm dò thị trường… 

Theo quy trình mua và bán hàng: Dịch vụ cung ứng cho hoạt động lữ hành bao gồm 

hai nhóm chính: 

+ Dịch vụ mua trước: Để tổ chức các chương trình du lịch thông thường các doanh 

nghiệp lữ hành đặt mua trước vé máy bay, mua trước toàn bộ số buồng tại một khách sạn 

hoặc tại một khu du lịch nào đó… Sau đó họ sẽ thiết kế các chương trình du lịch để bán cho 

khách hàng. Khách hàng ở đây có thể là các đại lý bán lẻ hoặc trực tiếp bán cho khách du 

lịch. 

+ Dịch vụ mua trong quá trình phục vụ khách: Đây là các dịch vụ theo yêu cầu của 

khách, có thể là các dịch vụ đơn lẻ như: mua vé, đặt chỗ tại các khách sạn và cũng có thể là 

một chuyến du lịch theo yêu cầu của khách bao gồm cả vé xe, đặt chỗ tại khách sạn, vận 

chuyển tại điểm đến… 

4.2. Định hướng phát triển mô hình kinh tế đêm toàn diện 

Việc phát triển mô hình kinh tế đêm này cần có sự góp sức của nhiều khía cạnh khác 

nhau. Bởi như chúng ta đã biết tuy mô hình này giúp tỉnh nâng cao năng lực cạnh tranh của 

điểm đến; cung cấp sản phẩm, dịch vụ du lịch chất lượng, sáng tạo để hấp dẫn du khách 

nhưng vẫn còn tồn động nhiều điểm bất lợi về vấn đề xã hội. 

Nguồn nhân lực 

Để phát triển kinh tế đêm một cách hiệu quả, nhu cầu nâng cao số lượng và chất 

lượng nguồn nhân lực là không thể bàn cãi với các định hướng sau: 

Tăng cường đào tạo nguồn nhân lực với những yêu cầu về kỹ năng nhất định. Ngoài 

các chuyên ngành đào tạo về quản trị khách sạn, lữ hành, nhà hàng, chế biến món ăn…, tỉnh 

cần tập trung phối hợp với các bộ phận có liên quan tập trung đào tạo các kỹ năng đặc thù 

phục vụ cho kinh tế đêm như trình diễn nghệ thuật, bartender… 
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Thu hút nguồn nhân lực chất lượng cao từ bên ngoài tỉnh. Đối với các sản phẩm và 

dịch vụ phân khúc cao cần tuyển chọn những nhân lực chất lượng cao trong nước và quốc 

tế. Để thu hút nước các năng lực có kỹ năng tay nghề, tình có thể có các chính sách ưu đãi 

để cạnh tranh với các địa phương khác trong nước và nước ngoài. 

Nâng cao năng lực ngoại ngữ. Việc cần làm ưu tiên của tỉnh là đào tạo nâng cao 

nghiệp vụ và khả năng ngôn ngữ cho nguồn nhân lực cho địa phương để phục vụ các khách 

du lịch quốc tế. từ đó giúp tăng thêm nguồn thu nhập cho người dân đồng thời cũng truyền 

bá được hình ảnh văn hóa địa phương. 

 

 

Hình 2. Định hướng phát triển kinh tế đêm. Nguồn: Tác giả. 

Tổ chức thực hiện 

Tỉnh cần quản lý việc phát triển kinh tế đêm theo mô hình bộ máy xuyên suốt từ cấp 

tỉnh đến huyện, phân rõ trách nhiệm và thẩm quyền giữa các cấp. Ngoài ra, An Giang cũng 

nên thí điểm các hoạt động dịch vụ ban đêm trong khung giờ từ 6 giờ tối đến 6 giờ sáng tại 

một số khu vực địa bàn phù hợp với điều kiện, lợi thế và khả năng đáp ứng về cơ sở hạ tầng, 

bố trí nguồn lực và thu hút đầu tư của tỉnh nhà. Việc này sẽ trở nên hiệu quả nếu tỉnh thành 

lập một cơ quan quản lý và phát triển kinh tế đêm để dễ dàng xây dựng các quy chế hoạt 

động. 

Nâng cao nhận thức về phát triển kinh tế đêm 

Xây dựng các chương trình truyền hình, các kênh tuyên truyền về những lợi ích và 

rủi ro có thể xảy ra do việc phát triển kinh tế đêm. Thông qua đó, tỉnh có thể kêu gọi cộng 

đồng doanh nghiệp và mỗi người dân địa phương chung tay cùng phát triển mô hình kinh tế 

đêm phù hợp với đặc điểm địa phương và lợi ích cộng đồng. 
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Tạo kênh tiếp nhận thông tin về phát triển kinh tế ban đêm tại các khu vực địa bàn 

trong tirng để người dân và khách du lịch góp ý giải pháp, ý tưởng cũng như những hạn chế 

của địa phương. Phổ biến những quy tắc ứng xử trong hoạt động du lịch, văn minh đô thị 

đến người dân, nhân viên và các doanh nghiệp sản xuất và cung ứng các sản phẩm, dịch vụ 

du lịch. 

Đầu tư 

Vấn đề thu hút đầu tư là cơ sở giúp An Giang có thể đuổi kịp các địa phương khác 

trong việc phát triển cơ sở hạ tầng và các dịch vụ lưu trú. Bước đầu tiên cần làm là tỉnh phải 

có những chính sách hấp dẫn khuyến khích đầu tư, phát triển kinh tế đêm như ưu đãi đầu 

tư, hỗ trợ lãi suất vay, trợ giá cho các doanh nghiệp vận tải hành khách, đảm bảo an ninh 

trật tự… Hay tỉnh nên có những chính sách nhằm hỗ trợ chương trình kích cầu tham quan, 

mua sắm, vui chơi, giải trí về đêm. 

Xây dựng các chính sách thương mại và dịch vụ phù hợp để thúc đẩy phát triển kinh 

tế bạn đêm trên địa bàn tỉnh, nghiên cứu các chính sách phát triển đa dạng hóa sản phẩm và 

dịch vụ tại các chợ đêm hay chợ nổi đêm bằng việc khuyến khích và quản lý danh mục các 

nhóm mặt hàng truyền thống, mang tính đặc trưng của An Giang nhưng thiết thiết thực để 

phục vụ du khách. 

5. Kết luận & Gợi ý 

Phát triển kinh tế ban đêm dần được quan tâm bởi nó góp phần tận dụng tối đa thời 

gian, tạo thêm những cơ hội mới cho tăng trưởng kinh tế, đa dạng hóa các hoạt động kinh 

tế, đồng thời, phục vụ tốt hơn đời sống vật chất và tinh thần của người dân, người nước 

ngoài, đặc biệt là khách du lịch, mang lại cơ hội và động lực mới cho nền kinh tế của đất 

nước. An Giang cần tập trung đưa ra đề án để phát triển mô hình này toàn diện tại địa phương 

dựa trên các nhóm cốt lõi là nhóm lõi, nhóm ngoài lõi và nhóm cung ứng. Dựa trên những 

phân tích trên, ta thấy rằng, An Giang sở hữu nhiều lợi thế về các ngành thuộc nhóm lõi 

nhưng lại có những hạn chế về các nhóm còn lại. Trước tình hình đó, tỉnh cần có những 

chính sách phù hợp để giải quyết vấn đề đó dưới một vài định hướng về nguồn nhân lực, 

nhận thức, tổ chức thực hiện và thu hút đầu tư. Việc tỉnh tập trung vào các khía cạnh này sẽ 

giúp việc triển khai mô hình kinh tế đêm đạt hiệu quả cao hơn và tránh các rủi ro nhất định.   
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