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TÓM TẮT 

Mục tiêu của nghiên cứu là phân tích tác động của nhận thức về môi trường đến mức sẵn lòng chi 

trả (Willingness to Pay - WTP) cho việc phát triển hệ thống công viên xanh tại Thành phố Huế. 

Nghiên cứu đã thực hiện khảo sát 238 cá nhân bằng phương pháp phỏng vấn thuận tiện và áp dụng 

phương pháp ghép điểm (Propensity Score Matching - PSM) nhằm giảm thiểu sai lệch trong quá 

trình ước lượng tác động. Kết quả chỉ ra rằng nhận thức của người dân về vai trò của công viên 

xanh đối với môi trường và du lịch có ảnh hưởng tích cực đến mức sẵn lòng chi trả cho việc phát 

triển hệ thống này. Dựa trên các kết quả thu được, nghiên cứu khuyến nghị chính quyền địa phương 

xây dựng chính sách nhằm nâng cao nhận thức cộng đồng về tầm quan trọng của không gian xanh 

thông qua các chương trình tuyên truyền về lợi ích môi trường, sức khỏe và tiềm năng du lịch. Bên 

cạnh đó, việc triển khai các dự án công viên xanh mẫu tại khu dân cư, trường học và khu vực công 

cộng sẽ giúp người dân có cơ hội trải nghiệm, từ đó hiểu rõ hơn về giá trị của không gian xanh đối 

với đời sống và môi trường. 

Từ khóa: Công viên xanh; Phát triển xanh; Mức sẵn lòng chi trả; Thành phố Huế. 

ABSTRACT 

The study aims to investigate the effect of environmental awareness on the willingness to pay (WTP) 

to establish a green park system in Hue City. It surveyed 238 people using a convenience interview 

approach and utilized the Propensity Score Matching (PSM) method to reduce bias in the estimation 

process. The findings indicate that an individual's understanding of the importance of green parks 

for both the environment and tourism positively impacts their willingness to pay for the development 

of this system. Based on these findings, the study recommends that local governments adopt 

strategies to enhance public awareness of the significance of green spaces through propaganda 

campaigns focusing on environmental benefits, health, and tourism potential. Additionally, 

developing model green park projects in residential areas, schools, and public spaces will enable 

people to gain firsthand experience and better understand green space's value for life and the 

environment. 

Keywords: Green park; Green development; Willingness to pay; Hue City.

1. Đặt vấn đề 

Trong những thập kỷ gần đây, sự gia tăng dân 

số đô thị và quá trình đô thị hóa nhanh chóng 

đã đặt ra những thách thức to lớn cho môi 

trường sống tại các đô thị ở Việt Nam. Một 

trong những hệ quả đáng lo ngại của quá trình 

này là sự suy giảm không gian xanh, dẫn đến 

gia tăng ô nhiễm không khí, hiệu ứng đảo nhiệt 

đô thị và suy giảm chất lượng sống của cư dân. 

Không gian xanh đóng vai trò quan trọng trong 

việc điều hòa khí hậu, nâng cao sức khỏe thể 

chất và tinh thần của người dân, đồng thời cải 

thiện cảnh quan đô thị và bảo vệ đa dạng sinh 

học (Wu và cộng sự, 2020; Yang và cộng sự, 

2017). Do đó, phát triển hệ thống công viên 

xanh đã trở thành xu hướng tất yếu và là mục 

tiêu chiến lược của nhiều đô thị nhằm hướng 

tới sự phát triển bền vững. 
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Thành phố Huế, được UNESCO công nhận 

là Di sản Văn hóa Thế giới, nổi tiếng với hệ 

thống di tích lịch sử và cảnh quan thiên nhiên 

đặc sắc. Bên cạnh hệ thống công viên, vườn 

hoa và các hồ nước tự nhiên, Huế từng là một 

trong những thành phố có tỷ lệ không gian 

xanh trên đầu người cao nhất Việt Nam. Tuy 

nhiên, trong những năm gần đây, trước áp lực 

của quá trình đô thị hóa, diện tích không gian 

xanh tại Huế có dấu hiệu suy giảm. Theo thống 

kê, tỷ lệ diện tích không gian xanh công cộng 

hiện nay chỉ đạt khoảng 7 m²/người, thấp hơn 

tiêu chuẩn 12-15 m²/người do Tổ chức Y tế 

Thế giới (WHO) khuyến nghị (Nguyen và 

cộng sự, 2022). Nhiều khu vực trước đây vốn 

là đất cây xanh đã được chuyển đổi mục đích 

sử dụng để phục vụ cho các dự án nhà ở, 

thương mại và hạ tầng giao thông. Điều này 

không chỉ ảnh hưởng đến cảnh quan đô thị mà 

còn làm suy giảm chất lượng môi trường sống 

của cư dân. 

Trong bối cảnh đó, việc phát triển hệ thống 

công viên xanh trở nên cấp thiết nhằm bảo tồn 

các giá trị đặc trưng của đô thị di sản, đồng thời 

cải thiện chất lượng môi trường sống cho 

người dân. Tuy nhiên, sự thành công của các 

dự án phát triển không gian xanh phụ thuộc rất 

lớn vào mức độ nhận thức về môi trường và 

mức sẵn lòng chi trả (WTP) của cộng đồng. 

Nhận thức về môi trường được xem là yếu tố 

quan trọng ảnh hưởng đến hành vi và quyết 

định của người dân đối với các dự án bảo vệ 

môi trường hoặc nâng cao chất lượng không 

gian sống (Wu và cộng sự, 2020). Trên thế 

giới, nhiều nghiên cứu đã chỉ ra rằng mức độ 

nhận thức cao thường đi đôi với thái độ tích 

cực và mức sẵn lòng chi trả cao hơn cho các dự 

án công cộng liên quan đến không gian xanh 

(Amoly và cộng sự, 2014). 

Tuy nhiên, tại Thành phố Huế, các nghiên 

cứu về mối quan hệ giữa nhận thức về môi 

trường và mức sẵn lòng chi trả cho phát triển 

hệ thống công viên xanh vẫn còn hạn chế. Việc 

tìm hiểu nhận thức và mức sẵn lòng chi trả của 

người dân không chỉ giúp xác định mức độ ủng 

hộ của cộng đồng đối với các dự án phát triển 

không gian xanh mà còn cung cấp dữ liệu thực 

tiễn phục vụ cho quá trình xây dựng chính 

sách. 

2. Phương pháp nghiên cứu 

2.1. Phương pháp thu thập số liệu 

Huế là đô thị di sản và đang hướng tới mô 

hình “Thành phố xanh quốc gia”, do đó việc 

mở rộng không gian xanh sẽ góp phần nâng 

cao chất lượng không khí, giảm hiệu ứng đảo 

nhiệt đô thị và bảo vệ sức khỏe cộng đồng. Bên 

cạnh đó, tốc độ đô thị hóa nhanh làm gia tăng 

nhu cầu về không gian công cộng, nơi người 

dân có thể thư giãn, giải trí và kết nối cộng 

đồng, đồng thời phù hợp với đặc trưng văn hóa 

và cảnh quan sinh thái của Huế. Nghiên cứu về 

mức sẵn lòng chi trả (WTP) cho phát triển 

công viên xanh ở thành phố Huế có ý nghĩa 

quan trọng trong việc thúc đẩy phát triển bền 

vững và cải thiện môi trường sống. Đánh giá 

mức WTP giúp xác định mức độ quan tâm và 

khả năng đóng góp của người dân, từ đó cung 

cấp cơ sở khoa học cho việc hoạch định chính 

sách và xây dựng các dự án xanh hóa phù hợp 

với nguyện vọng cộng đồng. Kết quả nghiên 

cứu còn là cơ sở để chính quyền địa phương và 

nhà đầu tư kêu gọi vốn xã hội hóa, đồng thời 

phản ánh nhận thức của người dân về bảo vệ 
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môi trường, qua đó định hướng các chiến lược 

truyền thông và nâng cao ý thức cộng đồng nếu 

cần thiết. 

Nghiên cứu này đã sử dụng phương pháp 

thu thập số liệu thuận tiện (convenience 

sampling) và tiến hành khảo sát 238 người 

từng đến các công viên xanh ở trung tâm thành 

phố Huế. Đối với nghiên cứu về mức sẵn lòng 

chi trả cho phát triển công viên xanh, việc khảo 

sát những người đã từng trải nghiệm trực tiếp 

các công viên này là phù hợp, vì họ có nhận 

thức rõ hơn về giá trị và lợi ích mà không gian 

xanh mang lại. 

2.2. Phương pháp xử lý và phân tích số liệu 

Nghiên cứu này đánh giá tác động của nhận 

thức về vai trò của công viên xanh đối với mức 

sẵn lòng chi trả cho hệ thống công cộng (phát 

triển các công viên xanh) ở thành phố Huế. 

Mức sẵn lòng chi trả (WTP) là một chỉ số kinh 

tế quan trọng phản ánh giá trị kinh tế của không 

gian xanh, bao gồm các giá trị sử dụng trực tiếp 

và gián tiếp mà những không gian này mang 

lại cho cộng đồng. Giá trị sử dụng trực tiếp có 

thể được nhìn thấy qua các hoạt động giải trí, 

thể thao và tham quan mà cư dân thực hiện 

trong các công viên hoặc khu vực xanh, trong 

khi giá trị sử dụng gián tiếp liên quan đến các 

dịch vụ hệ sinh thái mà không gian xanh cung 

cấp, chẳng hạn như làm sạch không khí, giảm 

nhiệt độ xung quanh và cải thiện sức khỏe tâm 

lý (Zalejska-Jonsson và cộng sự, 2020). Các 

nghiên cứu đã chỉ ra rằng mức sẵn lòng chi trả 

có thể được đo lường qua các phương pháp như 

phương pháp đánh giá hiện hành (Contingent 

Valuation Method - CVM). CVM cho phép 

người dùng trực tiếp xác định giá trị mà họ đặt 

lên không gian xanh thông qua việc hỏi về số 

tiền họ sẵn lòng trả để duy trì hoặc cải thiện 

những không gian xanh (Chintantya và 

Maryono, 2018; Liebe và cộng sự, 2011). 

Mục tiêu chính là ước tính tác động điều trị 

trung bình đối với đối tượng được điều trị 

(ATT - Average Treatment Effect on the 

Treated). Quá trình so sánh những người có 

nhận thức và không có nhận thức là điều cần 

thiết, nhưng phải giải quyết được sự sai lệch do 

vấn đề nội sinh vì việc có nhận thức về vai trò 

của công viên xanh. Do đó, nghiên cứu này sử 

dụng phương pháp ghép điểm (PSM) như một 

giải pháp phù hợp. 

PSM liên quan đến việc ước tính khả năng 

người có nhận thức bằng mô hình logit dựa 

trên các yếu tố có thể quan sát được. Phương 

pháp ghép điểm này cho phép ghép nhóm được 

điều trị (nhóm người có nhận thức) với nhóm 

đối chứng (nhóm người không có nhận thức). 

Mô hình logit là: 

P(X) = logit(D=1) = α+ 𝛽 X 

Trong đó D biểu thị nhóm người có nhận 

thức và X bao gồm các đặc điểm có thể quan 

sát được không bị ảnh hưởng bởi việc có nhận 

thức về vai trò của công viên xanh. Việc ghép 

nối đòi hỏi phải xác định một vùng hỗ trợ 

chung, nơi điểm số khuynh hướng của những 

người có nhận thức và những người không 

không có nhận thức chồng chéo lên nhau, để 

tránh so sánh thiên vị. Những người được 

phỏng vấn nằm ngoài phạm vi này bị loại trừ, 

cải thiện chất lượng ghép nối và ước tính độ tin 

cậy. 

Yêu cầu thứ hai là kiểm định tính chất cân 

bằng đảm bảo rằng những người có nhận thức 

và những người không có nhận thức có các đặc 

điểm tương tự trong các ghép điểm phù hợp. 

Mặc dù không có tiêu chuẩn nào cho các mức 

độ cân bằng có thể chấp nhận được, nhưng 

khuyến nghị nên có sự khác biệt chuẩn hóa 

giữa 10% và 25%. 

ATT được tính là sự khác biệt về kết quả 

giữa những người có nhận thức và những 

người không không có nhận thức: 

𝑨𝑻𝑻𝑷𝑺𝑴 = 𝑬{(𝒀𝒊𝑨|𝑫 = 𝟏, 𝑷(𝑿))}

−  𝑬{(𝒀𝒊𝑵|𝑫 = 𝟎, 𝑷(𝑿))} 

Trong đó ATT định lượng tác động của 

nhận thức về vai trò của công viên xanh đối với 
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các kết quả quan sát được, chẳng hạn như mức 

sẵn lòng chi trả cho hệ thống công cộng (phát 

triển các công viên xanh). D biểu thị trạng thái 

điều trị của nhóm người liên quan đến có nhận 

thức về vai trò của công viên xanh. YiA và YiN 

biểu thị các biện pháp Tác động điều trị trung 

bình đối với đối tượng được điều trị (ATT) liên 

quan đến tác động của nhận thức về vai trò của 

công viên xanh đối với các kết quả quan sát 

được. X biểu thị một vectơ các đặc điểm quan 

sát được, trong khi P(X) biểu thị ghép điểm 

cho mỗi người được phỏng vấn dựa trên các 

biến phụ thuộc này. ATT PSM phản ánh sự 

khác biệt về kết quả giữa những người có nhận 

thức và những người không có nhận thức, và 

nó được khớp một cách thích hợp với ghép 

điểm P(X). 

Mức sẵn lòng chi trả (WTP) cho phát triển 

khuôn viên xanh chịu ảnh hưởng của nhiều yếu 

tố, bao gồm nhận thức về vai trò của công viên 

xanh, đặc điểm nhân khẩu học của cá nhân và 

tình trạng kinh tế xã hội. Các nghiên cứu trước 

đây đề cập rằng các biến nhân khẩu học như 

giới tính, tuổi, nơi sinh sống, trình độ học vấn, 

thu nhập, thời gian sống ở địa phương, số thành 

viên gia đình cũng đóng vai trò quan trọng 

trong việc định hình WTP (Kang và cộng sự, 

2012; Zhang và cộng sự, 2023). Các tương tác 

có liên quan bao gồm tần suất đến thăm các 

công viên, và mục đích đến thăm các khuôn 

viên xanh cũng có thể định hình nhận thức của 

người dân và cuối cùng là ý định chi trả của họ 

(Nelson và cộng sự, 2021). Bên cạnh đó, vai 

trò của các kênh thông tin trong việc định hình 

mức sẵn lòng chi trả (WTP) cho các sáng kiến 

khuôn viên xanh là rất quan trọng (Wang và 

cộng sự, 2024; Zhang và cộng sự, 2016). 

3. Kết quả và thảo luận 

Dựa trên số liệu thống kê mô tả ở bảng 1, 

mức sẵn lòng chi trả trung bình của người tham 

gia khảo sát là 86.718 VND với độ lệch chuẩn 

khá cao (80.912 VND), cho thấy sự phân tán 

lớn giữa các cá nhân. Về nhận thức, phần lớn 

người tham gia có nhận thức cao về các vấn đề 

được khảo sát, với tỷ lệ cao nhất ở biến Nhận 

thức 3 (90,8%), tiếp theo là Nhận thức 2 

(85,7%), trong khi Nhận thức 5 có tỷ lệ thấp 

hơn (71,4%). Tỷ lệ nam giới chiếm 61,3%, độ 

tuổi trung bình của đối tượng khảo sát là 21 

tuổi. 

Hầu hết người tham gia sống ở khu vực đô 

thị (67,2%), có trình độ học vấn trung bình 

14,2 năm và thu nhập trung bình khoảng 3,28 

triệu VND/tháng, cho thấy nhóm khảo sát chủ 

yếu là những người trẻ, có học vấn cao nhưng 

thu nhập ở mức trung bình. Thời gian sống ở 

Huế trung bình là 13 năm, số thành viên trong 

gia đình trung bình là 5 người. 

Đối với nguồn thông tin về không gian 

xanh, kênh từ bạn bè (63,0%), mạng xã hội 

(62,2%), và Internet (54,6%) là những nguồn 

phổ biến nhất, trong khi báo truyền thống 

(26,9%) và chính quyền địa phương (31,9%) ít 

được sử dụng hơn. Mục đích đến không gian 

xanh chủ yếu là để thư giãn (68,9%), trong khi 

54,6% đến để tổ chức sự kiện. Trung bình, mỗi 

người đã đến các công viên xanh khoảng 1,86 

lần mỗi tuần, với sự biến động tương đối lớn 

giữa các cá nhân (độ lệch chuẩn 1,48).

Bảng 1. Thống kê mô tả các biến sử dụng 

Biến số 
Giá trị                 

trung bình 
Độ lệch chuẩn 

Mức sẵn lòng chi trả (Việt nam đồng) 86.718,040 80.912,300 

Nhận thức 1 (1: Có; 0: Không) 0,798 0,402 

Nhận thức 2 (1: Có; 0: Không) 0,857 0,351 

Nhận thức 3 (1: Có; 0: Không) 0,908 0,290 

Nhận thức 4 (1: Có; 0: Không) 0,824 0,382 
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Nhận thức 5 (1: Có; 0: Không) 0,714 0,453 

Giới tính (1: Nam; 0: Nữ) 0,613 0,488 

Độ tuổi (Số năm) 21,034 5,820 

Nơi sinh sống (1: Đô Thị; 0: Nông thôn) 0,672 0,470 

Trình độ học vấn (Số năm) 14,176 1,621 

Thu nhập của cá nhân (Việt Nam đồng) 3.280.672,000 3.118.105,000 

Thời gian sống ở Huế (Số năm) 13,004 8,877 

Số thành viên trong gia đình (Số người) 4,966 1,232 

Thông tin về không gian xanh từ Internet (1: Có; 0: Không) 0,546 0,499 

Thông tin về không gian xanh từ nền tảng mạng xã hội           

(1: Có; 0: Không) 
0,622 0,486 

Thông tin về không gian xanh từ báo truyền thống                     

(1: Có; 0: Không) 
0,269 0,444 

Thông tin về không gian xanh từ bạn bè (1: Có; 0: Không) 0,630 0,484 

Thông tin về không gian xanh từ chính quyền địa phương     

(1: Có; 0: Không) 
0,319 0,467 

Mục đích đến công viên xanh (mục đích thư giản)                     

(1: Có; 0: Không) 
0,689 0,464 

Mục đích đến công viên xanh (tổ chức sự kiện)                           

(1: Có; 0: Không) 
0,546 0,499 

Số lần đã đến các công viên xanh mỗi tuần (Số lần) 1,857 1,477 

Nhận thức 1: Công viên xanh đem lại không gian xanh sạch đẹp giúp bảo vệ môi trường 

Nhận thức 2: Công viên nhằm giải quyết vấn nạn phát thải, đưa phát thải về bằng 0 

Nhận thức 3: Công viên xanh giúp tạo nên không gian mới cho cả con người và sinh vật để vui chơi 

Nhận thức 4: Công viên xanh giúp thu hút được khách du lịch nhờ cải thiện chất lượng môi trường 

Nhận thức 5: Công viên xanh giúp giảm thiểu bão, lũ lụt 

Bảng 2 trình bày các yếu tố ảnh hưởng đến 

nhận thức của người tham gia phỏng vấn về vai 

trò của công viên xanh. Nhận thức của người 

tham gia được chia thành 5 khía cạnh khác 

nhau (Công viên xanh đem lại không gian xanh 

sạch đẹp, giúp bảo vệ môi trường; Công viên 

xanh giúp giải quyết vấn nạn phát thải, đưa 

phát thải về bằng 0; Công viên xanh giúp tạo 

không gian mới cho con người và sinh vật vui 

chơi; Công viên xanh thu hút khách du lịch nhờ 

cải thiện chất lượng môi trường; Công viên 

xanh giúp giảm thiểu thiên tai).  

Đối với nhận thức 1 (Công viên xanh đem 

lại không gian xanh sạch đẹp, giúp bảo vệ môi 

trường), Độ tuổi có tác động tích cực và có ý 

nghĩa thống kê ở mức 5% với hệ số 0,109, cho 

thấy người lớn tuổi có xu hướng nhận thức cao 

hơn về lợi ích môi trường của công viên xanh. 

Nơi sinh sống cũng có ảnh hưởng tích cực và 

có ý nghĩa thống kê ở mức 10%  với hệ số 

0,757. Điều này phản ánh việc người sống ở 

khu vực đô thị có nhận thức cao hơn về vai trò 

bảo vệ môi trường của công viên xanh. Tuy 

nhiên, Số thành viên trong gia đình có tác động 

tiêu cực với hệ số -0,377 và mức ý nghĩa thống 

kê 5%, cho thấy các hộ gia đình đông thành 

viên có mức độ nhận thức thấp hơn về vai trò 

này.
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Bảng 2. Các yếu tố ảnh hưởng đến nhận thức của người tham gia phỏng vấn về vai trò của công viên xanh 

  

Biến số 

Nhận thức 1 Nhận thức 2 Nhận thức 3 Nhận thức 4 Nhận thức 5 

Hệ số Hệ số Hệ số Hệ số Hệ số 

Giới tính 
0,133 0,846 0,111 0,629 -0,027 

(0,423) (0,558) (0,688) (0,450) (0,364) 

Độ tuổi 
0,109** -0,280* -0,078 -0,033 0,043 

(0,055) (0,168) (0,090) (0,035) (0,046) 

Nơi sinh sống 
0,757* 1,668*** -0,223 -0,220 0,385 

(0,407) (0,504) (0,621) (0,486) (0,340) 

Trình độ học vấn 
0,141 -0,013 -0,275 -0,008 -0,079 

(0,113) (0,172) (0,229) (0,131) (0,106) 

Thu nhập của cá nhân 
-0,000*** 0,000* 0,000** -0,000 0,000 

(0,000) (0,000) (0,000) (0,000) (0,000) 

Thời gian sống ở Huế 
0,003 -0,009 -0,051 0,054** -0,005 

(0,022) (0,028) (0,037) (0,025) (0,019) 

Số thành viên trong gia đình 
-0,377** 0,189 0,686** 0,301 -0,224* 

(0,152) (0,179) (0,267) (0,209) (0,132) 

Thông tin về không gian xanh từ Internet 
-0,223 -0,583 0,190 0,938** 0,112 

(0,408) (0,552) (0,699) (0,434) (0,347) 

Thông tin về không gian xanh từ nền tảng mạng xã hội 
0,607 0,832 -0,297 0,754* -0,192 

(0,398) (0,548) (0,776) (0,434) (0,354) 

Thông tin về không gian xanh từ báo truyền thống 
-0,655 -1,283** -1,711*** 0,575 0,115 

(0,437) (0,524) (0,624) (0,530) (0,392) 

Thông tin về không gian xanh từ bạn bè 
0,012 -0,410 -2,002** -0,403 -0,136 

(0,390) (0,516) (0,878) (0,442) (0,335) 

Thông tin về không gian xanh từ chính quyền địa phương 
-0,311 -0,167 0,855 -0,345 -0,410 

(0,426) (0,503) (0,686) (0,484) (0,369) 
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Mục đích đến công viên xanh (mục đích thư giản) 
0,472 -0,122 1,598** 0,397 -0,116 

(0,411) (0,570) (0,750) (0,433) (0,377) 

Mục đích đến công viên xanh (tổ chức sự kiện) 
-0,213 0,354 -0,500 0,123 -0,287 

(0,395) (0,495) (0,645) (0,444) (0,340) 

Số lần đã đến các công viên xanh 
0,036 -0,033 -0,317** -0,019 0,296** 

(0,128) (0,144) (0,148) (0,147) (0,137) 

Hằng số 
-1,029 5,378 6,308 -0,659 2,020 

(1,993) (3,287) (3,955) (2,458) (1,942) 

Số quan sát 238 238 238 238 238 

Độ lệch chuẩn ở trong dấu ngoặc    

*** p<0,01, ** p<0,05, * p<0,1     

Nhận thức 1: Công viên xanh đem lại 0 gian xanh sạch đẹp giúp bảo vệ môi trường 

Nhận thức 2: Công viên nhằm giải quyết vấn nạn phát thải, đưa phát thải về bằng 0 

Nhận thức 3: Công viên xanh giúp tạo nên không gian mới cho cả con người và sinh vật để vui chơi 

Nhận thức 4: Công viên xanh giúp thu hút được khách du lịch nhờ cải thiện chất lượng môi trường 

Nhận thức 5: Công viên xanh giúp giảm thiểu bão, lũ lụt 
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Đối với nhận thức 2 (Công viên xanh giúp 

giải quyết vấn nạn phát thải, đưa phát thải về 

bằng 0), Độ tuổi có tác động tiêu cực với hệ số 

tác động -0,280 và mức ý nghĩa thống kê ở 

mức 10%, cho thấy những người trẻ có xu 

hướng nhận thức tốt hơn về vai trò của công 

viên xanh trong việc giảm phát thải. Nơi sinh 

sống có ảnh hưởng tích cực mạnh mẽ và có ý 

nghĩa cao với hệ số 1,668 và mức ý nghĩa         

p-value nhỏ hơn 1%, khẳng định rằng người 

sống ở các thành phố lớn nhận thức rõ hơn về 

tầm quan trọng của giảm phát thải. Tuy nhiên, 

Nguồn thông tin từ báo truyền thống và thông 

tin từ bạn bè lại có tác động tiêu cực đến nhận 

thức này (hệ số lần lượt là -1,283 và -0,410), 

có thể do các nguồn này không cung cấp đủ 

thông tin chuyên sâu. 

Đối với nhận thức 3 (Công viên xanh giúp 

tạo không gian mới cho con người và sinh vật 

vui chơi), Số thành viên trong gia đình có tác 

động tích cực với hệ số 0,686 với mức ý nghĩa 

thống kê 5%, cho thấy các gia đình đông thành 

viên nhận thức rõ hơn về giá trị không gian 

sinh hoạt và vui chơi mà công viên xanh mang 

lại. Bên cạnh đó, Mục đích đến công viên xanh 

để thư giãn có hệ số 1,598 với mức ý nghĩa 

thống kê 5%, chứng tỏ người đến công viên 

xanh để thư giãn dễ nhận thức hơn về khía cạnh 

này. Tuy nhiên, Nguồn thông tin từ báo truyền 

thống và bạn bè tiếp tục có tác động tiêu cực 

với hệ số lần lượt là -1,711 và -2,002. 

Đối với nhận thức 4 (Công viên xanh thu 

hút khách du lịch nhờ cải thiện chất lượng môi 

trường), Thời gian sống ở Huế có hệ số ảnh 

hưởng là 0,054 với mức ý nghĩa thống kê 5%, 

phản ánh rằng người sống lâu năm ở Huế có 

mức độ nhận thức cao hơn về khả năng thu hút 

du lịch của công viên xanh. Thông tin từ 

Internet và mạng xã hội có ảnh hưởng tích cực, 

với hệ số lần lượt là 0,938 và 0,754, cho thấy 

vai trò của các kênh truyền thông hiện đại 

trong việc nâng cao nhận thức. 

Đối với nhận thức 5 (Công viên xanh giúp 

giảm thiểu bão, lũ lụt), số thành viên trong gia 

đình có tác động tiêu cực với hệ số -0,224, cho 

thấy các hộ đông thành viên có xu hướng đánh 

giá thấp khả năng này của công viên xanh. 

Trong khi đó, số lần đã đến công viên xanh có 

tác động tích cực với hệ số 0,296 và mức ý 

nghĩa thống kê 5%, chỉ ra rằng trải nghiệm trực 

tiếp với không gian xanh giúp nâng cao nhận 

thức về vai trò giảm thiểu thiên tai. 

Bảng 3 cho thấy tác động của các nhận thức 

về môi trường đến mức sẵn lòng chi trả của 

người dân để phát triển hệ thống công viên 

xanh ở thành phố Huế. Kết quả được phân tích 

với hai phương pháp: không sử dụng PSM và 

sử dụng PSM nhằm kiểm soát tính sai lệch 

trong kết quả phân tích dữ liệu. 

Kết quả phân tích từ Bảng 3 cho thấy các 

nhận thức khác nhau về vai trò của công viên 

xanh có ảnh hưởng đáng kể đến mức sẵn lòng 

chi trả (WTP) của người dân ở Thành phố Huế. 

Trong đó, nhận thức về vai trò bảo vệ môi 

trường và phát triển du lịch có tác động mạnh 

mẽ và ý nghĩa nhất. 

Cụ thể, nhận thức rằng công viên xanh giúp 

bảo vệ môi trường có hệ số cao và mang ý 

nghĩa thống kê rõ rệt ở cả hai phương pháp khi 

so sánh hai nhóm có và không có nhận thức. 

Khi áp dụng phương pháp PSM, mức sẵn sàng 

chi trả (WTP) trung bình của nhóm có nhận 

thức về vai trò bảo vệ môi trường của hệ thống 

công viên xanh đạt khoảng 22.183 VNĐ, cao 

hơn so với nhóm chưa có nhận thức về vấn đề 

này. Kết quả phù hợp với các nghiên cứu trước 

đây, nhấn mạnh tầm quan trọng của lợi ích môi 

trường trong việc định hình thái độ của công 

chúng đối với không gian xanh (Kalfas và cộng 

sự, 2022; Lo và Jim, 2010).
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Bảng 3. Tác động của các nhận thức về môi trường đến mức sẵn lòng chi trả cho phát triển hệ thống công viên xanh ở thành Phố Huế 

Biến số Nhận thức 1 Nhận thức 2 Nhận thức 3 Nhận thức 4 Nhận thức 5 

 Hệ số Hệ số Hệ số Hệ số Hệ số 

Nhận thức của người được phỏng vấn (Có = 1; Nếu không, = 0) 

- Không sử dụng PSM 

14.087,790* 22.516,361*** -298,765 18.650,815*** -12.626,496 

(7.319,923) (6.716,244) (5.673,196) (6.602,642) (8.847,935) 

Nhận thức của người được phỏng  (Có = 1; Nếu không, = 0)            

- Sử dụng PSM 

22.183,653*** 17.347,520** -3.662,528 19.075,990*** -12.900,624 

(8.255,129) (6.907,020) (6.092,955) (6.672,837) (11.177,392) 

Số hộ      

Độ lệch chuẩn trong ngoặc đơn   
   

Mức độ ý nghĩa thống kê: *** p<0,01, ** p<0,05, * p<0,1 
   

Nhận thức 1: Công viên xanh đem lại 0 gian xanh sạch đẹp giúp bảo vệ môi trường 

Nhận thức 2: Công viên nhằm giải quyết vấn nạn phát thải, đưa phát thải về bằng 0 

Nhận thức 3: Công viên xanh giúp tạo nên không gian mới cho cả con người và sinh vật để vui chơi 

Nhận thức 4: Công viên xanh giúp thu hút được khách du lịch nhờ cải thiện chất lượng môi trường 

Nhận thức 5: Công viên xanh giúp giảm thiểu bão, lũ lụt 
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Đối với nhóm có nhận thức về việc giảm 

phát thải thông qua vai trò của công viên xanh, 

WTP của nhóm có nhận thức có kết quả cao 

hơn so với nhóm không có nhận thức, Khi 

không sử dụng PSM, mức chênh lệch có ý 

nghĩa thống kê giữa hai nhóm là 22.516 VNĐ. 

Mặc dù hệ số giảm khi áp dụng PSM, sự khác 

biệt về mức chi trả giữa 2 nhóm vẫn giữ ý 

nghĩa cao, cho thấy người dân ý thức rõ về vai 

trò của không gian xanh trong việc giải quyết 

các vấn đề ô nhiễm và biến đổi khí hậu. Kết 

quả phản ánh sự công nhận ngày càng rõ ràng 

của công chúng về vai trò của không gian xanh 

trong giảm thiểu ô nhiễm và ứng phó với biến 

đổi khí hậu (Hu và cộng sự, 2022; Zalejska-

Jonsson và cộng sự, 2020). 

Nhận thức về vai trò thu hút khách du lịch 

của công viên xanh cũng ảnh hưởng đáng kể 

đến WTP, với mức chênh lệch khoảng 

19.075 VNĐ giữa hai nhóm. Điều này đặc 

biệt phù hợp với bối cảnh Thành phố Huế, 

nơi có tiềm năng du lịch văn hóa phong phú, 

cho thấy môi trường xanh và sạch đóng vai 

trò thiết yếu trong việc nâng cao trải nghiệm 

của du khách. 

Ngược lại, nhận thức về không gian xanh 

như một công cụ giảm thiểu lũ lụt lại không 

có sự khác biệt về WTP giữa 2 nhóm có nhận 

thức và không có nhận thức. Kết quả không 

có ý nghĩa thống kê có thể phản ánh việc công 

chúng chưa nhận thức đầy đủ mối liên hệ giữa 

không gian xanh và giảm thiểu rủi ro thiên tai, 

hoặc thiên về các lợi ích trực tiếp hơn như 

nâng cao chất lượng môi trường và phát triển 

du lịch (Yu và cộng sự, 2019). Ngoài ra, nhận 

thức về vai trò của không gian xanh như khu 

vực giải trí cũng không ảnh hưởng tích cực 

đến WTP. Điều này có thể do các khu vực giải 

trí hiện có đã đáp ứng đủ nhu cầu của cộng 

đồng hoặc chúng không được coi là yếu tố 

quan trọng trong quyết định sẵn lòng chi trả 

(Chintantya và Maryono, 2018; Rosenberger 

và cộng sự, 2012). 

Nhìn chung, nghiên cứu khẳng định rằng 

nhận thức về bảo vệ môi trường và phát triển 

du lịch là những yếu tố chính ảnh hưởng đến 

WTP đối với các sáng kiến phát triển công viên 

xanh tại thành phố Huế. Công chúng đánh giá 

cao lợi ích của không gian xanh về mặt cải 

thiện chất lượng môi trường và nâng cao trải 

nghiệm du lịch, trong khi các khía cạnh liên 

quan đến giảm thiểu thiên tai và không gian 

giải trí dường như ít tác động hơn đến quyết 

định chi trả. Những phát hiện này gợi ý rằng 

các chính sách thúc đẩy công viên xanh nên tập 

trung vào việc nâng cao nhận thức về lợi ích 

môi trường và du lịch để tăng cường sự ủng hộ 

của cộng đồng. 

4. Kết luận và kiến nghị 

Thành phố Huế là di sản văn hóa thế giới, 

có nhiều di tích lịch sử và cảnh quan thiên 

nhiên độc đáo. Việc phát triển hệ thống công 

viên xanh góp phần quan trọng vào bảo vệ môi 

trường, giảm thiểu ô nhiễm và cải thiện chất 

lượng không khí. Hiện nay, ở Việt Nam chưa 

có nhiều nghiên cứu về mối quan hệ giữa nhận 

thức môi trường và mức sẵn lòng chi trả cho 

công viên xanh, đặc biệt ở Huế. Nghiên cứu 

này sẽ đóng góp vào việc bổ sung bằng chứng 

thực nghiệm trong bối cảnh địa phương và 

cung cấp thông tin thực tiễn hữu ích cho các 

nhà quản lý và nhà nghiên cứu. 

Mục tiêu của nghiên cứu là phân tích ảnh 

hưởng của nhận thức về môi trường đến mức 

sẵn lòng chi trả cho phát triển hệ thống công 

viên xanh ở thành Phố Huế. Nghiên cứu tiến 

hành khảo sát và phòng vấn 238 người theo 

phương pháp phỏng vấn thuận tiện. Bên cạnh 

đó, phương pháp ghép điểm (PSM) đã được sử 

dụng nhằm giảm thiểu sai lệch trong quá trình 

ước tính ảnh hưởng của nhận thức môi trường 

đến mức sẵn lòng chi trả cho phát triển công 

viên xanh. Kết quả của nghiên cứu chỉ ra rằng 

các nhận thức về vai trò của công viên xanh 

liên quan đến môi trường và du lịch có ảnh 

hưởng tích cực đến mức sẵn lòng chi trả của 
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người dân đối với hoạt động phát triển xây 

dựng các công viên xanh. Thông qua kết quả 

nghiên cứu, các cơ quan chính quyền địa 

phương cần xây dựng các chính sách nhằm 

nâng cao nhận thức của người dân về vai trò 

của các công viên xanh trên hệ thống ở địa 

phương. Một số chương trình có thể được thực 

hiện như Tổ chức các chương trình tuyên 

truyền về lợi ích môi trường, sức khỏe và du 

lịch mà hệ thống công viên xanh mang lại. Bên 

cạnh đó, Thực hiện các dự án công viên xanh 

mẫu trong các khu dân cư, trường học và khu 

vực công cộng để người dân trải nghiệm và 

hiểu rõ hơn về vai trò của không gian xanh.
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