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Trong kỷ nguyên Cách mạng công nghiệp lần thứ tư, thương mại điện tử đóng vai 
trò quan trọng, thúc đẩy sự phát triển kinh tế và xây dựng nền kinh tế số tại các 
quốc gia. Tuy nhiên, sự phát triển nhanh chóng của nó đã đặt ra những thách thức 

lớn đối với các cơ chế quản lý truyền thống. Tại Việt Nam, hệ thống chính sách quản lý về 
thương mại điện tử dù đã có nhiều bước tiến nhưng vẫn bộc lộ những bất cập, chưa theo 
kịp tốc độ phát triển thực tế và đòi hỏi phải có sự hoàn thiện. 

Cuốn sách Quản lý thương mại điện tử ở Việt Nam trong bối cảnh mới cung cấp một cái 
nhìn hệ thống từ lý luận đến thực tiễn về quản lý thương mại điện tử, phân tích sâu sắc 
thực trạng khuôn khổ pháp lý tại Việt Nam, đồng thời đối chiếu với kinh nghiệm thành 
công của các quốc gia như Hàn Quốc, Trung Quốc và Singapore; từ đó, đề xuất các định 
hướng và giải pháp cụ thể nhằm nâng cao hiệu quả quản lý nhà nước, đảm bảo sự phát 
triển lành mạnh cho thương mại điện tử trong nước. 

Nội dung cuốn sách gồm 3 chương: Chương 1: Một số vấn đề lý luận và kinh nghiệm 
quốc tế về quản lý thương mại điện tử; Chương 2: Thực trạng quản lý thương mại điện tử 
ở Việt Nam; Chương 3: Định hướng, giải pháp quản lý thương mại điện tử ở Việt Nam 
trong bối cảnh mới g  
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