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GIAO DỊCH VỚI THẦN THÁNH: MỘT NGHIÊN CỨU VỀ CÁI TÔI 

VÀ NIỀM TIN QUA HIỆN TƯỢNG BÀ CHÚA KHO Ở BẮC VIỆT NAM 

       

L©m minh ch©u 

 

1. Đặt vấn đề 

Trong 20 năm kể từ sau Đổi Mới, Việt 

Nam đã trở thành một địa bàn nghiên cứu 

thu hút nhiều nhà nhân học quan tâm đến 

chủ đề phục hưng tôn giáo, một trong số đó 

là hiện tượng Bà Chúa Kho (BCK). Trong 

hai thập kỷ qua, đền BCK đã trở thành một 

trong những địa điểm tôn giáo nổi tiếng nhất 

ở Bắc Việt Nam, xuất phát từ một niềm tin 

phổ biến rằng bà có quyền năng ban phát 

những khoản vay vô hạn cho những tín đồ 

thành tâm. Việc vay tiền BCK đã trở nên 

phổ biến đến mức ngày nay nhiều người 

quan niệm về Bà Chúa như một bà chủ ngân 

hàng, và coi việc vay tiền là hoạt động 

chính
1
 diễn ra ở đền Bà. Hàng năm các tín 

đồ từ khắp nơi lại tụ hội về đền Bà xin lộc. 

Trong khi đó, hoạt động “vay tiền” Bà Chúa 

ngày càng được mô tả bằng các thuật ngữ 

của kinh doanh, như vay, trả, nợ, gốc, lãi, 

hệt như một giao dịch thị trường. 

Nhiều tác giả (Trình, 2003; Luyện, 

2006; Thiện, 2008) cho rằng quyền uy của 

BCK xuất phát từ sự chuyển đổi kinh tế thị 

                                                      
1
 Trong khuôn khổ có hạn của bài viết này, chúng tôi 

chỉ tập trung phân tích hoạt động vay tiền là trọng 

tâm. Trên thực tế, những tín đồ đến với đền BCK 

không chỉ có “vay”, mà còn cả “xin lộc rơi lộc vãi”, 

ứng với đó là những ứng xử nghi lễ với Bà Chúa rất 

khác nhau. Thông thường, nếu “vay” thì phải có nghi 

lễ “trả”; còn “xin” thì không nhất thiết (Về chú thích 

này, xin cảm ơn góp ý bổ ích của Ban biên tập Tạp 

chí Dân tộc học).  

trường, một quá trình có khả năng tạo ra 

những tác động nhất quán và phổ biến không 

phụ thuộc vào các đặc điểm văn hóa cũng 

như các mối quan hệ xã hội, trong đó lợi 

nhuận kinh tế được coi là giá trị tối cao và 

sự vạn năng đồng tiền được mặc nhiên thừa 

nhận. Một số tác giả (Vũ, 2001; Hiếu, 2007; 

Hồng, 2008; Ngân, 2009; Huyền, 2009) cho 

rằng hiện tượng BCK phản ánh tác động của 

kinh tế thị trường trong việc kích thích lòng 

tham và sự ích kỷ, làm xói mòn những giá trị 

đạo đức truyền thống (xem Leshkowich, 

2006). Trong khi đó, một số khác nhìn nhận 

hiện tượng BCK như là một hình thức mê tín 

và lạc hậu (Vũ, 2001; Thiếu Gia, 2005; Chu 

Khôi, 2010) trong đó các tín đồ đã tiêu phí 

tiền của cho một ảo tưởng làm giàu (Minh 

Quang, 2006; Hiếu, 2007; Hồng, 2008; 

Ngân, 2009; Long, 2009). Một số quan điểm 

còn coi chuyện vay tiền như là một dạng 

“buôn thần bán thánh” và “thương mại hóa 

tôn giáo” (Tam Kiệt, 2006; Kim Tân, 2008; 

Bắc & Hạnh, 2008; Huyền, 2009) và là 

nguồn gốc của nhiều tệ nạn xã hội. 

Những luận điểm trên về nhiều mặt đã 

tiếp cận hiện tượng BCK theo phương pháp 

cấu trúc luận, tức là lý giải hiện tượng này 

tách rời những mục đích, giá trị và chiến 

lược của bản thân những tín đồ. Các quan 

điểm trên, trong khi phân tích hiện tượng 

BCK bằng những thuật ngữ của thị trường, 

suy thoái đạo đức và mê tín, đã chưa chú ý 



T¹p chÝ D©n téc häc sè 2 –  2011 

 

 

37 

đúng mức đến sự sáng tạo của những tín đồ 

cũng như tính phức tạp xã hội của niềm tin 

tôn giáo. Như nhiều học giả đã cho thấy, 

thay vì lý giải hành vi con người bằng quan 

điểm cấu trúc, chúng ta nên nghiên cứu 

chúng trong mối quan hệ với cái tôi 

(agency), tức là khả năng của từng cá nhân 

trong việc lựa chọn, quyết định và hành 

động trên cơ sở những nhu cầu, định hướng, 

giá trị và hoàn cảnh của bản thân họ  

(Ortner, 1984 & 1995; Abu-Lughod, 1990; 

Bourdieu, 1991a & 1991b; Howe, 2000; 

Fortier, 2001; Navaro-Yashin, 2002; 

Hegland, 2003). Nhiều học giả (Malarney, 

1996, 1997 & 2002; Goodkind, 1996; 

Taylor, 2004 & 2008; Quynh Phuong, 2005; 

Jellema, 2005 & 2007; Leshkowich, 2006; 

Fjelstad & Nguyen, 2006; Endres, 2008) đã 

chứng minh rằng cách tiếp cận cấu trúc có 

nhiều điểm không phù hợp khi nghiên cứu 

tính duy lý của con người, niềm tin tôn giáo, 

các quy tắc văn hóa và các mối quan hệ xã 

hội ở Việt Nam sau năm 1986. Dựa trên các 

cứ liệu dân tộc học, các học giả đó lập luận 

rằng những giá trị và lý tưởng thể hiện trong 

các thực tiễn tôn giáo ở Việt Nam luôn chịu 

sự tác động của những sáng tạo văn hóa của 

các tín đồ, đồng thời phản ánh những chiến 

lược sáng tạo mà các chủ thể xã hội khác 

nhau sử dụng để theo đuổi những mục tiêu 

của riêng mình. 

Dựa trên các tư liệu thực địa có được 

thông qua quá trình quan sát tham dự tại đền 

BCK từ năm 2008 đến năm 2010, bài viết 

này sẽ tiếp cận hiện tượng BCK dựa trên cái 

tôi và niềm tin tôn giáo của các tín đồ nhằm 

làm rõ xem những quyết định và hành vi của 

họ được hình thành như thế nào trong bối 

cảnh của niềm tin tôn giáo và các giá trị đạo 

đức truyền thống. Theo đó, chúng tôi cho 

rằng hiện tượng BCK cần được tiếp cận 

thông qua cái tôi (agency) hơn là bằng một 

quan điểm cấu trúc, cho thấy cái tôi của các 

tín đồ chịu ảnh hưởng của niềm tin tôn giáo 

như thế nào, và hai nhân tố ấy đã tương tác 

với nhau ra sao để định hướng cho hành vi 

của họ cũng như tạo nên sự linh thiêng cho 

Bà Chúa. Bài viết này cũng phản ánh tính 

phức tạp của quá trình phục hưng tôn giáo ở 

Việt Nam sau năm 1986, một quá trình chịu 

sự tác động sâu sắc của các giá trị đạo đức 

truyền thống và đặc biệt là cái tôi cá nhân, 

thay vì một sự thay đổi mang tính phổ biến 

mà chúng ta có thể mô tả bằng những thuật 

ngữ cấu trúc như chủ nghĩa tư bản, tính duy 

lý kinh tế và hiện đại hóa. 

2. Lịch sử nghiên cứu vấn đề 

Nghiên cứu hiện tượng BCK là một 

phần trong một xu hướng mới về nhân học 

tôn giáo ở Việt Nam sau năm 1986. Hiện 

nay, các hiện tượng tôn giáo được coi là 

những thành tố quan trọng của nền văn hóa 

dân tộc, là đại diện của lịch sử và truyền 

thống của đất nước (Thịnh & Khánh, 1990; 

Khánh, 1990, 1991 & 1997; Thịnh, 1996, 

2004 & 2008; Thịnh và cộng sự, 2007). Bài 

viết này tham khảo các nghiên cứu đã có về 

BCK, kết hợp với những nghiên cứu về thờ 

nữ thần ở Việt Nam và các khu vực khác ở 

châu Á (Hefner et al., 1998; Thịnh, 2002, 

2003 & 2004; Jellema, 2005, 2007 & 2008; 

Fjelstad & Nguyen, 2006; Do, 2006; Luyện, 

2006; Leshkowich, 2006; Lý, 2007). Đồng 

thời, bài viết cũng tham khảo các tri thức 

nhân học về cái tôi, niềm tin (Taussig, 1980; 

Greenhouse, 1986; Verdery, 1995;      

Taylor, 2004 & 2008; Jellema, 2005; 

Leshkowich, 2006; Cahn, 2006), tính duy lý 
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kinh tế và sự duy lý hóa trong thời hiện   

đại (Keyes, 1942; Friedman, 1957; 

Robinson & Eatwell, 1974; Huntington, 

1996; Samuelson & Nordhaus, 2005; 

Polanyi, 1957; Carrier, 1997; Mandel & 

Humphrey, 2002; Keyes, 1942; Friedman, 

1957; Robinson & Eatwell, 1974; 

Huntington, 1996, Samuelson & Nordhaus, 

2005; cũng có thể xem: Polanyi, 1957; 

Carrier, 1997; Mandel & Humphrey, 2002).  

Câu hỏi nghiên cứu chính mà bài viết 

này muốn giải đáp là tại sao các tín đồ, trong 

khi mô tả mục đích của mình đến với BCK 

là mưu cầu lợi ích kinh tế, lại tiến hành vay 

tiền theo một cách thức trái ngược với các 

nguyên tắc kinh tế học? 

3. Vay tiền BCK - Những điều 

nghịch lý 

Theo nhiều tư liệu, BCK là một người 

phụ nữ tài năng sống vào thời Lý, được triều 

đình giao cho coi giữ kho lương trong cuộc 

chiến chống quân xâm lược và đã anh dũng 

hy sinh để bảo vệ kho tàng và chặn bước 

quân thù. Nhờ đó, bà được vua phong làm 

Phúc Thần và dựng đền thờ ở làng Cô Mễ 

(Hội Phật giáo Hà Nội, 1991; Cẩm, 1992; 

Duyên, 1994). Tuy nhiên, khi Việt Nam 

chuyển sang kinh tế thị trường, BCK từ một 

nữ thần địa phương đã trở thành một nữ thần 

giàu có, quyền năng, hào phóng và nhân từ 

ban lộc cho những ai thành tâm, nhưng cũng 

vô cùng nghiêm khắc với những ai dám thất 

kính với bà. 

Theo các nhà kinh tế học (Keynes, 

1942; Friedman, 1957; Marx, 1964; 

Robinson & Eatwell, 1974; Samuelson & 

Nordhaus, 2005), con người trong bất kỳ 

một giao dịch nào luôn có gắng tối thiểu hóa 

các chi phí và rủi ro, đồng thời tối đa hóa lợi 

nhuận. Theo đó, mọi quyết định kinh tế đều 

phải dựa trên các tính toán kinh tế và các 

thông tin từ thị trường, do vậy chúng ta phải 

đầu tư vào một thị trường minh bạch nhất có 

thể với khả năng thu lợi nhuận cao. Các lý 

thuyết kinh tế cũng cho rằng mọi cuộc đầu 

tư phải là một cuộc cạnh tranh vì lợi nhuận, 

trong đó thắng lợi của người này là thất bại 

của người khác. Các lý thuyết đó cũng cho 

rằng lợi ích kinh tế là giá trị căn bản và đồng 

tiền có sức mạnh vạn năng và có thể sử dụng 

cho mọi mục đích. Tuy nhiên, trong trường 

hợp BCK, cách thức các tín đồ tiến hành 

hoạt động vay tiền dường như không tuân 

theo các nguyên tắc kinh tế ấy. 

3.1. Vay tiền 

Để vay tiền, một tín đồ trước hết phải 

chuẩn bị một mâm lễ để dâng lên Bà Chúa, 

gồm vàng mã, hoa quả, và các đồ thờ cúng, 

kèm với một tờ sớ viết bằng chữ Nho. Trong 

quá trình thực địa, mỗi ngày tôi chứng kiến 

từng dòng người chen nhau lên đền. Để tiếp 

cận bàn thờ Bà Chúa càng gần càng tốt để 

đặt lễ, họ không ngần ngại chen lấn, xô đẩy 

và thậm chí cãi nhau. Một số người không 

chịu được chen lấn đành đợi đến đêm khi 

đền bớt đông mới lên đặt lễ. Nhiều tín đồ 

sẵn sàng chịu giá cao để thuê người sắp lễ, 

mặc dù họ biết rõ ràng giá cả cho các dịch 

vụ ấy là cao phi lý và bản thân họ có thể tự 

sắp lễ cho mình. Theo một khảo sát cá nhân, 

giá sắp lễ thuê thường cao gấp đôi, gấp ba so 

với tự chuẩn bị.  

Mặc dù các tín đồ đã dành nhiều công 

sức và tiền bạc cho việc vay tiền, nhưng họ 

lại không thể chắc chắn những gì họ bỏ ra sẽ 

được đền đáp. Hiếm có tín đồ nào hoàn tất 

việc vay tiền với sự an tâm tuyệt đối, nhiều 

tín đồ rời đền với vẻ mặt băn khoăn. Trên 
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một số diễn đàn trực tuyến, các tín đồ BCK 

thảo luận những câu hỏi như “mâm lễ bao 

nhiêu thì đủ”, “nếu vay một tỷ thì mâm lễ 

phải là bao nhiêu”, “nên sắp lễ ở hàng nào?”, 

kèm theo đó là những chia sẻ của các tín đồ 

về nỗi lo lắng liên quan đến cơ hội vay tiền 

của họ. Để kiểm chứng khả năng thành công 

của việc vay tiền, các tín đồ chỉ có cách xin 

âm dương. Điều thú vị là một tín đồ có thể 

xin bao nhiêu lần tùy ý, cho đến khi nào xin 

được sấp ngửa thì thôi. Đáng chú ý hơn, các 

tín đồ thường không ngần ngại chia sẻ kinh 

nghiệm vay tiền với người khác. Khi một tín 

đồ có thắc mắc, anh ta sẽ nhanh chóng nhận 

được nhiều lời khuyên từ những người xung 

quanh. Một số tín đồ không an tâm về 

chuyện khấn thuê hoặc viết sớ thuê còn cố 

gắng thu thập các bài văn khấn hoặc mẫu sớ 

để chia sẻ với nhau trên mạng. Khác với 

quan điểm kinh tế phương Tây cho rằng thị 

trường là nơi cạnh tranh và do đó thông tin 

là bí mật, ở đây các tín đồ luôn sẵn sàng chia 

sẻ kinh nghiệm và bí quyết với nhau. 

3.2. Hậu vay tiền: trả và vay tiếp 

Các tín đồ quyết định mức trả không 

phải dựa trên các nguyên tắc kinh tế minh 

bạch, mà lại dựa trên các trải nghiệm trong 

cuộc sống. Theo một nữ tín đồ 45 tuổi ở Hà 

Nội, việc trả tiền phải căn cứ vào kết quả 

của việc vay, đặc biệt là những điều đã xảy 

ra trong cuộc sống sau khi vay để xác định 

trả bao nhiêu là đủ. Cô kể rằng năm 2008, 

“có lẽ lễ của tôi mọn quá, khiến Bà phật 

lòng, năm ấy tôi làm ăn bết bát, thậm chí 

phải đóng cửa hàng và thế chấp nhà. Do đó 

năm sau tôi sắp lễ to gấp ba, và tự nhiên 

tình hình thay đổi hẳn. Năm nay tôi còn sắp 

lễ to nữa.”  

Điều đáng lưu ý là rất nhiều tín đồ 

không vay được tiền như ý vẫn trở lại với Bà 

và họ lại là người cho rằng cần phải dâng lễ 

to hơn. Có lần tôi nghe được một phụ nữ 

khấn trong đền: “Lạy Bà, con buôn gỗ ở 

Thạch Thất. Năm ngoái con thua lỗ, mất hơn 

một tỷ. Năm nay con vay một trả hai, mong 

Bà chứng giám lòng thành, phù hộ cho con 

năm nay làm ăn bằng năm bằng mười năm 

ngoái.” Trên thực tế, nhiều người sắp lễ hậu 

dâng Bà lại là những người mà nguyện vọng 

vay tiền chưa được như ý, và dù nhiều tín đồ 

thất vọng với kết quả vay tiền, nhưng hiếm 

người nghĩ rằng Bà Chúa “không công 

bằng”. Nếu mọi việc không được như ý, họ 

thường đổ lỗi cho bản thân mình vì không 

đủ lòng thành, đổ lỗi cho số đen đủi không 

được Bà để mắt, thay vì nghi ngờ quyền 

năng của Bà Chúa. Thay vì từ bỏ, họ trở nên 

nhiệt thành hơn với Bà Chúa, sắp lễ to hơn 

và đến thăm đền thường xuyên hơn.  

Mặc dù các tín đồ nói rằng mục đích 

của họ là vay tiền, nhưng họ đều thỏa mãn 

nếu Bà Chúa ban cho họ những điều khác, 

như sức khỏe, an toàn, thành công cho 

người thân, thành công trong học tập, tình 

duyên, hôn nhân, thậm chí cả việc xây nhà
2
. 

Điều quan trọng là cho dù kết quả của lần 

vay tiền gần nhất có thế nào đi chăng nữa, 

thì họ luôn có gắng trả BCK một cách hào 

phóng nhất có thể. Nhiều người sẵn sàng trả 

bà hai, ba, năm hay thậm chí là mười lần 

giá trị đã vay, ngay cả khi việc làm ăn của 

                                                      
2
 Trong quá trình thực địa, tôi đã gặp một phụ nữ cầu 

xin Bà Chúa giúp con mình cai nghiện game online; 

một game thủ cầu xin phù hộ trong một giải game 

quốc tế sắp tổ chức; một người đàn ông cầu xin ly dị 

vợ nhanh chóng; một nhóm cổ động viên bóng đã cầu 

xin cho câu lạc bộ của họ tránh được xuống hạng; 

một phụ nữ bị mất xe máy cầu xin công an sớm tìm ra 

thủ phạm, và nhiều trường hợp khác nữa. 
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họ không thuận lợi. Một nhà đầu tư bất 

động sản ở Hà Nội kể với tôi rằng năm 

ngoái anh đã vay bà 300 cây vàng. Mặc dù 

chuyện làm ăn khá ảm đạm, nhưng anh vẫn 

quyết năm nay trả bà 900 cây. Anh nói 

“Đầu tiên vốn tôi định trả bà gấp đôi số đã 

vay, nhưng vợ tôi nói nên trả nhiều hơn 

nữa, nên tôi quyết định trả gấp ba.” 

3.3. Đồng tiền 

Trước khi bắt đầu khấn, các tín đồ luôn 

đặt một vài đồng lẻ
3
 lên ban thờ, gọi là “nén 

nhang giọt dầu”, một thủ tục gần như bắt 

buộc trước khi một tín đồ có thể bắt đầu giới 

thiệu mình với Bà Chúa. Bên cạnh đó, họ 

còn gắn kèm vài đồng lẻ trong các mâm lễ 

dâng lên Bà. Điều thú vị là, sau khi hạ lễ, họ 

sẽ thu lại những đồng lẻ này để phân phát 

cho người thân hay bạn bè như là lộc Bà 

Chúa. Với họ, những đồng tiền ấy không 

dùng cho những mục đích thông thường, 

nhiều người còn giữ chúng trong ví như là 

bùa may mắn. 

Sau khi dâng lễ, các tín đồ còn công 

đức một khoản tiền cho đền, với mức từ 20 

nghìn đến hàng triệu đồng. Sau khi công 

đức, mỗi người sẽ nhận được một chứng 

nhận công đức, còn những người công đức 

từ 500 nghìn đồng trở lên sẽ được khắc tên 

lên những tấm bia đá lớn đặt khắp nơi trong 

đền
4
. Một dạng đặc biệt của công đức là 

cung tiến dưới dạng các phẩm vật hoặc công 

                                                      
3
 Từ 500 đến 10.000 đồng. 

4
 Tổng cộng có 181 tấm bia đá trong đền (thống kê 

đến tháng 4 năm 2010). Mỗi tấm khắc tên khoảng  

35-40 người công đức. Năm 2009, giá trị công đức 

trong mùa trả là rất cao, lên đến nhiều triệu đồng mỗi 

ngày. Ngoài tiền Việt Nam, người ta còn công đức 

bằng đồng Yên, Euro, trang sức hay đồng (dùng để 

đúc các đồ thờ cúng). 

trình kiến trúc
5
. Với mỗi lần cung tiến, tín đồ 

sẽ được ghi tên trên một tấm biển đặt trong 

công trình mà mình cung tiến, đồng thời 

khắc tên trên một tấm bia riêng
6
. 

Điều đáng chú ý là trong những trường 

hợp trên, đồng tiền đã được sử dụng để thực 

thi những chức năng rất khác với lý thuyết 

kinh tế học hiện đại (xem Neale, 1976; 

Robinson & Eatwell, 1974; Hart, 1986 & 

2000). Thay vì là một phương tiện thanh 

toán, phương tiện trao đổi, đơn vị kế toán 

hay là vật lưu trữ giá trị, đồng tiền ở đây đã 

được sử dụng cho những mục đích nằm 

ngoài những chức năng mà các nhà kinh tế 

học đã mô tả. 

4. Niềm tin và cái tôi 

Để trả lời câu hỏi nghiên cứu, chúng 

tôi trước hết tìm hiểu xem tại sao các tín đồ 

lại sẵn sàng dành nhiều công sức và tiền bạc 

như thế cho một khoản đầu tư không chắc 

sinh lời. Qua những lời lý giải của các tín 

đồ, tôi tìm thấy một mẫu số chung, đó là 

khái niệm “lòng thành”. Với một nhà kinh 

tế, sự thành công của một vụ đầu tư phụ 

thuộc vào nhiều yếu tố của thị trường, nhưng 

với các tín đồ, thành công của chuyện vay 

tiền phụ thuộc vào việc họ có thể hiện được 

lòng thành với BCK để làm Bà hài lòng hay 

không. Theo ông D., một giám đốc ngân 

hàng ở Hà Nội, “lòng thành là quan trọng 

nhất, vì nó quyết định xem anh có vay được 

hay không, xem anh được Bà Chúa ban lộc 

                                                      
5
 Ví dụ như Ban Cửu Trùng Thiên, một bộ ghế đá, 

một cây cột đèn, các nhà lưu bia công đức, hay một 

bức phù điêu gốm kể lại sự tích BCK. 
6
 Phẩm vật cung tiến giá trị nhất cho đến nay là nhà 

tiền tế mới được cung tiến năm 2006 do một chủ 

doanh nghiệp ở Hà Nội, người đã thuê trọn bộ từ thiết 

kế đến thợ giỏi để thi công công trình, với tổng giá trị 

lên đến hàng trăm triệu đồng. 
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hay trừng phạt. Ai vay tiền mà không thành 

tâm thì hậu quả khôn lường”. Để làm hài 

lòng Bà Chúa, các tín đồ phải tỏ ra hào 

phóng hết sức có thể. Ông D. nhấn mạnh 

rằng những lễ vật dâng lên Bà là những vật 

linh thiêng đại diện cho niềm tin, sự kính 

trọng và thành tâm của họ đối với quyền 

năng của BCK. Do đó, với họ, không có 

khái niệm phí phạm cho dù giá trị của mâm 

lễ có lớn đến đâu đi nữa. Trái lại, những 

người chi ly, tính toán khi sắp lễ lại là những 

người dễ gặp rủi ro nhất. “Nếu anh hào 

phóng, Bà sẽ hài lòng và ban lộc. Ngược lại, 

anh mà ky bo tằn tiện, thì Bà sẽ phạt anh vì 

không thành tâm”. Theo ông D., hào phóng 

là cách thức có khả năng sinh lợi cao nhất 

khi giao dịch với Bà, và là lựa chọn kinh tế 

nhất, trong khi toan tính căn cơ hóa ra lại 

chứa đựng rủi ro. “Hoặc là hào phóng, hoặc 

là đừng vay làm gì cho hao tiền tốn của”. 

Câu chuyện trên phần nào lý giải tại 

sao nhiều tín đồ lại sẵn sàng trả nhiều tiền 

cho các dịch vụ sắp lễ hay khấn thuê. Mặc 

dù có thể tự sắp lễ và tự khấn, họ vẫn muốn 

thuê người làm, vì họ tin rằng những người 

đó “chuyên nghiệp” hơn, có nhiều kinh 

nghiệm để làm hài lòng Bà Chúa, nhờ đó 

những tâm nguyện của họ sẽ được chuyển 

tải đến Bà một cách đầy đủ hơn. Các tín đồ 

cũng cho rằng những lời cầu xin của họ sẽ 

không thể đến được với Bà nếu không có 

một lá sớ viết bằng chữ Nho, theo văn phong 

cổ, thay vì tiếng phổ thông, thứ tiếng mà các 

tín đồ cho là trần tục, không linh thiêng 

bằng. Theo nghĩa này, tờ sớ giống như một 

tấm hộ chiếu thiêng giúp tín đồ chuyển tải 

những tâm nguyện của mình từ thế giới trần 

thế sang thế giới tâm linh của BCK. 

Với các tín đồ, lòng thành còn được 

thể hiện qua thái độ và hành vi. Khi tôi đang 

chuẩn bị mâm lễ của mình, L., một nữ doanh 

nhân 46 tuổi ở Hà Nội, nhắc nhở rằng nếu 

tôi muốn Bà nhận lễ, tôi không được coi các 

đồ lễ như những vật thông thường bán trên 

thị trường, mà phải là những cống vật dâng 

lên Bà Chúa. L. cũng nhấn mạnh rằng giá trị 

của các đồ lễ không quan trọng bằng sự 

thành tâm mà tín đồ thể hiện. H., một tiểu 

thương từ Quảng Ninh, nhắc tôi rằng muốn 

được lộc thì phải cẩn thận trong hành vi 

tiếng nói, tránh làm gì để Bà phật lòng. Theo 

ông D., mối quan hệ giữa ông là một tín đồ 

với Bà Chúa hoàn toàn khác với mối quan 

hệ giữa ông là một chủ ngân hàng với các 

khách hàng. Theo ông, “Bà cho chúng ta 

vay, nhưng chú chưa bao giờ dám coi bà như 

một bà chủ ngân hàng giống như mình. Vay 

trả là cách nói thôi, chứ làm sao cháu đến 

đền Bà, ký hợp đồng vay tiền và nhận tiền 

như ở ngân hàng được”. Theo các tín đồ, cố 

gắng đến càng gần Bà Chúa cũng là một 

cách hay để thể hiện lòng thành. Theo G., 

một kỹ sư tin học, nếu tôi muốn Bà nhận lễ 

và ban lộc, thì phải cố tiếp cận Bà càng gần 

càng tốt, “càng đổ mồ hôi, sôi nước mắt”, thì 

càng dễ được Bà để mắt, được Bà ưu ái và 

ban lộc.  

Trong bối cảnh của một hoạt động thờ 

cúng, hành vi của các tín đồ thể hiện một 

chiến lược hợp lý để đạt được mục tiêu, cụ 

thể là sự hài lòng của Bà Chúa. Khái niệm 

lòng thành cho thấy rằng các quyết định của 

họ được đưa ra chủ động và hướng đến sự 

hài lòng của Bà, yếu tố quyết định đảm bảo 

thành công của việc vay tiền. Từ quan điểm 

của bản thân các tín đồ, những điều họ làm 

hướng đến giảm thiểu sự rủi ro, cụ thể là khả 
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năng làm phật lòng Bà Chúa, hơn là giảm 

thiểu những thiệt hại kinh tế. Do đó, các 

hành vi của họ cần phải được phân tích như 

là sản phẩm của cái tôi, hơn là biểu hiện của 

sự mê tín, lạc hậu hay phi lý tính như một số 

quan điểm cấu trúc luận đã nêu. Cái tôi của 

tín đồ cho thấy tính chất không thể dự đoán 

của việc vay tiền cũng như sự rủi ro của việc 

tiêu tốn tiền của công sức hóa ra lại là một 

tiêu chí để Bà Chúa thử thách lòng thành của 

họ, và do đó là một cơ hội để thể hiện sự 

thành tâm. Nếu Bà thừa nhận lòng thành của 

họ, khoản đầu tư họ bỏ ra sẽ được tưởng 

thưởng xứng đáng, và vì thế những khái 

niệm như phí phạm, rủi ro hay khó lường 

không tồn tại trong suy nghĩ của họ nữa, bởi 

lẽ họ càng thành tâm, thì Bà Chúa càng hài 

lòng, và cơ hội thành công càng lớn. 

Khác với những quan điểm phê phán ở 

phần trên, chúng tôi cho rằng việc các tín đồ 

đến vay tiền BCK không có nghĩa là họ 

không hiểu các nguyên tắc kinh tế. Trên thực 

tế, họ hoàn toàn hiểu rằng thành công trên 

thương trường phụ thuộc vào các tính toán 

kinh tế và năng lực kinh doanh, tuy nhiên họ 

cần quyền năng của Bà Chúa để bổ sung 

thêm cho năng lực và tính toán, chứ không 

phải để thay thế chúng. Theo cách nói của 

một tín đồ, “chúng tôi đến với Bà không 

phải như ăn mày ngửa tay xin bố thí. Cái tôi 

cần là sự phù trợ của Bà để giúp chúng tôi 

có cơ hội thành công lớn hơn, đưa ra quyết 

định đúng đắn hơn, và bảo vệ chúng tôi khỏi 

tai ương bất hạnh”. Niềm tin của các tín đồ 

BCK gợi lại niềm tin của người Azande vào 

ma thuật, điều mà theo Evans-Pritchard 

(1937, tr. 67-79) không có nghĩa là họ không 

biết đến các tri thức khoa học phương Tây, 

mà vì họ cần ma thuật để lý giải những câu 

chuyện tình cờ mà các lý thuyết phương Tây 

coi là ngẫu nhiên (xem Auslander, 1993; 

Geschiere, 1997). Khái niệm lòng thành 

cũng phản ánh ảnh hưởng của niềm tin đối 

với hành vi con người. Các nhà nhân học đã 

cho thấy rằng không nên đánh giá quyết định 

của các tín đồ dựa trên các nguyên tắc kinh 

tế, bởi lẽ trong các bối cảnh tôn giáo và 

chính trị, niềm tin vào quyền năng của các 

thực thể siêu nhiên là yếu tố quyết định thế 

nào là phù hợp và không phù hợp. Điều này 

củng cố quan điểm thể hiện qua các nghiên 

cứu của Cahn (2006) về bán hàng đa cấp 

Omnilife ở Hoa Kỳ
7
, của Verdery (1995) về 

chương trình huy động vốn Caritas ở 

Romania những năm 1990
8
, và nghiên cứu 

của Taussig về hợp đồng với ma quỷ và 

đồng peso rửa tội ở Columbia (1980)
9
, rằng 

chủ nghĩa tư bản và kinh tế thị trường không 

phải bao giờ cũng biến con người thành các 

chủ thể kinh tế độc lập niềm tin tôn giáo. 

                                                      
7
 Cahn (2006) lập luận rằng sự phát triển của 

Omnilife không đại diện cho sự mở rộng của chủ 

nghĩa tư bản và sự phi tín hóa con người, mà thực tế 

là một quá trình con người ngày càng đắm mình sâu 

hơn trong một niềm tin tôn giáo. Cahn cho thấy niềm 

tin vào khả năng chữa bệnh của Omnilife khiến mọi 

người sẵn sàng chấp nhận trả giá cao cho các sản 

phẩm của Omnilife trong khi không hề biết cơ chế 

điều trị của những sản phẩm này cũng như những 

thành phần của nó. 
8
 Nghiên cứu của Verdery mô tả chương trình huy 

động vốn Caritas ở Romania những năm 1990, trong 

đó 50% số hộ gia đình ở Romania đã chen nhau nộp 

toàn bộ tiền tiết kiệm của mình cho Caritas và tin vào 

lời hứa của nhà sáng lập Caritas là Stoica sẽ trả lại số 

tiền nhiều gấp 8 lần chỉ sau 3 năm (Verdery, 1995). 

Bất chấp những lời cảnh báo từ các nhà kinh tế 

phương Tây cũng như chính quyền Romania rằng 

một mô hình như thế là không thể, niềm tin vào 

quyền năng siêu nhiên của Stoica đã khiến hàng triệu 

gia đình Romania tiếp tục gửi gắm tiền của mình cho 

Caritas. Niềm tin ấy mạnh đến mức sau khi Caritas 

sụp đổ, nhiều người vẫn không chịu tin vào những lời 

giải thích dựa trên lý thuyết kinh tế tài chính, và thay 

vào đó đổ lỗi cho chính phủ Romania.  
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Ngược lại, chính niềm tin vào quyền năng 

của thần thánh đã không ngừng tác động và 

định hướng cho hành vi của con người mà 

trong nhiều bối cảnh không tuân theo các 

quy luật kinh tế. Đồng ý với các tác giả trên, 

chúng tôi cho rằng mặc dù những tín đồ đến 

vay tiền BCK để mưu cầu lợi ích kinh tế, 

nhưng các quyết định của họ lại được định 

hướng bởi niềm tin tôn giáo vào quyền năng 

của Bà, nếu không có niềm tin ấy sẽ chẳng 

có ai đến vay tiền. Lập luận này nhắc lại 

nhiều nghiên cứu về sự phục hưng tôn giáo ở 

Việt Nam (Thịnh, 2002; Taylor, 2004 & 

2008; Lý, 2007), theo đó sự bùng nổ của 

việc thờ cúng các nữ thần có khả năng cho 

vay tiền trên khắp đất nước có căn nguyên 

không chỉ từ nhu cầu làm giàu của con 

người, mà còn từ niềm tin của họ vào quyền 

năng của các nữ thần trong việc bảo vệ họ 

khỏi rủi ro và bất hạnh.  

Khái niệm lòng thành cũng góp phần 

lý giải tại sao các tín đồ lại sẵn sàng chia sẻ 

các thông tin với nhau. Thông qua các cuộc 

trao đổi trực tiếp hoặc trên diễn đàn online 

với các tín đồ, tôi nhận ra rằng việc chia sẻ 

thông tin với nhau không có nghĩa là họ 

không hiểu về nguyên tắc bảo mật thông tin 

trong làm ăn kinh tế. P., một nhân viên môi 

giới nhà đất cho biết, vì kho tiền của Bà 

Chúa là vô hạn, nên họ tin rằng Bà Chúa có 

thể ban lộc cho tất cả mọi tín đồ, và việc 

chia sẻ thông tin không làm giảm đi cơ hội 

thành công của họ. Tuy nhiên, lý do quan 

trọng hơn là các tín đồ tin rằng Bà Chúa có 

quyền năng và sự thông thái để nhận biết 

mức độ thành tâm của mỗi tín đồ, và từ đó 

quyết định ai xứng đáng được ban lộc. Vì 

thế, cho dù bạn có biết nhiều thông tin đến 

đâu, và kinh nghiệm vay tiền được chia sẻ 

rộng rãi như thế nào đi nữa, thì chỉ những tín 

đồ thành tâm nhất mới được ban lộc. Theo 

nghĩa này, các tín đồ vẫn cạnh tranh với 

nhau, nhưng không phải cạnh tranh xem ai 

có những thông tin quan trọng hơn, mà là 

xem ai thành tâm hơn. Thêm vào đó, nhiều 

tín đồ tin rằng việc chia sẻ thông tin và kinh 

nghiệm với người khác là một cách rất tốt để 

làm hài lòng Bà Chúa. Theo cách nói của P., 

Bà Chúa luôn đánh giá cao những ai sẵn 

lòng hướng dẫn người khác để thờ cúng bà 

đúng cách, và những người hào phóng sẵn 

sàng chia sẻ với mọi người để ngày càng có 

nhiều tín đồ hiểu được bổn phận của mình 

với Bà. “Bằng cách chia sẻ thông tin và 

những câu chuyện về Bà, chúng tôi có thể 

khiến nhiều người tin vào Bà và đến xin Bà 

phù trợ, và từ đó Bà sẽ nhận ra lòng thành 

của chúng tôi,” P. nói. Ví dụ trên góp phần 

củng cố quan điểm nhân học về tác động của 

đạo đức tôn giáo đối với hành vi của con 

người thông qua niềm tin (Greenhouse, 

1986)
10

. Cái tôi của các tín đồ BCK cũng 

tương đồng với nhiều ví dụ trong đó người 

                                                      
10

 Trong một nghiên cứu về cộng đồng Tin lành ở 

Atlanta, Greenhouse (1986) cho thấy cách thức niềm 

tin tôn giáo đóng vai trò nền tảng cho quan niệm của 

con người về công lý và lẽ phải, và cách thức giải 

quyết những xung đột bằng các tín điều đạo đức tôn 

giáo. Bà chỉ ra rằng mặc dù trong cộng đồng nghiên 

cứu chứa đựng rất nhiều mâu thuẫn, nhưng niềm tin 

tôn giáo và Jesus đã giúp họ tiết chế những bất đồng 

về quyền lợi, kiềm chế sự hẹp hòi, cầu lợi cá nhân và 

thúc đẩy tư tưởng bình đẳng. Trong bối cảnh cạnh 

tranh kinh tế, người ta tin rằng hòa hợp với nhau là 

một thước đo sự thành tâm tôn giáo. Tương tự như 

những tín đồ của BCK, những tín đồ Tin lành tin 

tưởng sâu sắc rằng công lý là do ý Chúa chứ không 

phải theo ý họ, và do đó niềm tin vào Chúa đã khuyến 

khích họ kiềm chế mâu thuẫn và tư lợi để sống hòa 

hợp với nhau. Ví dụ này cũng gợi lại lập luận của 

Weber rằng sự phát triển của chủ nghĩa tư bản hiện 

đại có cội nguồn từ các giá trị đạo đức Tin lành, theo 

đó các tín đồ phải nỗ lực làm giàu để làm hài lòng 

Chúa và được cứu rỗi [Xem Weber, 1905 (2008)]. 
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Việt Nam theo đuổi lợi ích kinh tế và làm 

giàu cá nhân trong khuôn khổ của niềm tin 

tôn giáo và các giá trị đạo đức, từ trường 

hợp thờ cúng tổ tiên (Jellema, 2005) đến 

Phật giáo (Leshkowich, 2006). 

5. Kết luận 

Những ví dụ trên đã cho thấy vai trò to 

lớn của cái tôi và niềm tin tôn giáo truyền 

thống vào những đấng siêu nhiên trong việc 

hình thành quan niệm của con người về 

những biến đổi kinh tế. Các ví dụ đó cho 

thấy rằng quyết định của các tín đồ cần phải 

được nghiên cứu bên ngoài khuôn khổ của 

các lý thuyết cấu trúc cũng như các lý thuyết 

về kinh tế và giá trị thị trường, và phải được 

phân tích trên cơ sở cái tôi cá nhân gắn với 

niềm tin và đạo đức tôn giáo. Ví dụ BCK 

cho thấy chúng ta cần thận trọng khi áp đặt 

lên các nền văn hóa khác một khái niệm về 

tính duy lý như là sản phẩm của thời kỳ hiện 

đại gắn liền với các nguyên tắc kinh tế học. 

Như nhiều nhà nhân học đã nhận xét 

(Polanyi, 1957; Wilson et al., 1970; 

Godelier, 1972; Douglas & Isherwood, 

1979; Carrier, 1997; Mandel & Humphrey, 

2002), các quan điểm kinh tế học thường 

không phản ánh đầy đủ sự đa dạng của cái 

tôi và tính duy lý, cũng như những vai trò 

của các yếu tố văn hóa, xã hội trong các bối 

cảnh đặc thù. Cái tôi của các tín đồ BCK cho 

chúng ta một cơ sở để nhìn nhận quá trình 

chuyển đổi kinh tế ở Việt Nam trong tương 

quan so sánh với các bối cảnh khác ở châu 

Á. Trong quá trình đó, con người không bị 

biến thành các chủ thể kinh tế thuần túy 

chạy theo lợi nhuận, mà là những chủ thể 

sáng tạo, những người luôn chủ động định 

hướng những thay đổi kinh tế theo nhu cầu 

và hệ giá trị của riêng mình. Quan trọng hơn, 

trong quá trình tưởng như bị chi phối hoàn 

toàn bởi các nguyên tắc và mục tiêu kinh tế 

ấy, các giá trị truyền thống, các nguyên lý 

đạo đức, các niềm tin tâm linh và các nhu 

cầu cá nhân của con người lại là những yếu 

tố đóng vai trò quyết định hành vi của họ. 
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