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1. Nhận thức và thực tiễn phát triển 
công nghiệp văn hóa ở Việt Nam 
hiện nay

Khái niệm công nghiệp văn hóa 

Đã có nhiều nhà nghiên cứu, nhà khoa học 
quan tâm đến vấn đề công nghiệp văn hóa. 
Theo GS, TS. Phùng Hữu Phú và nhóm tác giả, 
“Công nghiệp văn hóa là một bộ phận của 
công nghiệp sáng tạo; là ngành công nghiệp 
sản xuất những sản phẩm và dịch vụ văn hóa 
có giá trị cao trên cơ sở ứng dụng kỹ thuật, 
công nghệ cao và được tiêu thụ rộng rãi trên  

thị trường trong nước, ngoài nước. Công 
nghiệp văn hóa là quá trình kết hợp sự sáng 
tạo, sản xuất, cung ứng các sản phẩm, dịch 
vụ theo nguyên tắc, quy trình công nghiệp 
với những nội dung, giá trị văn hóa được 
bảo vệ bởi luật sở hữu trí tuệ, luật bản quyền 
nhằm đáp ứng ngày càng đầy đủ, rộng rãi 
những nhu cầu tinh thần của con người, cộng 
đồng”1. Theo PGS, TS. Vũ Đức Thanh và 
TS. Hoàng Khắc Lịch, “Công nghiệp văn hóa 
gồm các ngành sản xuất và phân phối một 
cách thương mại hóa các sản phẩm, dịch vụ 
có ý nghĩa văn hóa, xã hội”2.

Từ các quan niệm trên, có thể hiểu công 
nghiệp văn hóa là ngành sản xuất và phân phối 
các sản phẩm, dịch vụ văn hóa, phục vụ nhu 
cầu tinh thần của đời sống xã hội, hướng đến 
bảo tồn các giá trị văn hóa truyền thống của  
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dân tộc và phát huy sức mạnh mềm của văn 
hóa Việt Nam.

Công nghiệp văn hóa có phạm vi bao 
quát rộng lớn, bao gồm nhiều ngành, nghề. Đặc 
trưng của công nghiệp văn hóa là dựa trên quá 
trình sáng tạo văn hóa và ứng dụng khoa học 
kỹ thuật, công nghệ cao. Sản phẩm công nghiệp 
văn hóa có sự kết hợp chặt chẽ giữa giá trị kinh 
tế và giá trị văn hóa, có sức lan tỏa, không bị 
giới hạn bởi không gian và thời gian.

Quan điểm của Đảng và Nhà nước ta về 
công nghiệp văn hóa

Nhận thức sâu sắc tầm quan trọng của 
văn hóa và công nghiệp văn hóa, Đảng và 
Nhà nước ta đã ban hành và triển khai hiệu 
quả nhiều chủ trương, chính sách về phát 
triển văn hóa nói chung và công nghiệp văn 
hóa nói riêng. 

Nghị quyết số 03-NQ/TW, ngày 16/7/1998 
Hội nghị Trung ương 5 khóa VIII về xây dựng và 
phát triển nền văn hóa Việt Nam tiên tiến, đậm 
đà bản sắc dân tộc xác định: “Phương hướng 
chung của sự nghiệp văn hóa nước ta là phát huy 
chủ nghĩa yêu nước và truyền thống đại đoàn 
kết dân tộc, ý thức độc lập tự chủ, tự cường xây 
dựng và bảo vệ Tổ quốc xã hội chủ nghĩa, xây 
dựng và phát triển nền văn hóa Việt Nam tiên 
tiến, đậm đà bản sắc dân tộc, tiếp thu tinh hoa 
văn hóa nhân loại, làm cho văn hóa thấm sâu 
vào toàn bộ đời sống và hoạt động xã hội”3.

Nghị quyết số 33-NQ/TW, ngày 09/6/2014 
Hội nghị Trung ương 9 khóa XI về xây dựng 
và phát triển văn hóa, con người Việt Nam 
đáp ứng yêu cầu phát triển bền vững đất nước 
đề ra mục tiêu, yêu cầu: “Xây dựng thị trường 
văn hóa lành mạnh, đẩy mạnh phát triển công 
nghiệp văn hóa, tăng cường quảng bá văn hóa 
Việt Nam”4. Qua đó, có thể thấy sự phát triển 
tư duy lý luận của Đảng khi khẳng định sự cần 
thiết phải xây dựng ngành công nghiệp văn hóa 
ở Việt Nam.

Quán triệt quan điểm của Đảng, ngày 
08/6/2016, Thủ tướng Chính phủ ban hành 
Quyết định số 1755/QĐ-TTg phê duyệt 
Chiến lược phát triển các ngành công nghiệp 
văn hóa Việt Nam đến năm 2020, tầm nhìn 
đến năm 2030, trong đó khẳng định: “Các 
ngành công nghiệp văn hóa là bộ phận cấu 
thành quan trọng của nền kinh tế quốc dân. 
Nhà nước tạo điều kiện thuận lợi nhằm thu 
hút tối đa nguồn lực từ các doanh nghiệp và 
xã hội để phát triển các ngành công nghiệp 
văn hóa”5. Chiến lược xác định 12 lĩnh vực 
của ngành công nghiệp văn hóa; đồng thời đề 
ra mục tiêu triển khai các lĩnh vực này đến 
năm 2030.

Nhận thức rõ tầm quan trọng của các 
ngành công nghiệp văn hóa trong phát triển 
kinh tế  - xã hội, Đại hội đại biểu toàn quốc lần 
thứ XIII của Đảng đề ra nhiệm vụ: “Khẩn trương  
triển khai phát triển có trọng tâm, trọng điểm 
ngành công nghiệp văn hóa và dịch vụ văn hóa 
trên cơ sở xác định và phát huy sức mạnh mềm 
của văn hóa Việt Nam, vận dụng có hiệu quả các 
giá trị, tinh hoa và thành tựu mới của văn hóa, 
khoa học, kỹ thuật, công nghệ của thế giới”6.

Đặc biệt, ngày 17/11/2022, Hội nghị  
Trung ương 6 khóa XIII đã ban hành  
Nghị quyết số 29-NQ/TW về tiếp tục đẩy mạnh 
công nghiệp hóa, hiện đại hóa đất nước đến 
năm 2030, tầm nhìn đến năm 2045, đặt ra 
mục tiêu “Phát triển nhanh, bền vững, hiệu 
quả các ngành công nghiệp văn hóa và dịch vụ 
văn hóa gắn với phát triển du lịch”7.

Ngày 22/12/2023, Chính phủ tổ chức 
Hội nghị toàn quốc về phát triển các ngành 
công nghiệp văn hóa Việt Nam. Đây là hội 
nghị có ý nghĩa đặc biệt quan trọng, được xem 
là hội nghị “Diên Hồng” về phát triển các ngành 
công nghiệp văn hóa Việt Nam, nhằm đưa ra 
các định hướng lớn và các cơ chế, chính sách 
tháo gỡ các rào cản, nút thắt để phát huy 
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tiềm năng, lợi thế của Việt Nam trong phát 
triển các ngành công nghiệp văn hóa. Hội 
nghị chỉ rõ xu thế phát triển các ngành công 
nghiệp văn hóa đối với thị trường trong nước 
và quốc tế, từ đó lựa chọn một số lĩnh vực 
có tiềm năng, lợi thế đầu tư phát triển trọng 
tâm, trọng điểm, giúp các nhà quản lý, các 
cơ quan, đơn vị liên quan nghiên cứu, giải 
quyết các vấn đề về cơ chế, chính sách, tạo 
hành lang pháp lý hỗ trợ và đồng hành cùng 
các tổ chức, doanh nghiệp, cá nhân sáng tạo 
trực tiếp tham gia vào các lĩnh vực của ngành 
công nghiệp văn hóa Việt Nam.

Thực tiễn phát triển công nghiệp văn hóa 
ở Việt Nam

Phát triển công nghiệp văn hóa là một 
trong những phương cách phát triển sức mạnh 
mềm của văn hóa dân tộc, góp phần quảng 
bá hình ảnh đất nước, con người Việt Nam 
đến bạn bè thế giới, tạo hiệu ứng tốt để phát 
triển kinh tế. Về đối nội, công nghiệp văn 
hóa phát triển góp phần gia tăng sức mạnh 
văn hóa dân tộc. Bởi trong quá trình phát 
triển, công nghiệp văn hóa phát huy một cách 
hiệu quả các giá trị văn hóa truyền thống,  
thông qua việc biến các giá trị văn hóa 
truyền thống thành sản phẩm văn hóa trên 
thị trường. Tính đa dạng, hấp dẫn và sự  
phát triển của những sản phẩm văn hóa trong 
nước giúp văn hóa dân tộc tránh được nguy 
cơ bị lất át bởi văn hóa nước ngoài. Về đối 
ngoại, việc phát triển sản phẩm công nghiệp 
văn hóa của Việt Nam trên thế giới không chỉ 
gia tăng sức mạnh mềm của quốc gia, tạo ra 
thương hiệu và gia tăng sức hút cho hàng hóa  
Việt Nam, mà còn giúp người tiêu dùng quốc 
tế hiểu biết về nền văn hóa, đất nước và con 
người Việt Nam.

Có thể nói, mặc dù công nghiệp văn hóa là 
nhóm ngành mới, song có nhiều tiềm năng, lợi 
thế để phát triển. Điều này thể hiện qua giá trị  

gia tăng đóng góp vào nền kinh tế Việt Nam của 
các ngành công nghiệp văn hóa không ngừng 
tăng lên qua các năm, góp phần nâng cao 
năng lực cạnh tranh và quảng bá hình ảnh 
đất nước, con người Việt Nam với thế giới. 
Trong giai đoạn 2018 - 2022, các ngành công 
nghiệp văn hóa Việt Nam đóng góp bình quân 
khoảng 1,059 tỷ đồng. Trong đó, lĩnh vực 
kiến trúc có giá trị gia tăng bình quân tăng 
7,37%; lĩnh vực thiết kế có giá trị gia tăng 
bình quân tăng 6,36%; lĩnh vực thời trang có 
giá trị gia tăng bình quân tăng 7,3%; lĩnh vực 
điện ảnh có giá trị gia tăng bình quân tăng 
7,94%... Trong 5 năm qua, bình quân tốc độ 
tăng trưởng về số lượng các cơ sở kinh tế hoạt 
động trong các ngành công nghiệp văn hóa đạt  
7,21%/năm. Chỉ tính riêng năm 2022 đã có 
70.321 cơ sở đang hoạt động có liên quan đến 
ngành công nghiệp văn hóa, thu hút khoảng 
1,7 đến 2,3 triệu lao động, tăng 7,44%/năm8. 

Tuy nhiên, bên cạnh những kết quả 
đạt được, các ngành công nghiệp văn hóa ở  
nước ta vẫn tồn tại nhiều bất cập, chưa thực sự 
phát triển tương xứng với tiềm năng, lợi thế 
của đất nước: nhỏ về quy mô, yếu về tiềm lực;  
phát triển chưa có trọng tâm, trọng điểm;  
chưa tạo ra nhiều sản phẩm, dịch vụ chất lượng  
cao, có khả năng cạnh tranh với các nước 
trong khu vực và trên thế giới. Do đó,  
tăng cường hơn nữa sự phát triển của các 
ngành công nghiệp văn hóa Việt Nam là nhiệm 
vụ quan trọng và cấp thiết hơn bao giờ hết.

2. Một số vấn đề đặt ra trong phát triển 
công nghiệp văn hóa ở Việt Nam 
hiện nay

Thứ nhất, công nghiệp văn hóa được xem 
là lĩnh vực kinh tế quan trọng, tuy nhiên, 
những luận giải về ngành công nghiệp văn hóa 
mới chỉ dừng lại ở những định hướng cơ bản; 
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tư duy về phát triển ngành công nghiệp văn 
hóa có mặt chưa theo kịp, chưa phù hợp với 
điều kiện phát triển kinh tế thị trường định 
hướng xã hội chủ nghĩa và hội nhập quốc 
tế. Mặt khác, hệ thống văn bản pháp luật về 
công nghiệp văn hóa chưa đầy đủ, đồng bộ, 
chưa có quy định về nội dung quản lý nhà 
nước trong lĩnh vực công nghiệp văn hóa; 
một số lĩnh vực văn hóa - nghệ thuật chưa 
có luật để quản lý. Văn hóa là một trong 
những lĩnh vực được xã hội hóa, song hiện 
nay vẫn thiếu các cơ chế, chính sách cụ thể 
về hỗ trợ thuế và thu hút nguồn vốn đầu tư. 
Nhiều cơ sở, đơn vị sản xuất, kinh doanh các 
sản phẩm văn hóa chủ yếu mang tính bán 
công nghiệp, quy mô nhỏ, chưa hình thành 
những tổ hợp chức năng hay tập đoàn lớn. 
Do đó, sự phát triển công nghiệp văn hóa ở  
Việt Nam chưa có nhiều đột phá, tỷ lệ đóng 
góp vào GDP của nền kinh tế còn ở mức thấp.

Thứ hai, Việt Nam là quốc gia có nhiều 
tiềm năng, lợi thế để phát triển công nghiệp  
văn hóa, nhưng chưa tạo ra các sản phẩm, dịch vụ  
văn hóa thực sự hấp dẫn, đáp ứng nhu cầu thụ 
hưởng văn hóa của người dân, chưa có ảnh 
hưởng ở phạm vi khu vực và thế giới. Chất 
lượng sáng tạo các giá trị văn hóa mới còn 
nhiều hạn chế, thiếu các công trình, tác phẩm 
có giá trị tư tưởng, nghệ thuật, khoa học cao9.  
Mặt khác, những vướng mắc về thể chế 
đang là trở ngại đối với sự phát triển của các 
ngành công nghiệp văn hóa. Vì vậy, cải cách 
về mặt thể chế là yêu cầu quan trọng, nhằm 
tạo điều kiện cho các ngành công nghiệp văn 
hóa phát triển. Chỉ khi tạo ra được những 
sản phẩm văn hóa lớn, đủ sức thuyết phục 
và tạo nên nhu cầu thiết yếu về tinh thần 
cho người dân thì văn hóa mới trở thành một 
ngành công nghiệp mang lại lợi ích cho toàn 
xã hội; nâng cao năng lực cạnh tranh và bản 
lĩnh để tham gia nền công nghiệp toàn cầu.

Thứ ba, trong bối cảnh toàn cầu hóa diễn ra 
mạnh mẽ, các sản phẩm công nghiệp văn hóa 
dễ dàng trở nên phổ biến và không bị giới 
hạn về không gian, thời gian. Bên cạnh việc 
thỏa mãn những nhu cầu về văn hóa, giải trí 
đa dạng trong nước, nâng cao nhận thức về 
văn hóa của các nước trên thế giới, sự phát 
triển của ngành công nghiệp văn hóa cũng đặt 
ra những thách thức lớn đối với việc giữ gìn 
bản sắc văn hóa của dân tộc. Nếu không nhận 
thức đúng vị trí, vai trò của công nghiệp văn 
hóa, không kịp thời có những chính sách đúng 
đắn và hiệu quả nhằm thúc đẩy sự phát triển 
của công nghiệp văn hóa trong nước thì chắc 
chắn những sản phẩm, dịch vụ văn hóa của 
Việt Nam sẽ bị lấn át bởi các sản phẩm văn hóa 
nước ngoài, đồng nghĩa với việc chúng ta sẽ 
đánh mất dần bản sắc văn hóa của dân tộc.

Thứ tư, để công nghiệp văn hóa phát triển, 
cần có sự hợp tác chặt chẽ giữa các lĩnh vực  
điện ảnh, truyền hình, âm nhạc, triển lãm, 
sân khấu, du lịch, ẩm thực, thời trang…, song 
thực tế cho thấy, các ngành công nghiệp văn 
hóa ở Việt Nam vẫn còn thiếu sự liên kết. Yêu 
cầu đặt ra là phải tạo cơ chế phát triển hài 
hòa giữa các lĩnh vực, các ngành công nghiệp 
văn hóa. Đồng thời, có kế hoạch và cơ chế  
hợp tác giữa các ngành thành chuỗi hoạt động 
để cộng hưởng cùng phát triển. Bên cạnh đó, 
do cơ cấu, trình độ và nội lực phát triển các 
ngành công nghiệp văn hóa còn hạn chế nên 
cần đầu tư nghiên cứu lựa chọn những lĩnh 
vực mũi nhọn, bảo đảm phát triển có trọng 
tâm, trọng điểm, tạo bước đột phá trong phát 
triển công nghiệp văn hóa. 	
3. Giải pháp thúc đẩy phát triển các 
ngành công nghiệp văn hóa Việt Nam 
theo hướng bền vững, hội nhập quốc tế

Một là, tăng cường tuyên truyền, phổ biến 
chủ trương, đường lối của Đảng, chính sách, 
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pháp luật của Nhà nước về phát triển các 
ngành công nghiệp văn hóa; nâng cao nhận 
thức và trách nhiệm của các cấp, các ngành, 
các địa phương và toàn xã hội về vị trí, vai trò 
của các ngành công nghiệp văn hóa trong phát 
triển kinh tế - xã hội. Trong đó, nhận thức của 
chính quyền về tầm quan trọng của phát triển 
công nghiệp văn hóa đóng vai trò quyết định. 
Đặc biệt, chính quyền các địa phương cần 
quan tâm, tạo cơ chế, chính sách, môi trường 
cho hoạt động sáng tạo văn hóa, nhằm thu hút 
các tổ chức, cá nhân, nghệ sĩ, doanh nghiệp 
và người dân tham gia thực hành sáng tạo văn 
hóa. Đồng thời, nâng cao hiệu quả việc thực thi 
quyền sở hữu trí tuệ và các quyền liên quan, 
thúc đẩy cạnh tranh lành mạnh, có chính sách 
ưu đãi về vốn, thuế, đất đai…; nghiên cứu lựa 
chọn những ngành, lĩnh vực văn hóa có lợi thế 
để tập trung đầu tư phát triển, tạo tiền đề cho các 
ngành, nghề, lĩnh vực khác. 

Hai là, xây dựng, bổ sung và hoàn thiện 
cơ chế, chính sách phát triển các ngành công 
nghiệp văn hóa trong thời kỳ mới nhằm  
cải thiện điều kiện kinh doanh sản phẩm, dịch 
vụ văn hóa. Rà soát, điều chỉnh, bổ sung cơ 
chế phối hợp có hiệu quả giữa các bộ, ngành, 
bảo đảm đồng bộ, tránh chồng chéo, trùng lặp, 
nhằm thúc đẩy phát triển các ngành công nghiệp 
văn hóa; tăng cường phân cấp trong hệ thống 
hành chính, đồng thời đẩy mạnh hoạt động 
theo dõi, đôn đốc, kiểm tra, thanh tra, giám 
sát hoạt động thực thi công vụ. Củng cố mô 
hình tổ chức, nâng cao năng lực của các trung 
tâm bảo vệ quyền tác giả và các tổ chức dịch 
vụ quyền tác giả. Xây dựng hệ thống chỉ tiêu 
thống kê và cơ sở dữ liệu về các ngành công 
nghiệp văn hóa. Tiếp tục triển khai thực hiện 
chiến lược, quy hoạch phát triển các ngành 
đã được cấp có thẩm quyền phê duyệt; đồng 
thời nghiên cứu, xây dựng chiến lược, quy 

hoạch phát triển đối với những ngành chưa 
có chiến lược, quy hoạch. Nhà nước cần dành 
nguồn lực từ ngân sách để đầu tư, kiến tạo 
động lực cho sự phát triển của các ngành công 
nghiệp văn hóa.

Ba là, xây dựng kế hoạch phát triển 
nguồn nhân lực, thúc đẩy trao đổi kiến thức,  
nâng cao năng lực chuyên môn, đào tạo 
nguồn nhân lực chuyên nghiệp cho các 
ngành công nghiệp văn hóa. Đổi mới nội dung, 
chương trình đào tạo nhằm nâng cao năng lực 
và cải thiện kỹ năng quản lý, kỹ năng kinh 
doanh trong các ngành công nghiệp văn hóa; 
tăng cường liên kết, hợp tác để các cơ sở giáo 
dục đại học, các viện nghiên cứu tham gia có 
hiệu quả vào việc phát triển nguồn nhân lực 
nói riêng và phát triển các ngành công nghiệp 
văn hóa nói chung. Đào tạo và đào tạo lại đội 
ngũ cán bộ quản lý, thực thi về quyền tác giả 
và các quyền liên quan; thường xuyên tổ chức 
tập huấn chuyên môn về bảo vệ bản quyền và 
thu phí bản quyền có hiệu quả; xây dựng đội 
ngũ chuyên gia trong các ngành công nghiệp 
văn hóa và lĩnh vực bản quyền. Có  chế độ 
đãi ngộ phù hợp để thu hút nguồn nhân lực 
chất lượng cao, được đào tạo bài bản, có kinh 
nghiệm chuyên môn từ các nước có trình độ 
phát triển cao về công nghiệp văn hóa đến 
Việt Nam làm việc. Xây dựng và hoàn thiện 
hệ thống chính sách về phát triển công nghiệp 
văn hóa nhằm tạo khung pháp lý và khuyến 
khích sự phát triển của các ngành sản xuất 
văn hóa. Tiếp tục hoàn thiện các quy định 
của pháp luật về quyền tác giả và các quyền 
liên quan, đặc biệt là quy định nguyên tắc thực 
thi trên môi trường số. Tiếp tục tuyên truyền, 
nâng cao ý thức của chính quyền, tổ chức, cá 
nhân về nghĩa vụ thực thi pháp luật về quyền 
tác giả và các quyền liên quan; xây dựng  
cơ sở dữ liệu quốc gia phục vụ công tác  
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quản lý và thực thi pháp luật về quyền tác giả 
và các quyền liên quan. Đồng thời, tăng cường 
kiểm tra xử lý các hành vi vi phạm quyền tác 
giả và các quyền liên quan, đặc biệt là hành vi 
vi phạm trên môi trường internet. Mặt khác, 
các nhà sáng tạo văn hóa cần tìm hiểu kỹ 
lưỡng các quy định pháp luật có liên quan, chủ 
động áp dụng các biện pháp để bảo vệ quyền, 
lợi ích hợp pháp của cá nhân. 

Bốn là,  tăng cường ứng dụng thành tựu  
khoa học kỹ thuật và công nghệ hiện đại trong 
sáng tạo, sản xuất, phổ biến, lưu giữ các sản 
phẩm văn hóa và nâng cao chất lượng dịch vụ 
văn hóa; đổi mới nội dung, phương thức hoạt 
động của các ngành công nghiệp văn hóa gắn 
với ứng dụng khoa học và công nghệ hiện đại; 
nâng cao hàm lượng khoa học kỹ thuật trong 
chuỗi sản xuất sản phẩm, dịch vụ của các ngành 
công nghiệp văn hóa. Đổi mới và phát triển 
các ngành sản xuất sản phẩm, dịch vụ văn hóa 
truyền thống như: in ấn, xuất bản, phát hành, 
biểu diễn nghệ thuật, sản xuất phim, quảng 
cáo, triển lãm… Tăng cường hợp tác, tranh 
thủ kỹ thuật và công nghệ tiên tiến từ các 
quốc gia phát triển.

Năm là, xây dựng và phát triển các sản phẩm, 
dịch vụ văn hóa theo hướng đa dạng, chất 
lượng cao dựa trên yếu tố đổi mới, sáng tạo; 
gắn kết giữa giá trị văn hóa truyền thống với 
giá trị văn hóa hiện đại. Nâng cao giá trị của 
các sản phẩm văn hóa nhằm đáp ứng nhu 
cầu thụ hưởng, tiêu dùng văn hóa của người 
dân, góp phần quảng bá hình ảnh đất nước,  
con người Việt Nam, hướng đến xây dựng 
các thương hiệu sản phẩm, dịch vụ văn hóa 
của Việt Nam trên thị trường văn hóa quốc 
tế. Tăng cường sự phối hợp giữa các cơ quan, 
đơn vị nghệ thuật Trung ương và các tỉnh, 
thành phố. Mặt khác, quan tâm bồi dưỡng 
và phát triển thế hệ công dân sáng tạo trên  

cơ sở nội dung, chương trình giáo dục phù 
hợp, nhằm tạo ra thế hệ công dân biết thụ 
hưởng và phát triển các ngành công nghiệp 
văn hóa.  

Tóm lại, để phát triển bền vững các ngành 
công nghiệp văn hóa, đòi hỏi các bộ, ngành, 
cơ quan, địa phương liên quan phải tiếp tục 
đơn giản hóa thủ tục hành chính, hoàn thiện 
thể chế, tăng cường quản lý nhà nước, xây dựng 
cơ chế, chính sách ưu đãi, cách tiếp cận phù 
hợp và bảo đảm bình đẳng về chính sách 
thuế, đầu tư, đất đai, tiếp cận tín dụng... Đồng 
thời, cần tăng cường nhận thức, đẩy mạnh 
nghiên cứu và có chính sách, chiến lược phát 
triển các ngành công nghiệp văn hóa trong 
bối cảnh toàn cầu hóa và hội nhập quốc tế. ◈
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