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1. Đặt vấn đề
Trong bối cảnh giáo dục hiện nay, truyền thông 

ngày càng có vai trò quan trọng đối với hoạt động 
của nhà trường, không chỉ trong việc truyền tải thông 
điệp, phổ biến thông tin mà còn hỗ trợ trong việc 
tổ chức, triển khai và đảm bảo hiệu quả các hoạt 
động giáo dục do nhà trường tổ chức. Điều này đặt 
ra yêu cầu mới cho công tác quản lý nhà trường, đó 
là phải có kế hoạch, tổ chức và giám sát các hoạt 
động truyền thông để đảm bảo hiệu quả của các hoạt 
động này. Đặc biệt trong phối hợp giữa nhà trường 
với gia đình, xã hội nhằm giáo dục học sinh, việc tổ 
chức các hoạt động truyền thông phải vừa đảm bảo 
yêu cầu đặc thù của lĩnh vực này, vừa phải đảm bảo 
các yêu cầu của quản lý nhà trường và yêu cầu giáo 
dục. Bài báo này tập trung làm rõ các yêu cầu tổ chức 
hoạt động truyền thông nhằm nâng cao hiệu quả phối 
hợp giữa nhà trường, gia đình, xã hội trong giáo dục 
học sinh.
2. Nội dung nghiên cứu
2.1. Khái niệm hoạt động truyền thông của nhà 
trường

Truyền thông được hiểu một cách đơn giản là: “Là 
quá trình trao đổi tư duy hoặc ý tưởng bằng lời” (John 
R. Hober, 1954). Về sau, khái niệm truyền thông 
được mở rộng hoặc cụ thể hơn, “là quá trình làm cho 
cái trước đây là độc quyền của một hoặc vài người trở 
thành cái chung của hai hoặc nhiều người” (Dean C. 
Barnlund, 1964), “là quá trình liên tục trao đổi thông 
tin, tư tưởng, tình cảm..., chia sẻ kỹ năng và kinh 
nghiệm giữa hai hoặc nhiều người nhằm tăng cường 
hiểu biết lẫn nhau, thay đổi nhận thức, tiến tới điều 
chỉnh hành vi và thái độ phù hợp với nhu cầu phát 
triển của cá nhân/nhóm/cộng đồng/xã hội” (Nguyễn 

Văn Dững, 2006). Sự phát triển trong cách hiểu khái 
niệm “truyền thông” nói trên cho thấy, truyền thông 
là hoạt động ngày càng có vai trò quan trọng trong 
đời sống xã hội nói chung và hoạt động của các cơ 
quan, tổ chức nói riêng. Với nhà trường, truyền thông 
cũng đã khẳng định được vai trò quan trọng khi được 
xác định là một trong những nhiệm vụ, đồng thời là 
công cụ để quản lý và lãnh đạo nhà trường. Đối với 
nhà trường, truyền thông được hiểu là một quá trình 
truyền tải, tiếp nhận và trao đổi ý tưởng và thông tin 
giữa nhà trường với các cá nhân, tổ chức trong và 
ngoài nhà trường nhằm thiết lập các mối quan hệ giữa 
nhà trường với các cá nhân, tổ chức với mục đích đạt 
được sự hiểu biết, nâng cao nhận thức, hình thành thái 
độ và thay đổi hành vi của các bên liên quan vì mục 
tiêu chung đó là giáo dục học sinh.
2.2. Vai trò của hoạt động truyền thông trong phối 
hợp nhà trường, gia đình, xã hội nhằm giáo dục 
học sinh

Trong phối hợp giữa nhà trường, gia đình, xã hội, 
hoạt động truyền thông của nhà trường thực hiện 
những vai trò sau đây:

- Tạo dựng và duy trì mối quan hệ giữa nhà trường 
với gia đình, xã hội: Hoạt động truyền thông giúp 
nhà trường có thể nắm bắt nhu cầu, nguyện vọng 
cũng như những đòi hỏi của gia đình, các tổ chức, cá 
nhân trong xã hội đối với hoạt động giáo dục để thực 
hiện tốt các hoạt động do nhà trường tổ chức cũng 
như đảm bảo lợi ích tốt nhất cho các bên liên quan. 
Hoạt động truyền thông có vai trò thông tin giúp nhà 
trường đánh giá được mức độ hiểu biết và nhận thức 
của gia đình, các lực lượng liên quan trong xã hội, 
cũng như truyền tải những mong muốn (chính đáng) 
của gia đình, các lực lượng liên quan trong xã hội, từ 

Tổ chức hoạt động truyền thông nâng cao hiệu quả 
phối hợp giữa nhà trường với gia đình và xã hội 
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đó nhà trường có thể điều chỉnh các hoạt động sao 
cho cho phù hợp với nhu cầu, nguyện vọng của các 
bên liên quan. Hoạt động này tạo nên thông tin hai 
chiều, từ đó tạo ra mối liên kết chặt chẽ, cầu nối giữa 
nhà trường với gia đình, cộng đồng.

	 - Cung cấp thông tin về hoạt động giáo dục 
của nhà trường cho gia đình và các bên liên quan 
khác: Thông tin về hoạt động giáo dục do nhà trường 
đăng tải là những thông tin có tính chính xác cao, 
thể hiện được triết lý, quan điểm, mục tiêu, phương 
pháp… giáo dục của nhà trường. Khi những thông 
tin này được phổ biến rộng rãi đến cha mẹ học sinh, 
các tổ chức, cá nhân trong cộng đồng sẽ góp phần 
quan trọng vào việc thống nhất nhận thức, quan điểm 
về hoạt động giáo dục, làm cơ sở cho việc hợp tác, 
chia sẻ, phối hợp giữa nhà trường với các bên liên 
quan trong giáo dục học sinh.

- Xây dựng thương hiệu và khẳng định chất lượng 
giáo dục của nhà trường: Hoạt động truyền thông 
trong xã hội hiện đại có sức mạnh to lớn bởi tính 
trực quan cao. Thông tin được truyền tải bằng nhiều 
hình thức đa dạng, phù hợp với thói quen tiếp nhận 
của nhiều nhóm đối tượng khác nhau. Tính đa dạng 
và hiệu quả của các phương tiện truyền thông hiện 
đại giúp truyền tải được các thông tin toàn diện, đa 
chiều cũng như truyền tải thông điệp trọn vẹn đến 
đối tượng tiếp nhận, nhờ đó nhà trường có thể thông 
tin đầy đủ, trọn vẹn về chương trình, nội dung, các 
hoạt động giáo dục do nhà trường tổ chức đến gia 
đình học sinh, các tổ chức, cá nhân quan tâm, từ đó 
khẳng định thương hiệu và chất lượng giáo dục của 
nhà trường, tạo ấn tượng tốt đẹp và tăng cường sự 
gắn bó của cha mẹ học sinh, các tổ chức, cá nhân 
khác với nhà trường.

- Dự báo và giảm thiểu rủi ro trong quá trình tổ 
chức hoạt động: Thông qua việc theo dõi thông tin 
liên quan, thông tin phản hồi trên các phương tiện 
truyền thông, diễn đàn, mạng xã hội…, hoạt động 
truyền thông có thể giúp nhà trường dự báo được 
những nguy cơ rủi ro, hoặc những vấn đề không 
mong muốn trong quá trình tổ chức các hoạt động 
giáo dục học sinh, đặc biệt là trong việc huy động 
sự tham gia, phối hợp của gia đình cùng các bên liên 
quan khác trong cộng đồng. Việc dự báo trước hay 
nắm bắt được kịp thời những bất cập, sai lệch hoặc 
những rủi ro không mong muốn sẽ giúp nhà trường 
chủ động trong việc đưa ra phương án dự phòng, 
có kế hoạch xử lý kịp thời, hiệu quả để tránh dẫn 
đến khủng hoảng, ảnh hưởng tiêu cực đến hoạt động 
cũng như hình ảnh của nhà trường.

- Hỗ trợ tổ chức hoạt động giáo dục học sinh: 
Hoạt động truyền thông ngày càng tham gia nhiều 
hơn vào trong quá trình tổ chức các hoạt động giáo 
dục học sinh, hỗ trợ giáo viên triển khai các phương 
pháp, hình thức giáo dục học sinh phù hợp với đối 
tượng người học thuộc “gen Z”, “gen anpha”, là 
những thế hệ ngày càng gắn bó chặt chẽ với công 
nghệ trong học tập cũng như cuộc sống. Hoạt động 
truyền thông có thể được tích hợp trong các hoạt 
động giáo dục để học sinh được hình thành những 
kiến thức, kĩ năng cần thiết đối với công dân hiện đại, 
có thể kết nối, hợp tác hiệu quả, phát triển và khẳng 
định giá trị bản thân.

- Nâng cao hiệu quả của hoạt động giáo dục: Vai 
trò này có được từ tất cả các vai trò nói trên. Mặt 
khác, hiệu quả của hoạt động giáo dục cũng có thể 
được hiểu ở những phương diện như: nâng cao chất 
lượng hoạt động, giảm thiểu chi phí, tăng cường lực 
lượng bên ngoài tham gia vào các hoạt động giáo 
dục của nhà trường, mang lại những tác động tích 
cực đối với gia đình học sinh cũng như các tổ chức, 
cá nhân trong xã hội. Xét ở góc độ này, hoạt động 
truyền thông của nhà trường sẽ giúp mở rộng vô hạn 
các nguồn lực của nhà trường và mở rộng ảnh hưởng, 
nâng cao tác động, ảnh hưởng của các hoạt động giáo 
dục, từ đó góp phần quan trọng nâng cao hiệu quả 
hoạt động giáo dục của nhà trường.
2.3. Yêu cầu tổ chức hoạt động truyền thông của 
nhà trường

Để hoạt động truyền thông có thể góp phần quan 
trọng vào việc nâng cao hiệu quả phối hợp giữa nhà 
trường với gia đình, xã hội trong giáo dục học sinh, 
trong công tác quản lý nhà trường, hoạt động truyền 
thông cần được tổ chức quản lý một cách chặt chẽ, 
khoa học, có tính chuyên nghiệp và có tính giáo dục 
cao. Cụ thể, các yêu cầu khi tổ chức hoạt động truyền 
thông của nhà trường trong quá trình phối hợp các 
lực lượng nhằm giáo dục học sinh đó là:

Nhà trường cần có chiến lược truyền thông hiệu 
quả cả trên trang website chính thức lẫn các kênh 
mạng xã hội khác như fanpage facebook, tik tok, 
youtube...Các hoạt động truyền thông cần được liên 
kết chặt chẽ với các hoạt động học tập chuyên môn 
cũng như các hoạt động thể dục thể thao của trường. 
Hoạt động truyền thông cần được lập kế hoạch từ đầu 
năm học với các bộ phận liên quan để có kế hoạch 
làm việc cho cả năm học.

(Xem tiếp trang 278)
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phải linh hoạt và nhạy bén trong vấn đề này.
GV có chuyên môn về đàn, hoặc các phần mềm 

chuyên dụng để có thể cắt ghép chỉnh sửa theo như 
mong muốn, GV cũng có thể đến nơi hỗ trợ chuyên 
làm các bản nhạc, bài hát, bản phối cho mầm non.

- Cách tiến hành
GV lựa chọn ra các bản nhạc, bài hát thiếu nhi 

có nhịp điệu khác nhau như: Vui tươi-nhí nhảnh, vui 
tươi – dí dỏm, vừa phải, nhẹ nhàng – tình cảm,…kết 
hợp lại để thay đổi nhịp độ sao cho phù hợp với mục 
đích sử dụng. 

GV sẽ sử dụng đàn, hoặc phần mềm chuyên dụng 
để điều chỉnh, phối nhạc tạo ra các bản phối mới để 
đưa vào sử dụng trong các hoạt động tại trường mầm 
non cho trẻ mẫu giáo mẫu giáo lớn.

Trước khi đưa vào hoạt động, GV cần chuẩn bị 
không gian, phòng học, sắp xếp đồ dùng hợp lí chu 
đáo, với đầy đủ các trang thiết bị như mic, loa, đài, 
đầu đĩa,…

Với các bản nhạc được phối theo biện pháp này 
khuyến khích GV cho trẻ sử dụng một số đạo cụ để 
vận động theo nhạc một cách đơn giản, không làm 
trẻ có cảm giác mệt mỏi khi phải sử dụng quá tải các 
giác quan cùng lúc từ đó sẽ tạo nên hiệu quả đặc biệt 
đó chính là hứng thú VĐTN trên bản nhạc phối từ 
bản nhạc, bài hát có tiết tấu khác nhau khi được thay 
đổi nhịp độ.

Khi tổ chức, GV phân bố đội hình hợp lí, không 
đông trẻ để tránh sự va chạm khi vận động theo nhạc 
làm hạn chế đi hứng thú của trẻ.

GV phải chú ý theo dõi, quan sát thường xuyên để 

có sự điều chỉnh hợp lí giúp cho hiệu quả hoạt động 
tăng lên, trẻ luôn cảm thấy hứng thú và muốn tham 
gia hoạt động.
3. Kết luận

Thay đổi nhịp độ các bản nhạc thiếu nhi tạo hứng 
thú vận động cho trẻ mẫu giáo mẫu giáo lớn trong 
các hoạt động tại trường mầm non có vai trò quan 
trọng trong việc nâng cao chất lượng giáo dục âm 
nhạc nói riêng và giáo dục toàn diện cho trẻ tại các 
trường mầm non nói chung. Những kết quả nghiên 
cứu trên đây sẽ tạo ra những cơ sở quan trọng để giáo 
viên các trường mầm non tiếp tục nghiên cứu hoàn 
thiện, áp dụng các biện pháp phù hợp và hiệu quả, 
từng bước nâng cao chất lượng giáo dục thẩm mĩ, 
giúp GV có các hướng thay đổi nhịp độ các bản nhạc 
thiếu nhi để đưa vào sử dụng trong các hoạt động tại 
trường mầm non giúp cho trẻ mẫu giáo mẫu giáo lớn 
có hứng thú vận động theo nhạc, góp một phần nhỏ 
bé cho chất lượng giáo dục được nâng cao.
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3. Kết luận
Tổ chức hoạt động truyền thông là một nhiệm vụ 

quan trọng trong công tác quản lý nhà trường và phải 
được sử dụng như một công cụ ưu tiên nhằm tăng 
cường, nâng cao hiệu quả phối hợp giữa nhà trường, 
gia đình, cộng đồng trong giáo dục học sinh. Để thực 
hiện được vai trò này, các nhà trường cần tiến tới 
chuyên nghiệp hoá trong tổ chức hoạt động truyền 
thông, đồng thời phải quản lý, giám sát chặt chẽ để 
hoạt động truyền thông của nhà trường vừa tiếp cận 
được tới đông đảo đối tượng liên quan, vừa đảm bảo 
tính giáo dục, hạn chế tối đa các nguy cơ có thể ảnh 
hưởng tiêu cực đến nhà trường cũng như hiệu quả 
giáo dục học sinh.
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