
Trong hành trình phát tri n t n c, v n hóa
luôn là m t n n t ng v ng ch c, óng vai trò

không th  thay th  trong vi c nh hình b n s c dân
t c và t o ng l c cho s  phát tri n b n v ng.
Trong b i c nh toàn c u hóa ngày càng sâu r ng, v n
hóa không ch  là y u t  làm giàu thêm i s ng tinh
th n c a ng i dân mà còn tr  thành m t ph n quan
tr ng trong chi n l c phát tri n qu c gia, góp ph n
xây d ng th ng hi u qu c gia và thúc y các
ngành công nghi p v n hóa. 

S  phát tri n v n hóa trong k  nguyên m i không
ch  d ng l i  vi c b o t n các giá tr  truy n th ng
mà còn là s  giao thoa và sáng t o, m  ra nh ng c
h i m i  Vi t Nam h i nh p, nh ng v n gi  v ng
h n c t riêng. Chính sách i m i v n hóa k t h p
gi a hi n i hóa và gìn gi  b n s c ã t o nên m t

di n m o m i cho n n v n hóa n c nhà. Nh ng giá
tr  truy n th ng nh  tinh th n c ng ng, lòng yêu
n c, s oàn k t c k t h p nhu n nhuy n v i
s  phát tri n sáng t o trong ngh  thu t, công ngh
và tri th c toàn c u, mang l i m t hình nh Vi t Nam
t  tin, n ng ng và a d ng.

1. Xây d ng và hoàn thi n chính sách, pháp
lu t v  v n hóa trong k  nguyên v n mình

Trong k  nguyên v n mình, khi Vi t Nam
ang trên à h i nh p qu c t  sâu r ng, vi c xây

d ng và hoàn thi n h  th ng chính sách, pháp lu t
v  v n hóa óng vai trò quan tr ng. ây không ch
là y u t m b o cho s  b o t n và phát tri n c a
v n hóa dân t c, mà còn là c  s  thúc y s c
sáng t o, i m i và h i nh p c a n n v n hóa
trong th i i m i.
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Tóm t t: K  nguyên v n mình c a Vi t Nam - giai o n ánh d u s  tr i d y m nh m  v  kinh t , xã
h i và qu c phòng - c ng chính là th i i m v n hóa c t  v  trí trung tâm, v a là ngu n l c m m,
v a là ng l c  dân t c kh ng nh v  th  trên tr ng qu c t . Vi c phát tri n v n hóa trong k  nguyên
v n mình là m t quá trình lâu dài và òi h i s  n  l c c a c  h  th ng chính tr , xã h i. Bài vi t cung c p
cái nhìn toàn di n v  vai trò quan tr ng c a v n hóa trong s  phát tri n c a t n c, c bi t trong b i
c nh Vi t Nam ang h i nh p sâu r ng v i qu c t . B ng vi c xây d ng và th c hi n các chính sách phù
h p, t o ra môi tr ng v n hóa lành m nh, phát tri n công nghi p v n hóa và nâng cao ch t l ng các s n
ph m v n h c, ngh  thu t, Vi t Nam có th  kh ng nh v  th  c a mình trên tr ng qu c t  và góp ph n xây
d ng m t t n c v n minh, giàu m nh.

T  khóa: v n hóa, k  nguyên v n mình, môi tr ng v n hóa.
Abstract: Vietnam�s era of rising, marked by significant strides in its economy, society, and defense, is

also a time when culture is placed at the center. Culture serves as both a soft power and a driving force for
the nation to affirm its position on the international stage. Developing culture during this period of rapid
growth is a long-term process that requires the efforts of the entire political and social system. This article
provides a comprehensive overview of the important role of culture in the country�s development, especially
in the context of Vietnam�s deep integration into the international community. By developing and
implementing appropriate policies, creating a healthy cultural environment, developing the cultural industry,
and enhancing the quality of literary and artistic products, Vietnam can affirm its position on the
international stage and contribute to building a civilized and prosperous country.
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H  th ng chính sách và pháp lu t v  v n hóa
c xem nh  m t b c tranh t ng th , ph n ánh nh

h ng chi n l c và t m nhìn dài h n c a t n c
trong vi c qu n lý và phát tri n v n hóa. Qua các giai

o n khác nhau, Nhà n c ã ban hành nhi u v n
b n pháp lu t quan tr ng i u ch nh các ho t ng
v n hóa, c bi t trong 10 n m g n ây (t  2014 n
nay). Qu c h i, y ban Th ng v  Qu c h i ã ban
hành nhi u v n b n i u ch nh tr c ti p và gián ti p
l nh v c v n hóa nh m th  ch  hóa quan i m c a

ng v  xây d ng và phát tri n v n hóa, con ng i
Vi t Nam áp ng yêu c u phát tri n b n v ng t
n c, bao g m: Lu t Di s n v n hóa 2001 (s a i
n m 2009, 2024), Pháp l nh Th  vi n n m 2000,
Lu t Th  vi n n m 2019, Lu t i n nh 2006 (s a

i, b  sung n m 2009, 2022), Pháp l nh Qu ng cáo
n m 2001, Lu t Qu ng cáo n m 2012, s a i, b
sung n m 2018; các lu t gián ti p i u ch nh l nh
v c v n hóa nh : Lu t S  h u trí tu , Lu t Ki n trúc,
Lu t Thi ua, khen th ng, Lu t Thu  giá tr  gia
t ng, B  Lu t lao ng, Lu t Doanh nghi p� t o
hành lang pháp lý ng b  trong qu n lý, phát tri n
v n hóa.

M t trong nh ng m c tiêu tr ng y u c a h  th ng
chính sách v n hóa hi n nay là b o v  và phát huy
giá tr  c a v n hóa truy n th ng, ng th i thúc y
s  hòa nh p v i nh ng y u t  hi n i. Chính sách
v n hóa c a Vi t Nam luôn chú tr ng n vi c gi
gìn các giá tr  c t lõi c a b n s c dân t c, nh ng

ng th i c ng t o i u ki n cho s  giao thoa, ti p

thu các giá tr  v n hóa c a th  gi i. i u này th  hi n
rõ qua các quy nh pháp lu t v  b o t n di s n, h
tr  các ho t ng sáng t o ngh  thu t và khuy n
khích phát tri n các ngành công nghi p v n hóa.

Nhìn r ng h n, h  th ng pháp lu t v  v n hóa c a
Vi t Nam còn m b o quy n ti p c n v n hóa c a
m i ng i dân. V n hóa không ch  là m t s n ph m
c a ngh  s , mà còn là quy n c  b n c a ng i dân,

c th  h ng các giá tr  v n hóa, tham gia vào các
ho t ng v n hóa, ngh  thu t và t  do sáng t o.
Chính vì v y, các chính sách v n hóa luôn h ng t i
vi c t o ra môi tr ng v n hóa lành m nh, a d ng,
phong phú, góp ph n nâng cao i s ng tinh th n
c a nhân dân, ng th i phát huy tính sáng t o trong
xã h i.

Trong th i k  phát tri n hi n i, chính sách v n
hóa không ch  d ng l i  vi c qu n lý và b o t n,
mà còn m  r ng sang các l nh v c m i nh  công
nghi p v n hóa và v n hóa s . Công nghi p v n hóa

ang tr  thành m t ngành kinh t  ti m n ng v i
nhi u l i ích v  m t kinh t  và xã h i, t  vi c t o ra
các s n ph m v n hóa có giá tr  th ng m i cao, n
vi c thúc y s  phát tri n c a các l nh v c liên quan
nh  du l ch, truy n thông và gi i trí.  h  tr  s
phát tri n c a ngành này, h  th ng pháp lu t ã
không ng ng c hoàn thi n, nh m t o ra môi
tr ng thu n l i cho các doanh nghi p, ngh  s  và
nhà sáng t o phát tri n.

V n hóa s  c ng ang tr  thành m t l nh v c m i
n i, v i s  phát tri n m nh m  c a công ngh  thông
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tin và truy n thông. Các n n t ng k  thu t s  nh
m ng xã h i, d ch v  phát tr c tuy n và các ng
d ng a ph ng ti n ã m  ra m t không gian v n
hóa m i, n i ng i dân có th  d  dàng ti p c n và
chia s  các giá tr  v n hóa. m b o s  phát tri n
lành m nh c a v n hóa s , h  th ng pháp lu t c n có
nh ng i u ch nh phù h p, nh m qu n lý n i dung,
b o v  quy n l i c a ngh  s  và ng i tiêu dùng,

ng th i khuy n khích s  sáng t o và phát tri n c a
các s n ph m v n hóa s .

M t i m áng chú ý trong h  th ng chính sách
và pháp lu t v  v n hóa là s  k t n i gi a v n hóa
và phát tri n b n v ng. Chính sách v n hóa không
ch  nh m b o t n di s n, mà còn góp ph n vào vi c
phát tri n kinh t , xã h i b n v ng. i u này òi h i
s  ph i h p ch t ch  gi a các c  quan qu n lý v n
hóa và các ngành khác, nh m t o ra các gi i pháp
toàn di n, giúp v n hóa không ch  phát tri n trong
ph m vi ngh  thu t mà còn lan t a trong i s ng
kinh t  và xã h i.

Trong b i c nh h i nh p qu c t , Vi t Nam c ng
ang t ng b c i u ch nh chính sách v n hóa 

phù h p v i các tiêu chu n và cam k t qu c t . S
tham gia c a Vi t Nam vào các t  ch c v n hóa toàn
c u nh  UNESCO ã giúp t n c có c  h i h c
h i và áp d ng các chính sách tiên ti n t  các qu c
gia khác, ng th i qu ng bá và b o v  các giá tr
v n hóa c a mình trên tr ng qu c t . H  th ng pháp
lu t v  v n hóa c ng không ng ng c c p nh t và
hoàn thi n áp ng các yêu c u m i, m b o
r ng, v n hóa Vi t Nam không ch c b o t n mà
còn có th  v n xa trong b i c nh toàn c u hóa.

Tuy nhiên,  h  th ng chính sách và pháp lu t
v  v n hóa th c s  phát huy hi u qu , c n có s ng
b  gi a các c  quan qu n lý v n hóa, các c p chính
quy n và s  tham gia c a toàn xã h i. V n hóa
không ch  là trách nhi m c a Nhà n c, mà còn là
c a m i ng i dân. Vì v y, các chính sách c n linh
ho t, sát v i th c ti n và t o i u ki n  c ng ng
có th  tham gia vào quá trình b o t n và phát tri n
v n hóa. S  tham gia c a c ng ng không ch  giúp
b o t n các giá tr  v n hóa truy n th ng, mà còn t o
ra m t không gian sáng t o, n i các ý t ng, tài n ng

c nuôi d ng và phát tri n.
Nhìn chung, vi c xây d ng, hoàn thi n h  th ng

chính sách, pháp lu t v  v n hóa là m t nhi m v
quan tr ng và c p bách trong k  nguyên v n mình
c a dân t c. Chính sách v n hóa c n áp ng c

nhu c u phát tri n c a t n c trong b i c nh toàn
c u hóa, ng th i b o t n, phát huy các giá tr  v n
hóa truy n th ng. Vi c k t h p gi a b o t n và sáng
t o, gi a truy n th ng và hi n i, gi a v n hóa dân
t c và v n hóa th  gi i s  là chìa khóa  v n hóa
Vi t Nam phát tri n b n v ng, góp ph n vào s  th nh
v ng chung c a dân t c.

2. Xây d ng h  giá tr  v n hóa Vi t Nam trong
k  nguyên v n mình

Trong b i c nh th  gi i không ng ng chuy n
ng, vi c xây d ng m t h  giá tr  v n hóa v ng

ch c cho dân t c là nhi m v  mang t m chi n l c
và y ý ngh a. H  giá tr  v n hóa không ch  là
nh ng chu n m c nh h ng hành vi và t  t ng
cho ng i dân, mà còn là n n t ng  xác nh b n
s c dân t c, góp ph n vào s n nh và phát tri n
c a t n c. Trong k  nguyên v n mình, Vi t
Nam không ch i di n v i nh ng thách th c v
kinh t , xã h i mà còn v  v n hóa, khi s  giao thoa
gi a các giá tr  truy n th ng và hi n i ngày càng
tr  nên m nh m .

H  giá tr  v n hóa Vi t Nam là s  k t tinh c a
nh ng giá tr  tinh th n và v t ch t ã c hun úc
qua hàng nghìn n m l ch s . Trong giai o n hi n
nay, nh ng giá tr  này c n c b o t n, phát huy và
b  sung nh m áp ng yêu c u c a th i i m i.

i u này òi h i m t s  nh n di n rõ ràng và m t
chi n l c c  th m b o r ng v n hóa Vi t Nam
có th  thích nghi v i nh ng thay i, ng th i gi
v ng c b n s c riêng.

Trong l ch s , các giá tr  nh  lòng yêu n c, tinh
th n oàn k t, nhân ngh a, ch m ch , kiên c ng ã
tr  thành n n t ng c a v n hóa dân t c. Nh ng giá
tr  này ã giúp t n c v t qua nhi u th  thách,
t  chi n tranh, thiên tai n quá trình h i nh p kinh
t  và toàn c u hóa. Tuy nhiên, trong th i k  h i nh p
hi n i, các giá tr  này c n c hi u và áp d ng
theo nh ng cách th c m i, phù h p v i s  phát tri n
nhanh chóng c a xã h i. Ch ng h n, lòng yêu n c
không ch  th  hi n qua vi c b o v  lãnh th  hay u
tranh cho c l p, mà còn qua nh ng hành ng c
th  nh  vi c óng góp vào phát tri n kinh t , b o v
môi tr ng và nâng cao hình nh qu c gia trên
tr ng qu c t .

M t trong nh ng nhi m v  quan tr ng trong vi c
xây d ng h  giá tr  v n hóa Vi t Nam hi n nay là
khuy n khích s  sáng t o và tôn tr ng s a d ng.
Trong b i c nh v n hóa th  gi i ngày càng ph c t p
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và a d ng, vi c b o v  và phát tri n các giá tr  v n 
hóa truy n th ng không ng ngh a v i s  khép kín 
hay b o th . Ng c l i, v n hóa c n ph i m  c a  

ón nh n các y u t  m i, nh ng v n gi  c cái 
lõi, cái tinh hoa c a dân t c. S  sáng t o trong ngh  
thu t, v n h c, ki n trúc hay thi t k  không ch  mang 
l i nh ng giá tr  m i m  cho n n v n hóa Vi t Nam, 
mà còn giúp qu ng bá và a v n hóa Vi t ra th  
gi i. ây c ng là cách  v n hóa Vi t Nam không 
ch  t n t i mà còn phát tri n m nh m  trong b i c nh 
toàn c u hóa. 

 xây d ng m t h  giá tr  v n hóa phù h p v i 
th i i, vi c giáo d c và truy n bá các giá tr  v n 
hóa cho th  h  tr  là m t y u t  then ch t. Giáo d c 
v n hóa không ch  d ng l i  vi c truy n d y các 
ki n th c v  l ch s , truy n th ng hay phong t c, mà 
ph i giúp th  h  tr  hi u và t  hào v  v n hóa c a 
dân t c. ng th i, vi c k t n i các giá tr  truy n 
th ng v i nh ng giá tr  m i c a th i i c n c 
th c hi n m t cách linh ho t. Trong b i c nh xã h i 
hi n i, vi c ti p thu và xây d ng các giá tr  nh  
tính trách nhi m, tính trung th c, s  sáng t o và tinh 
th n kh i nghi p tr  thành nh ng y u t  không th  
thi u trong h  giá tr  v n hóa m i c a Vi t Nam. 

S  phát tri n c a các ngành công nghi p v n hóa 
và v n hóa s  c ng t ra yêu c u v  vi c nh hình 
các giá tr  v n hóa m i. Trong th i i công ngh  s , 
ng i dân, c bi t là gi i tr , có th  d  dàng ti p 
c n v i nhi u lu ng thông tin và giá tr  v n hóa t  
kh p n i trên th  gi i. Vi c này m  ra c  h i cho s  
giao l u v n hóa, nh ng c ng t ra thách th c v  
vi c b o v  và gìn gi  b n s c v n hóa dân t c. 
Nh ng giá tr  truy n th ng c n c g n k t m t 
cách ch t ch  v i các xu h ng m i, t  ó t o ra 
nh ng s n ph m v n hóa có s c hút và giá tr  b n 
v ng. Ch ng h n, vi c phát tri n các s n ph m v n 
hóa k t h p gi a ngh  thu t truy n th ng và công 
ngh  hi n i không ch  giúp v n hóa Vi t Nam tr  
nên phong phú h n mà còn t o ra giá tr  kinh t  và 
v n hóa m i trong k  nguyên k  thu t s . 

Vi c xây d ng và b o v  h  giá tr  v n hóa còn 
g n li n v i vi c duy trì s  oàn k t và th ng nh t 
trong xã h i. Trong quá trình phát tri n, xã h i có th  
xu t hi n nhi u quan i m, t  t ng và xu h ng 
khác nhau. i u này là t t y u và c n thi t trong m t 
xã h i a d ng và m  c a. Tuy nhiên,  m b o 
s  phát tri n b n v ng, h  giá tr  v n hóa c n óng 
vai trò là s i dây k t n i, gi  cho xã h i không b  

chia r  hay m t ph ng h ng. Các giá tr  nh  tinh 
th n oàn k t, lòng yêu n c, s  tôn tr ng và nhân 
ái c n c b o t n và phát huy  m b o r ng xã 
h i luôn duy trì c s  n nh và phát tri n. 

Trong vi c xây d ng h  giá tr  v n hóa m i, Nhà 
n c c ng c n t o ra các c  ch  và chính sách 
khuy n khích s  tham gia c a c ng ng. V n hóa 
không ch  là trách nhi m c a các c  quan qu n lý 
nhà n c, mà còn là c a toàn xã h i. Ng i dân c n 

c khuy n khích tham gia vào các ho t ng v n 
hóa, t  b o t n các di s n v n hóa a ph ng n 
vi c sáng t o và phát tri n các s n ph m v n hóa 
m i. S  tham gia c a c ng ng không ch  giúp t ng 
c ng tính a d ng và phong phú c a v n hóa, mà 
còn giúp lan t a và b o v  các giá tr  v n hóa c a 
dân t c. 

M t y u t  quan tr ng n a trong vi c xây d ng 
h  giá tr  v n hóa là s  g n k t gi a v n hóa và kinh 
t . Trong k  nguyên m i, v n hóa không ch  n 
thu n là nh ng giá tr  tinh th n, mà còn óng góp 
vào s  phát tri n kinh t  c a t n c. Các s n ph m 
v n hóa không ch  là bi u t ng c a b n s c dân t c, 
mà còn là ngu n tài nguyên kinh t , t o ra công n, 
vi c làm và giá tr  th ng d . Ngành công nghi p v n 
hóa, bao g m các l nh v c nh  i n nh, âm nh c, 
th i trang, ngh  thu t bi u di n và du l ch v n hóa, 

ang d n tr  thành m t ph n quan tr ng c a n n 
kinh t . i u này òi h i s  nh n th c rõ ràng v  
m i quan h  gi a v n hóa và kinh t , t  ó xây d ng 
nh ng chi n l c phát tri n h p lý  t i u hóa ti m 
n ng c a v n hóa trong b i c nh kinh t  toàn c u. 

K  nguyên v n mình không ch  là th i k  c a 
s  i m i v  m t kinh t , chính tr  mà còn là s  phát 
tri n v  m t v n hóa. Xây d ng m t h  giá tr  v n 
hóa b n v ng, ng th i phù h p v i th i i, là y u 
t  quy t nh  Vi t Nam có th  gi  v ng b n s c 
dân t c trong b i c nh toàn c u hóa, ng th i phát 
tri n m nh m  trên con ng h i nh p qu c t . H  
giá tr  v n hóa không ch  là nh ng giá tr  c  nh, 
mà ph i luôn c làm m i, c p nh t và thích ng 
v i nh ng thay i c a xã h i. S  linh ho t, c i m  
và sáng t o s  là chìa khóa  v n hóa Vi t Nam 
không ch  t n t i, mà còn phát tri n v n xa, góp 
ph n vào s  th nh v ng chung c a t n c. 

3. Xây d ng môi tr ng v n hóa trong k  
nguyên v n mình 

Môi tr ng v n hóa là y u t  quan tr ng trong 
quá trình phát tri n b n v ng c a m t qu c gia, b i 
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nó không ch  là không gian s ng ng cho các ho t
ng v n hóa, mà còn là n i nuôi d ng và phát

tri n các giá tr  tinh th n, t  t ng, l i s ng c a con
ng i. Trong k  nguyên v n mình, khi Vi t Nam

ang ng tr c nh ng thách th c và c  h i m i c a
quá trình h i nh p toàn c u, vi c xây d ng m t môi
tr ng v n hóa v ng m nh tr  thành nhi m v  s ng
còn, giúp nh hình b n s c dân t c, c ng c  tinh
th n c ng ng và phát huy ti m n ng sáng t o c a
m i t ng l p xã h i.

Môi tr ng v n hóa bao g m c  không gian v t
ch t l n tinh th n, là s  hòa quy n gi a di s n v n
hóa v t th  và phi v t th , gi a nh ng giá tr  truy n
th ng và nh ng y u t  hi n i. M t môi tr ng v n
hóa lành m nh không ch m b o i u ki n  các
ho t ng v n hóa di n ra thu n l i, mà còn khuy n
khích s  sáng t o và phát tri n c a các cá nhân và
c ng ng. Trong b i c nh k  nguyên v n mình,
Vi t Nam c n chú tr ng xây d ng môi tr ng v n
hóa theo h ng m , linh ho t, t o i u ki n cho các
giá tr  m i c phát tri n, ng th i v n gi  v ng
nh ng giá tr  c t lõi c a dân t c.

Trong quá trình xây d ng môi tr ng v n hóa,
i u quan tr ng u tiên là t o ra m t không gian

v n hóa a d ng và phong phú, n i m i ng i có th
ti p c n và tham gia vào các ho t ng v n hóa m t
cách d  dàng. i u này òi h i s  phát tri n h  t ng
v n hóa ng u gi a các vùng mi n, t  thành ph

n nông thôn, t  các trung tâm v n hóa l n n các
c ng ng dân c  nh . Các thi t ch  v n hóa nh
b o tàng, nhà hát, th  vi n, trung tâm ngh  thu t và
các không gian công c ng c n c u t  xây d ng
và nâng c p áp ng nhu c u ngày càng cao c a
ng i dân.  nhi u a ph ng, các không gian v n
hóa c ng ng ã tr  thành i m sáng, n i gi  gìn
và phát huy nh ng giá tr  v n hóa truy n th ng, ng
th i là n i ng i dân c giao l u, h c h i và sáng
t o ra nh ng giá tr  m i. 

Trong k  nguyên m i, các không gian v n hóa s
c ng óng vai trò quan tr ng trong vi c xây d ng môi
tr ng v n hóa. S  bùng n  c a công ngh  thông tin
và internet ã m  ra m t không gian v n hóa m i,
n i m i ng i có th  ti p c n v i v n hóa  b t k

âu, b t k  lúc nào. Các n n t ng s  nh  m ng xã
h i, trang web ngh  thu t, n n t ng giáo d c tr c
tuy n, và các ng d ng s  v  v n hóa ã t o ra m t
môi tr ng m i m  và sáng t o, giúp ng i dân d
dàng ti p c n v i thông tin, ki n th c và ngh  thu t.

ây không ch  là công c  h  tr  cho vi c qu ng bá
v n hóa Vi t Nam ra th  gi i, mà còn là ph ng ti n

 ng i dân tìm hi u, giao l u và b o t n v n hóa
c a mình. Tuy nhiên,  t n d ng c ti m n ng c a
môi tr ng v n hóa s , Vi t Nam c n có nh ng chính
sách c  th  nh m h  tr  và thúc y vi c phát tri n
h  t ng s , ào t o ngu n nhân l c ch t l ng cao
trong l nh v c này, c ng nh  xây d ng nh ng chi n
l c phù h p  b o v  b n s c v n hóa tr c s  xâm
nh p c a các y u t  v n hóa ngo i lai.

M t y u t  quan tr ng khác trong vi c xây d ng
môi tr ng v n hóa là nâng cao ý th c và trách nhi m
c a c ng ng trong vi c b o t n và phát tri n v n
hóa. V n hóa không ch  là s n ph m c a các nhà sáng
t o chuyên nghi p, mà còn là k t qu  c a s  tham gia
và óng góp c a m i t ng l p xã h i. Môi tr ng v n
hóa không th  phát tri n b n v ng n u thi u s  tham
gia tích c c c a ng i dân. Các phong trào v n hóa
c ng ng, t  vi c b o t n các di s n v n hóa phi v t
th  nh  l  h i, ngh  thu t truy n th ng, n vi c phát
tri n các phong trào sáng t o v n hóa trong gi i tr ,

u óng vai trò quan tr ng trong vi c duy trì và phát
tri n môi tr ng v n hóa. S  tham gia c a c ng ng
không ch  giúp b o t n nh ng giá tr  v n hóa ã có,
mà còn t o ra nh ng giá tr  m i, phù h p v i nhu c u
và thách th c c a th i i.

Trong quá trình xây d ng môi tr ng v n hóa,
giáo d c v n hóa cho th  h  tr  là m t nhi m v  then
ch t. Th  h  tr  không ch  là nh ng ng i k  th a và
b o t n v n hóa, mà còn là nh ng ng i sáng t o ra
các giá tr  m i, a v n hóa c a t n c ti n xa h n
trên con ng h i nh p qu c t . Vi c giáo d c v n
hóa c n c l ng ghép ch t ch  vào các ch ng trình
giáo d c chính khóa và ngo i khóa, giúp th  h  tr
hi u rõ và t  hào v  b n s c v n hóa dân t c, ng
th i khuy n khích s  sáng t o, ti p thu có ch n l c
nh ng giá tr  v n hóa qu c t . Các ch ng trình giáo
d c v n hóa nên c thi t k  theo h ng linh ho t,
a d ng và phù h p v i c i m c a t ng vùng mi n,

t ng i t ng h c sinh, sinh viên, nh m m b o
r ng m i t ng l p thanh niên u có c  h i ti p c n
v i n n v n hóa a d ng và phong phú c a t n c.

Môi tr ng v n hóa c ng ph i c xây d ng d a
trên các giá tr  v n hóa truy n th ng c a dân t c,

ng th i h ng n s  phát tri n b n v ng và b o
v  môi tr ng. Trong b i c nh bi n i khí h u và ô
nhi m môi tr ng ngày càng tr  nên nghiêm tr ng,
vi c g n k t v n hóa v i b o v  môi tr ng là m t
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yêu c u c p thi t. Nhi u di s n v n hóa, c bi t là di 
s n v n hóa v t th , ang ch u s  e d a c a thiên tai 
và bi n i khí h u. Vi c xây d ng các ch ng trình 
v n hóa h ng n b o v  môi tr ng, khuy n khích 
s  tham gia c a c ng ng trong vi c b o t n và gìn 
gi  thiên nhiên không ch  giúp duy trì các giá tr  v n 
hóa mà còn óng góp vào s  phát tri n b n v ng c a 
xã h i. Các l  h i truy n th ng, phong t c t p quán 
g n li n v i thiên nhiên và nông nghi p c n c 
khôi ph c và phát huy, ng th i ph i có s  i u 
ch nh  phù h p v i b i c nh môi tr ng hi n t i. 

Trong k  nguyên v n mình, Vi t Nam không 
ch  c n xây d ng m t môi tr ng v n hóa lành 
m nh, phong phú và a d ng, mà còn ph i t o ra 
nh ng i u ki n thu n l i  các ho t ng v n hóa 
phát tri n m t cách b n v ng. Các chính sách và 
chi n l c phát tri n v n hóa c n c xây d ng trên 
n n t ng s  k t h p hài hòa gi a các giá tr  truy n 
th ng và hi n i, gi a các y u t  v n hóa trong 
n c và qu c t . Môi tr ng v n hóa không ch  là 
không gian  th  hi n b n s c dân t c, mà còn là 
n n t ng  xây d ng con ng i Vi t Nam m i - 
nh ng con ng i có  tri th c, ph m ch t và tinh 
th n sáng t o  óng góp vào s  phát tri n c a t 
n c trong b i c nh toàn c u hóa. 

Vi c xây d ng môi tr ng v n hóa trong k  
nguyên m i òi h i s  h p tác ch t ch  gi a các c  
quan nhà n c, các t  ch c v n hóa, và c ng ng 
dân c . Ch  khi có s  chung tay c a toàn xã h i, môi 
tr ng v n hóa m i có th  phát tri n m t cách toàn 
di n, áp ng c yêu c u c a th i i và ph c v  
cho s  th nh v ng lâu dài c a t n c. V n hóa 
không ch  là g c r  c a xã h i, mà còn là ngu n l c 
vô giá  thúc y s  phát tri n b n v ng trong 
t ng lai. Trong k  nguyên v n mình, xây d ng 
môi tr ng v n hóa là m t trong nh ng nhi m v  
quan tr ng và c p bách nh t, góp ph n t o nên m t 
Vi t Nam m nh m , t  tin và y b n l nh trên con 

ng h i nh p qu c t . 
4. Phát tri n công nghi p v n hóa trong k  

nguyên v n mình 
Trong b i c nh toàn c u hóa và Cách m ng công 

nghi p 4.0, công nghi p v n hóa tr  thành m t trong 
nh ng ng l c quan tr ng thúc y s  phát tri n 
kinh t , xã h i c a các qu c gia. V i nh ng c 
tr ng n i b t v  s  k t h p gi a v n hóa và kinh t , 
công nghi p v n hóa không ch  là l nh v c sáng t o 
các giá tr  v n hóa, ngh  thu t mà còn là ngu n l c 

kinh t , t o ra vi c làm, gia t ng thu nh p và thúc 
y s  phát tri n b n v ng. Trong k  nguyên v n 

mình, vi c phát tri n công nghi p v n hóa  Vi t 
Nam ang d n tr  thành yêu c u c p thi t, t ra 
nhi u c  h i l n thách th c i v i chi n l c phát 
tri n v n hóa t n c. 

Công nghi p v n hóa  n c ta c xác nh 
g m 12 ngành bao g m qu ng cáo; ki n trúc; ph n 
m m và các trò ch i gi i trí; th  công m  ngh ; thi t 
k ; i n nh; xu t b n; th i trang; ngh  thu t bi u 
di n; m  thu t, nhi p nh và tri n lãm; truy n hình 
và phát thanh; du l ch v n hóa. ây là nh ng l nh 
v c mang tính ch t sáng t o cao, khai thác sâu các 
y u t  v n hóa dân t c, ng th i m  ra c  h i k t 
n i v i th  tr ng qu c t . Trong b i c nh hi n t i, 
khi Vi t Nam ang có nh ng b c ti n l n trên con 

ng h i nh p và phát tri n, công nghi p v n hóa 
ã và ang ch ng minh c ti m n ng m nh m  

c a mình trong vi c óng góp vào t ng tr ng kinh 
t  và nâng cao v  th  v n hóa c a qu c gia. 

Trong k  nguyên m i, m t trong nh ng y u t  
then ch t  phát tri n công nghi p v n hóa là xây 
d ng m t n n t ng pháp lý và chính sách phù h p, 
t o i u ki n thu n l i cho các ngành công nghi p 
v n hóa phát tri n. Hi n nay, Vi t Nam ã có nhi u 
n  l c trong vi c xây d ng h  th ng chính sách 
khuy n khích s  phát tri n c a các ngành công 
nghi p sáng t o, t  vi c b o h  quy n s  h u trí tu , 

n h  tr  tài chính cho các d  án v n hóa, và thúc 
y h p tác qu c t  trong l nh v c này. Tuy nhiên, 
 các chính sách th c s  i vào cu c s ng và t o ra 

hi u qu  rõ ràng, c n có s  ng b  gi a các c p 
chính quy n, doanh nghi p và c ng ng ngh  s . 
Chính sách không ch  c n h  tr  v  m t pháp lý mà 
còn ph i t o ra môi tr ng thu n l i cho s  phát tri n 
c a các ngành công nghi p v n hóa, bao g m vi c 

u t  vào h  t ng k  thu t, ào t o ngu n nhân l c, 
và m  r ng các c  h i giao l u, h p tác qu c t . 

Bên c nh ó, phát tri n ngu n nhân l c ch t l ng 
cao là y u t  không th  thi u  thúc y s  phát tri n 
c a công nghi p v n hóa. Trong k  nguyên v n 
mình, khi các y u t  sáng t o, i m i và công ngh  
ngày càng tr  nên quan tr ng, các ngành công nghi p 
v n hóa òi h i ph i có i ng  nhân l c không ch  
gi i v  chuyên môn mà còn linh ho t trong vi c ti p 
c n và áp d ng các xu h ng m i c a th  tr ng. 

i u này t ra yêu c u i v i các ch ng trình ào 
t o v  v n hóa, ngh  thu t, t  các tr ng i h c, cao 

17S  593 
Tháng 1-2025

VAI TRÒ C A V N HÓA TRONG K  NGUYÊN V N MÌNH C A DÂN T C

so 1_Layout 1  14/01/2025  4:52 CH  Page 17



18 S  593
Tháng 1-2025

ng n các c  s ào t o ngh . Vi c nâng cao ch t
l ng ào t o, c bi t là trong các ngành liên quan

n công nghi p sáng t o, s  t o ra nh ng th  h  ngh
s , nhà s n xu t và doanh nhân v n hóa có  kh
n ng c nh tranh trong b i c nh h i nh p qu c t .
Nh ng tài n ng v n hóa tr  không ch  là ng i th a
k  các giá tr  v n hóa truy n th ng mà còn là nh ng
ng i sáng t o ra các s n ph m v n hóa m i, áp ng
nhu c u a d ng c a xã h i hi n i.

Th  tr ng tiêu th  các s n ph m công nghi p
v n hóa c ng là m t y u t  quan tr ng trong quá
trình phát tri n ngành này.  công nghi p v n hóa
th c s  phát tri n, Vi t Nam c n xây d ng m t th
tr ng v n hóa lành m nh, n i các s n ph m v n hóa
ch t l ng cao c công chúng ón nh n, ánh giá
cao và tiêu th  m t cách r ng rãi. Các s n ph m
công nghi p v n hóa c a Vi t Nam, t  phim nh, âm
nh c, sách, báo n các s n ph m th  công m  ngh ,
không ch  ph i áp ng các tiêu chu n v  ch t l ng
ngh  thu t, mà còn ph i ti p c n c v i ng i tiêu
dùng thông qua các kênh phân ph i hi u qu . Trong
b i c nh công ngh  s  phát tri n m nh m , các n n
t ng tr c tuy n nh  m ng xã h i, ng d ng nghe
nhìn và các trang th ng m i i n t ã tr  thành
nh ng kênh phân ph i quan tr ng cho các s n ph m
v n hóa. i u này m  ra c  h i l n cho các ngh  s
và nhà s n xu t v n hóa Vi t Nam, giúp h  không
ch  ti p c n v i th  tr ng trong n c mà còn v i th
tr ng qu c t . Tuy nhiên,  làm c i u này, c n
có nh ng chi n l c qu ng bá hi u qu , ng th i
t ng c ng b o v  quy n s  h u trí tu , nh m m
b o quy n l i cho các nhà sáng t o và doanh nghi p
trong l nh v c v n hóa.

M t trong nh ng h ng phát tri n quan tr ng c a
công nghi p v n hóa trong k  nguyên v n mình là
s  k t h p gi a v n hóa và du l ch. Ngành Du l ch
v n hóa không ch  mang l i giá tr  kinh t  mà còn
giúp qu ng bá v n hóa Vi t Nam ra th  gi i. Nh ng

i m n du l ch v n hóa nh  các di s n th  gi i
c UNESCO công nh n, các l  h i truy n th ng,

và các không gian v n hóa m b n s c a ph ng
ã tr  thành nh ng i m hút du khách qu c t . Vi c

phát tri n các s n ph m du l ch v n hóa giúp b o t n
và phát huy giá tr  v n hóa truy n th ng, mang l i
ngu n thu l n cho n n kinh t . Tuy nhiên,  ngành
Du l ch v n hóa phát tri n b n v ng, c n có s u
t  bài b n v  h  t ng du l ch, d ch v , và c bi t là
các ch ng trình b o t n, phát tri n v n hóa a

ph ng. Vi c k t h p hài hòa gi a b o t n di s n v n
hóa và phát tri n kinh t  thông qua du l ch là m t
trong nh ng thách th c mà Vi t Nam c n v t qua
trong quá trình phát tri n công nghi p v n hóa.

Các doanh nghi p v n hóa óng vai trò quan tr ng
trong quá trình phát tri n công nghi p v n hóa. ây
là nh ng n v  s n xu t và phân ph i các s n ph m
v n hóa, t  các hãng phim, nhà xu t b n, công ty âm
nh c, n các doanh nghi p trong l nh v c qu ng cáo,
truy n thông. S  phát tri n c a các doanh nghi p v n
hóa góp ph n t o ra các s n ph m v n hóa ch t l ng
cao óng góp vào t ng tr ng kinh t  và t o ra vi c
làm cho xã h i. Tuy nhiên,  các doanh nghi p v n
hóa phát tri n m nh m , c n có các chính sách h  tr
v  tài chính, thu , và khuy n khích s  h p tác gi a
các doanh nghi p trong, ngoài n c. Các doanh
nghi p v n hóa c n s  h  tr  t  phía chính quy n,
c n t o d ng các m i liên k t v i c ng ng ngh  s ,
các nhà s n xu t và nhà sáng t o, nh m t o ra m t h
sinh thái v n hóa sáng t o và b n v ng.

 phát tri n công nghi p v n hóa trong k
nguyên v n mình, Vi t Nam c n t ng c ng h p
tác qu c t , h c h i và áp d ng nh ng kinh nghi m
tiên ti n t  các n c có n n công nghi p v n hóa
phát tri n. Vi c tham gia vào các t  ch c v n hóa
qu c t , c ng nh  các ch ng trình h p tác a
ph ng trong l nh v c v n hóa giúp Vi t Nam qu ng
bá v n hóa ra th  gi i, m  ra c  h i  các s n ph m
v n hóa Vi t Nam ti p c n v i các th  tr ng qu c
t . ng th i, s  h p tác qu c t  c ng mang l i
nh ng ngu n l c quan tr ng v  tài chính, công ngh
và nhân l c cho quá trình phát tri n công nghi p v n
hóa trong n c.

Trong k  nguyên v n mình, phát tri n công
nghi p v n hóa t o ra các s n ph m v n hóa sáng t o,
là quá trình k t h p gi a v n hóa và kinh t , gi a
truy n th ng và hi n i, nh m xây d ng m t n n v n
hóa a d ng, phong phú và b n v ng. ây không ch
là nhi m v  c a các c  quan qu n lý v n hóa mà còn
là trách nhi m c a toàn xã h i. Công nghi p v n hóa
s  tr  thành m t trong nh ng ng l c quan tr ng 
Vi t Nam kh ng nh v  th  c a mình trên tr ng
qu c t , ng th i góp ph n thúc y s  phát tri n
kinh t , xã h i, nâng cao i s ng v n hóa tinh th n
c a ng i dân trong k  nguyên m i
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