
Sức mạnh mềm văn hóa của Việt Nam được 
hình thành từ di sản phong phú, lịch sử lâu 

đời và sự kết hợp hài hòa giữa truyền thống và hiện 
đại. Đảng và Nhà nước Việt Nam coi văn hóa không 
chỉ là bản sắc dân tộc mà còn là cầu nối hiệu quả 
trong ngoại giao và hợp tác quốc tế. “Sức mạnh 
mềm”, khái niệm do Joseph Nye phát triển vào năm 
1990, đã nhanh chóng trở thành một yếu tố quan 
trọng trong lĩnh vực quan hệ quốc tế và chính trị. 
Nye đưa ra khái niệm này như một sự đối lập với sức 
mạnh cứng (hard power), vốn là quyền lực được thể 
hiện qua các biện pháp quân sự hoặc kinh tế. “Sức 
mạnh mềm”, theo Nye là khả năng của một quốc gia 
trong việc thu hút và gây ảnh hưởng đến các quốc 
gia khác thông qua các giá trị văn hóa, lý tưởng 
chính trị và chính sách đối ngoại hòa bình.  

Joseph Nye đã chỉ ra rằng sức mạnh mềm được 
xây dựng từ 3 yếu tố chính: văn hóa, giá trị chính trị 
và chính sách ngoại giao. Văn hóa, với những giá trị 
đặc trưng và phong phú của nó, là một công cụ mạnh 
mẽ trong việc tạo dựng sự ảnh hưởng. Giá trị chính 
trị của một quốc gia, như dân chủ, tự do và nhân 
quyền, nếu được thực hiện một cách nhất quán và 
thành công, sẽ giúp tạo dựng lòng tin và sự tôn trọng 
từ các quốc gia khác. Cuối cùng, chính sách đối 
ngoại, khi được thực hiện một cách hòa bình và xây 
dựng, cũng có thể là yếu tố thúc đẩy sức mạnh mềm.  

Sức mạnh mềm văn hóa là khái niệm mở rộng từ 
lý thuyết sức mạnh mềm của Joseph Nye, nhằm nhấn 
mạnh vai trò của văn hóa trong việc tạo dựng và duy 
trì ảnh hưởng quốc tế của một quốc gia. Trong khi 
sức mạnh mềm nói chung bao gồm khả năng thu hút 
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và ảnh hưởng thông qua các giá trị chính trị, ngoại 
giao và các chính sách quốc tế hòa bình, sức mạnh 
mềm văn hóa tập trung vào việc sử dụng các yếu tố 
văn hóa đặc trưng của một quốc gia để đạt được mục 
tiêu đối ngoại và xây dựng mối quan hệ bền vững 
với các quốc gia khác. 

Sức mạnh mềm văn hóa không chỉ bao gồm các 
giá trị văn hóa truyền thống mà còn có thể tích hợp 
các yếu tố văn hóa đương đại, như các ngành công 
nghiệp văn hóa, điện ảnh, âm nhạc và thời trang. 
Thực tế, việc tổ chức các sự kiện văn hóa quốc tế, 
các tuần lễ văn hóa, chương trình giao lưu nghệ thuật 
và học thuật, hay các sáng kiến bảo tồn và phát huy 
di sản văn hóa đều là những hoạt động có thể giúp 
tăng cường sức mạnh mềm văn hóa, tạo dựng mối 
quan hệ thân thiện và nâng cao vị thế của quốc gia 
trên trường quốc tế. 

Ngoài ra, sức mạnh mềm văn hóa còn có thể 
được thể hiện qua việc tham gia và đóng góp vào các 
tổ chức văn hóa quốc tế, như UNESCO, các mạng 
lưới quốc tế về văn hóa, giáo dục, và nghệ thuật. 
Tham gia vào các tổ chức này không chỉ giúp quốc 
gia đó có cơ hội để quảng bá các giá trị văn hóa mà 
còn tạo ra các cơ hội hợp tác quốc tế, trao đổi kinh 
nghiệm, và mở rộng mạng lưới ảnh hưởng. 

Trong bối cảnh toàn cầu hóa hiện nay, sức mạnh 
mềm văn hóa trở thành yếu tố quyết định trong chiến 
lược đối ngoại của nhiều quốc gia, đặc biệt là các 
quốc gia có nền văn hóa phong phú và đặc sắc như 
Việt Nam. Việt Nam, với một nền văn hóa lâu đời, 
đa dạng và giàu bản sắc, hoàn toàn có thể sử dụng 
sức mạnh mềm văn hóa để thúc đẩy các mục tiêu đối 
ngoại, gia tăng uy tín và sự tôn trọng từ cộng đồng 
quốc tế, đồng thời mở rộng ảnh hưởng của mình tại 
các khu vực và quốc gia khác.  

Như vậy, sức mạnh mềm văn hóa là một công cụ 
quan trọng trong việc xây dựng và duy trì ảnh hưởng 
quốc gia trong thời đại toàn cầu hóa. Việc sử dụng 
sức mạnh mềm văn hóa không chỉ giúp một quốc gia 
nâng cao hình ảnh của mình mà còn góp phần xây 
dựng một cộng đồng quốc tế hòa bình, tôn trọng lẫn 
nhau, đồng thời tạo ra những cơ hội hợp tác lâu dài 
và bền vững. 

Sức mạnh mềm văn hóa trong hoạt động đối 
ngoại là khả năng của một quốc gia sử dụng các yếu 
tố văn hóa, giá trị tinh thần và truyền thống để tạo 
dựng ảnh hưởng, xây dựng mối quan hệ và thúc đẩy 

lợi ích quốc gia trên trường quốc tế. Sức mạnh mềm 
văn hóa không dựa vào các công cụ cưỡng chế hay 
sức mạnh quân sự mà chủ yếu tập trung vào việc thu 
hút và lôi cuốn các quốc gia khác thông qua các hoạt 
động văn hóa, nghệ thuật, giáo dục, thể thao và các 
hình thức giao lưu khác. 

Khái niệm này nhấn mạnh rằng văn hóa là một 
công cụ không thể thiếu trong ngoại giao, giúp xây 
dựng hình ảnh quốc gia, thể hiện bản sắc dân tộc và 
tạo dựng lòng tin giữa các quốc gia. Thông qua các 
sự kiện văn hóa quốc tế, lễ hội, triển lãm, giao lưu 
học thuật, trao đổi nghệ thuật và các hoạt động khác, 
quốc gia có thể quảng bá những giá trị văn hóa đặc 
sắc của mình ra thế giới, từ đó tạo dựng ảnh hưởng 
và nâng cao sức mạnh mềm. 

Trong bối cảnh Việt Nam, khái niệm sức mạnh 
mềm có thể được áp dụng một cách mạnh mẽ và hiệu 
quả để phát huy các giá trị văn hóa của đất nước 
trong các hoạt động đối ngoại. Việt Nam, với một 
nền văn hóa lâu đời, đa dạng và giàu bản sắc, hoàn 
toàn có thể sử dụng sức mạnh mềm văn hóa để thúc 
đẩy các mục tiêu đối ngoại, gia tăng uy tín và sự tôn 
trọng từ cộng đồng quốc tế, đồng thời mở rộng ảnh 
hưởng của mình tại các khu vực và quốc gia khác. 
Cụ thể, các giá trị văn hóa của Việt Nam, như sự hòa 
bình, lòng hiếu khách, tinh thần sáng tạo và nhân 
văn, có thể là những yếu tố then chốt trong việc xây 
dựng hình ảnh quốc gia và quảng bá văn hóa Việt 
Nam ra thế giới. 

Phát huy sức mạnh mềm văn hóa trong hoạt động 
đối ngoại luôn là một trong những ưu tiên của Đảng 
và Nhà nước Việt Nam, được thể hiện rõ trong các 
chiến lược và chính sách đối ngoại của đất nước. 
Văn hóa không chỉ là nền tảng để phát triển kinh tế, 
xã hội mà còn là một công cụ hiệu quả trong việc 
xây dựng và mở rộng ảnh hưởng của Việt Nam trên 
trường quốc tế. Đây là một phần quan trọng trong 
chiến lược tổng thể của Việt Nam, nhằm nâng cao vị 
thế quốc gia, gia tăng sức mạnh mềm và xây dựng 
mối quan hệ đối tác lâu dài với các quốc gia, tổ chức 
quốc tế. Việc thúc đẩy văn hóa như một yếu tố chiến 
lược trong đối ngoại đã được đề cập rõ ràng trong 
các văn kiện của Đảng, đặc biệt là trong Nghị quyết 
Đại hội XIII của Đảng Cộng sản Việt Nam. 

Văn hóa không chỉ được xem là một phần của 
bản sắc dân tộc mà còn là một phương tiện quan 
trọng để thể hiện bản lĩnh, ý chí và khát vọng phát 
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triển của dân tộc Việt Nam. Trong chiến lược đối 
ngoại, văn hóa đóng vai trò cầu nối trong việc xây 
dựng và củng cố các mối quan hệ quốc tế, qua đó 
nâng cao vị thế của Việt Nam trên trường quốc tế. 
Việc sử dụng sức mạnh mềm văn hóa để giao lưu và 
hợp tác với các quốc gia khác không chỉ nhằm mục 
tiêu thúc đẩy phát triển kinh tế, mà còn là cách để 
Việt Nam khẳng định giá trị văn hóa, đồng thời tạo 
dựng sự hiểu biết và sự tôn trọng lẫn nhau giữa các 
quốc gia. 

Sức mạnh mềm văn hóa không chỉ đơn thuần là 
việc quảng bá văn hóa dân tộc ra thế giới mà còn là 
công cụ quan trọng để thúc đẩy hòa bình, ổn định và 
hợp tác quốc tế. Một đất nước sở hữu nền văn hóa 
đặc sắc, phong phú có thể tạo dựng được mối quan 
hệ lâu dài và bền vững với các quốc gia khác, không 
chỉ trên phương diện chính trị mà còn trong các lĩnh 
vực như thương mại, du lịch, giáo dục và nghiên 
cứu. Văn hóa cũng là yếu tố quan trọng trong việc 
nâng cao sự tín nhiệm và niềm tin của cộng đồng 
quốc tế đối với Việt Nam. Thông qua việc duy trì, 
bảo tồn và phát huy các giá trị văn hóa truyền thống, 
Việt Nam không chỉ khẳng định bản sắc riêng mà 
còn góp phần làm phong phú thêm sự đa dạng văn 
hóa toàn cầu. 

Trong những năm qua, Việt Nam đã tổ chức 
nhiều hoạt động văn hóa, nghệ thuật có quy mô quốc 
tế, như các liên hoan phim, triển lãm nghệ thuật, các 
chương trình giao lưu văn hóa, biểu diễn nghệ thuật 
truyền thống tại nhiều quốc gia, qua đó không chỉ 
quảng bá được giá trị văn hóa dân tộc mà còn xây 
dựng mối quan hệ tốt đẹp với các nước đối tác. Các 
chương trình văn hóa quốc tế không chỉ thu hút sự 
chú ý của công chúng quốc tế mà còn giúp mở rộng 
mối quan hệ hợp tác trong nhiều lĩnh vực, từ giáo 
dục, khoa học đến thương mại, đầu tư. 

Bên cạnh đó, Việt Nam cũng rất chú trọng đến 
việc bảo tồn và phát huy các di sản văn hóa vật thể 
và phi vật thể, vì đây là những yếu tố quan trọng 
trong việc xây dựng hình ảnh quốc gia, đồng thời 
góp phần tạo dựng sức mạnh mềm văn hóa. Các di 
sản văn hóa như các lễ hội truyền thống, nghệ thuật 
biểu diễn dân gian, kiến trúc cổ, nghệ thuật ẩm 
thực… không chỉ là niềm tự hào của dân tộc mà còn 
là những yếu tố gắn kết cộng đồng quốc tế lại với 
nhau thông qua những hoạt động giao lưu, học hỏi 
lẫn nhau. Việc bảo vệ và phát huy các giá trị di sản 

này còn góp phần khẳng định trách nhiệm của Việt 
Nam trong việc bảo tồn và phát huy giá trị văn hóa 
toàn cầu. 

Hơn nữa, sự phát triển mạnh mẽ của công nghệ 
thông tin và truyền thông hiện nay cũng là một yếu 
tố hỗ trợ rất lớn cho việc nâng cao sức mạnh mềm 
văn hóa của Việt Nam. Thông qua các nền tảng 
truyền thông quốc tế, Việt Nam quảng bá hình ảnh 
đất nước, văn hóa, con người và các thành tựu trong 
công cuộc phát triển. Các chương trình văn hóa được 
phát sóng trực tiếp qua truyền hình, internet, và 
mạng xã hội cũng góp phần lan tỏa hình ảnh Việt 
Nam tới đông đảo bạn bè quốc tế, từ đó thúc đẩy sự 
hiểu biết và hợp tác giữa các quốc gia. 

Cùng với đó, Việt Nam cũng đã tích cực tham 
gia vào các tổ chức văn hóa quốc tế lớn như       
UNESCO, WIPO, ICOM, và các tổ chức hợp tác 
khu vực như ASEAN, APEC. Việc này không chỉ 
giúp Việt Nam nâng cao vị thế trong cộng đồng 
quốc tế mà còn tạo điều kiện thuận lợi để đẩy mạnh 
các hoạt động giao lưu văn hóa, học hỏi kinh 
nghiệm và triển khai các sáng kiến phát triển bền 
vững trong lĩnh vực văn hóa. 

Bên cạnh đó, việc phát triển các trung tâm văn 
hóa Việt Nam tại các quốc gia là một phần trong 
chiến lược ngoại giao văn hóa. Những trung tâm này 
không chỉ là nơi tổ chức các hoạt động văn hóa, mà 
còn đóng vai trò là cầu nối giữa người dân Việt Nam 
và cộng đồng quốc tế, là nơi quảng bá sâu rộng các 
giá trị văn hóa, nghệ thuật và di sản của đất nước. 

Như vậy, quan điểm của Đảng và Nhà nước Việt 
Nam về sức mạnh mềm văn hóa trong đối ngoại 
không chỉ thể hiện ở việc xây dựng hình ảnh quốc 
gia mà còn nhấn mạnh vai trò quan trọng của văn 
hóa trong việc thúc đẩy các mối quan hệ quốc tế, 
nâng cao sức mạnh mềm và tạo nền tảng vững chắc 
cho sự nghiệp đối ngoại. Văn hóa Việt Nam, với sự 
phong phú và đa dạng của mình, chính là một trong 
những tài sản quý giá giúp Việt Nam khẳng định 
mình trên trường quốc tế, tạo dựng mối quan hệ tốt 
đẹp với các quốc gia, đồng thời đóng góp vào sự 
nghiệp phát triển hòa bình, ổn định và thịnh vượng 
của khu vực và thế giới. 

Sức mạnh mềm văn hóa của Việt Nam trong 
những năm qua đã có những bước tiến đáng kể và 
đạt được những thành tựu quan trọng, nhưng vẫn còn 
nhiều tiềm năng chưa được khai thác hết. Trong bối 
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cảnh toàn cầu hóa hiện nay, các quốc gia càng chú 
trọng đến việc xây dựng hình ảnh quốc gia thông qua 
các giá trị văn hóa, và đây là cơ hội để Việt Nam tận 
dụng sức mạnh mềm văn hóa của mình. 

Mặc dù các sự kiện văn hóa quốc tế đã được tổ 
chức khá thường xuyên, nhưng quy mô và tầm ảnh 
hưởng của những sự kiện này chưa đủ mạnh để tạo 
dấu ấn thực sự sâu sắc và rộng rãi trong lòng công 
chúng quốc tế. Việt Nam vẫn chưa tận dụng được 
hết các cơ hội quảng bá văn hóa qua các phương 
tiện truyền thông toàn cầu và vẫn còn thiếu các 
chiến lược dài hạn để xây dựng thương hiệu văn hóa 
quốc gia. 

Một thách thức khác trong việc phát huy sức 
mạnh mềm văn hóa là vấn đề bảo tồn và phát huy 
các di sản văn hóa. Việt Nam sở hữu một kho tàng 
di sản phong phú, cả vật thể và phi vật thể, nhưng 
việc bảo vệ và phát huy các giá trị này vẫn còn 
những hạn chế. Một số di sản quan trọng vẫn chưa 
được bảo tồn tốt, trong khi nhiều giá trị văn hóa đang 
bị mai một do sự tác động của đô thị hóa và toàn cầu 
hóa. Hệ thống pháp lý về bảo vệ di sản cũng cần 
được củng cố và hoàn thiện hơn nữa để phù hợp với 
bối cảnh mới. 

Một trong những tiềm năng lớn của Việt Nam là 
khả năng tăng cường giao lưu văn hóa với các quốc 
gia và khu vực khác. Việc phát triển các chương trình 
giao lưu văn hóa, đặc biệt là với các quốc gia có nền 
văn hóa tương đồng hoặc có sự quan tâm đến văn 
hóa Đông Nam Á, có thể giúp Việt Nam tăng cường 
sự hiện diện và ảnh hưởng trong khu vực. Việc duy 
trì và phát triển các mối quan hệ văn hóa với các 
nước trong khu vực ASEAN, cũng như với các quốc 
gia lớn như Trung Quốc, Nhật Bản, Hàn Quốc, và 
các quốc gia phương Tây, sẽ là yếu tố quan trọng để 
nâng cao sức mạnh mềm của Việt Nam. 

Việt Nam cũng có thể tăng cường hợp tác quốc 
tế trong lĩnh vực văn hóa thông qua các sáng kiến 
chung về bảo vệ di sản văn hóa, tổ chức các cuộc hội 
thảo, triển lãm, và các sự kiện văn hóa quy mô quốc 
tế. Việc hợp tác với các tổ chức văn hóa quốc tế như 
UNESCO, Hội đồng Văn hóa ASEAN, hay các tổ 
chức phi chính phủ cũng là cơ hội để Việt Nam chia 
sẻ kinh nghiệm và học hỏi từ các quốc gia khác trong 
việc bảo vệ và phát huy các giá trị văn hóa. 

Với nền văn hóa đa dạng và phong phú, Việt Nam 
hoàn toàn có thể xây dựng các chiến lược quảng bá 

văn hóa mạnh mẽ hơn nữa để cạnh tranh trong cuộc 
đua sức mạnh mềm toàn cầu. Các hoạt động ngoại 
giao văn hóa, bảo tồn di sản văn hóa, và hợp tác quốc 
tế sẽ tiếp tục là những yếu tố quan trọng giúp Việt 
Nam phát triển sức mạnh mềm văn hóa trong kỷ 
nguyên mới - kỷ nguyên vươn mình của dân tộc  

N.T.Q  
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