
1. Vai trò của công nghiệp văn hóa số 
Sự ra đời của ngành công nghiệp văn hóa 

(CNVH) ở Việt Nam đánh dấu quá trình phát triển 
tư duy lý luận của Đảng về vai trò, vị trí đặc biệt 
quan trọng của văn hóa đối với quá trình phát triển 
nền kinh tế quốc gia. Trong thời kỳ đổi mới và hội 
nhập quốc tế, văn hóa không chỉ là nền tảng tinh 
thần, là mục tiêu, động lực của sự phát triển kinh tế 
- xã hội mà còn là nguồn lực nội sinh quan trọng, 
đóng vai trò là “sức mạnh mềm” quốc gia. 

Trong các văn kiện của Đảng, ý tưởng về phát 
triển CNVH được manh nha từ Nghị quyết Trung 
ương 5 khóa VIII (1998) về Xây dựng và phát triển 
nền văn hóa Việt Nam tiên tiến, đậm đà bản sắc dân 
tộc. Khi bàn về mối quan hệ giữa văn hóa với kinh 
tế, Nghị quyết khẳng định: “Văn hóa là kết quả của 
kinh tế đồng thời là động lực của sự phát triển kinh 
tế” (1). Đồng thời, khi đề xuất một trong các giải 
pháp lớn để phát triển nền văn hóa dân tộc, Đảng đề 
ra Chính sách kinh tế trong văn hóa nhằm gắn văn 
hóa với các hoạt động kinh tế, khai thác tiềm năng 

kinh tế, tài chính hỗ trợ cho phát triển văn hóa, và  
đảm bảo yêu cầu chính trị, tư tưởng của hoạt động 
văn hóa, giữ gìn bản sắc văn hóa dân tộc. Chính sách 
văn hóa trong kinh tế bảo đảm cho văn hóa thể hiện 
rõ trong các hoạt động kinh tế, đồng thời thúc đẩy 
các hoạt động kinh tế tạo điều kiện hơn cho sự 
nghiệp phát triển văn hóa (2). 

Thuật ngữ “Công nghiệp văn hóa” lần đầu được 
đề cập đến trong Quyết định số 581/QĐ-TTg, ngày 
6-5-2009 phê duyệt Chiến lược phát triển văn hóa 
đến năm 2020 do Thủ tướng Chính phủ ban hành. 
Khi đề cập đến bối cảnh quốc tế tác động đến sự phát 
triển nền văn hóa dân tộc, Chiến lược đã đề cập đến 
xu hướng phát triển CNVH của các quốc gia và nhấn 
mạnh: “Phát triển công nghiệp văn hóa đang là xu 
thế lớn và quan trọng trong chính sách văn hóa của 
các nước trên thế giới. Sự hội tụ giữa thông tin, viễn 
thông và tin học là một xu hướng có tác động mạnh 
đến lĩnh vực văn hóa”.  

Tuy nhiên, phải đến Nghị quyết số 33-NQ/TW 
ngày 6-9-2014 của Ban Chấp hành Trung ương khóa 
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Tóm tắt: Nghị quyết số 57-NQ/TW ngày 22-12-2024 của Bộ Chính trị khóa XIII về đột phá phát triển 
khoa học, công nghệ, đổi mới sáng tạo và chuyển đổi số quốc gia đặt ra mục tiêu đến năm 2030 hình thành 
và phát triển Chính phủ số, kinh tế số, xã hội số, công dân số, đặc biệt là công nghiệp văn hóa số đạt mức 
cao của thế giới. Bài viết góp phần tìm hiểu công nghiệp văn hóa  số, những lợi thế và thách thức đặt ra đối 
với công nghiệp văn hóa số, đồng thời, đề xuất một số giải pháp thúc đẩy phát triển công nghiệp văn hóa 
số trong kỷ nguyên vươn mình của dân tộc, đất nước. 

Từ khóa: Nghị quyết số 57-NQ/TW, công nghiệp văn hóa số, kỷ nguyên vươn mình. 
Abstract: Resolution No. 57-NQ/TW dated December 22, 2024 of the 13th Politburo on breakthroughs 

in science, technology, innovation and national digital transformation sets the goal of forming and 
developing a digital government, digital economy, digital society, digital citizens, especially a world-class 
digital cultural industry by 2030. This article contributes to the understanding of the digital cultural industry, 
the advantages and challenges facing the digital cultural industry, and proposes a number of solutions to 
promote the digital cultural industry in the era of national rise. 
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XI về Xây dựng và phát triển văn hóa, con người 
Việt Nam đáp ứng yêu cầu phát triển bền vững đất 
nước, thuật ngữ phát triển “Công nghiệp văn hóa” 
mới chính thức được đề cập trong Văn kiện của 
Đảng. Nghị quyết nhấn mạnh: Phát triển CNVH đi 
đôi với xây dựng, hoàn thiện thị trường văn hóa. 

Cụ thể hóa quan điểm, chủ trương của Đảng, năm 
2016 Chính phủ đã phê duyệt Chiến lược phát triển 
các ngành công nghiệp văn hóa Việt Nam đến năm 
2020, tầm nhìn đến năm 2030. Chiến lược xác định 
12 ngành thuộc CNVH, gồm: Quảng cáo; Kiến trúc; 
Phần mềm và các trò chơi giải trí; Thủ công mỹ 
nghệ; Thiết kế; Điện ảnh; Xuất bản; Thời trang; 
Nghệ thuật biểu diễn; Mỹ thuật; Nhiếp ảnh và Triển 
lãm; Du lịch văn hóa. 

Phát biểu tại Hội nghị Văn hóa toàn quốc năm 
2021, khi đề cập đến một trong các nhiệm vụ trọng 
tâm để tiếp tục xây dựng, giữ gìn, chấn hưng và phát 
triển nền văn hóa dân tộc, cố Tổng Bí thư Nguyễn 
Phú Trọng đã nhấn mạnh đến nhiệm vụ xây dựng 
môi trường văn hóa số: Xây dựng môi trường văn 
hóa số phù hợp với nền kinh tế số, xã hội số và công 
dân số, làm cho văn hóa thích nghi, điều tiết sự phát 
triển bền vững đất nước trong bối cảnh Cách mạng 
Công nghiệp lần thứ tư. Khẩn trương phát triển các 
ngành công nghiệp văn hóa, xây dựng thị trường văn 
hóa lành mạnh (3). 

Sau gần 40 năm thực hiện công cuộc đổi mới, đất 
nước đứng trước những thời cơ, vận hội mới. Đặc 
biệt trước sự phát triển mạnh mẽ của khoa học, công 
nghệ và đổi mới sáng tạo, đã và đang tác động, chi 
phối, thâm nhập vào mọi lĩnh vực của đời sống xã 
hội, trong đó ngành CNVH.  

Phát triển CNVH số là một quan điểm mới lần 
đầu được đề cập trong Nghị quyết 57-NQ/TW ngày 
22-12-2024 của Bộ Chính trị khóa XIII, nhằm nhấn 
mạnh đến tính tất yếu mang tính khách quan, là quy 
luật không thể đảo ngược của việc “số hóa” đối với 
ngành CNVH.  

CNVH số là quá trình ứng dụng những thành tựu 
khoa học, công nghệ và đổi mới sáng tạo trong toàn 
bộ các khâu, các chu trình từ sáng tạo, sản xuất, kinh 
doanh, phân phối đến tiêu dùng các sản phẩm, dịch vụ 
CNVH, thúc đẩy CNVH phát triển, đáp ứng nhu cầu, 
thị hiếu của công chúng, đồng thời quảng bá vẻ đẹp 
đất nước, con người Việt Nam đến với bạn bè quốc tế. 

Phát triển CNVH số góp phần thúc đẩy sự phát 
triển nền kinh tế quốc gia, giải quyết công ăn việc 

làm, nâng cao trình độ tay nghề, cải thiện chất lượng 
cuộc sống của người dân, cùng các nguồn lực, lĩnh 
vực khác đưa đất nước bước vào kỷ nguyên mới - 
kỷ nguyên vươn mình của dân tộc. 

2. Những lợi thế trong phát triển công nghiệp 
văn hóa số 

Tiềm năng về thị trường CNVH số  
Việt Nam đang bước vào thời kỳ dân số vàng với 

dân số trung bình năm 2023 đạt 100,3 triệu người, 
trong đó lực lượng lao động từ 15 tuổi trở lên trong 
quý IV năm 2023 là 52,5 triệu người (chiếm trên 
50%) (4). Lực lượng lao động trẻ, ngày càng được 
đào tạo bài bản, có trình độ chuyên môn, tay nghề 
cao là một lợi thế lớn cho phát triển CNVH số. Thế 
hệ trẻ là lớp người năng động, có nhiều ý tưởng, phát 
minh, sáng chế về khoa học, công nghệ, cũng như 
những sáng tạo, cách tân về nghệ thuật với tinh thần 
“Phù Đổng”, khát vọng tuổi trẻ, dám nghĩ, dám làm, 
dám chịu trách nhiệm, tiên phong, dẫn đầu trong mọi 
hoạt động, phong trào. 

Cơ cấu “dân số vàng” là một lợi thế trong quá 
trình phát triển, đó là nơi cung ứng nguồn nhân lực 
chất lượng cao cho CNVH số. Từ thực tiễn và qua 
những nghiên cứu, đánh giá của các học giả trong và 
ngoài nước cho rằng, một trong những phẩm chất 
nổi bật của người Việt là tinh thần yêu nước, trí 
thông minh, đức tính cần cù, sáng tạo, đoàn kết, có 
ý chí và khát vọng vươn lên.  

Những năm qua cùng với sự phát triển của đất 
nước, chỉ số phát triển con người Việt Nam (HDI) 
luôn tăng cao. Theo báo cáo của Tổ chức UNDP 
(Chương trình Phát triển Liên Hợp Quốc): “Giá trị 
HDI của Việt Nam năm 2022 là 0,726, đứng thứ 107 
trên 193 quốc gia và vùng lãnh thổ. Từ năm 1990 
đến năm 2022, giá trị HDI của Việt Nam thay đổi từ 
0,492 lên 0,726, tăng gần 50%” (5). Về chỉ số đổi 
mới sáng tạo toàn cầu, theo Tổ chức Sở hữu Trí tuệ 
Thế giới (WIPO), năm 2024 Việt Nam được xếp 
hạng 44/ 133 quốc gia, nền kinh tế; tăng 2 bậc so với 
năm 2023. Việt Nam tiếp tục có sự cải thiện thứ hạng 
đầu vào đổi mới sáng tạo, tăng 4 bậc so với năm 
2023, từ vị trí 57 lên 53 (đầu vào đổi mới sáng tạo 
gồm 5 trụ cột: Thể chế, Nguồn nhân lực và nghiên 
cứu, Cơ sở hạ tầng, Trình độ phát triển của thị 
trường, Trình độ phát triển của doanh nghiệp) (6). 

Sự thông minh, nhạy bén với cái mới của người 
Việt Nam là yếu tố thuận lợi để ngành CNVH số 
khai thác, tận dụng và phát huy, nhằm không ngừng 
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đổi mới sáng tạo, đưa khoa học, công nghệ thẩm 
thấu, hiện diện trong tất cả các chu trình của ngành 
CNVH số. 

Dân số đông, nhu cầu, thị hiếu tiêu dùng các sản 
phẩm, dịch vụ của CNVH số đa dạng, thúc đẩy sự 
hình thành thị trường về CNVH số với các dịch vụ 
cung - cầu. Các hoạt động sản xuất, kinh doanh, 
phân phối, tiêu dùng diễn ra sôi động, đòi hỏi CNVH 
số phải không ngừng đổi mới, tạo ra các sản phẩm, 
dịch vụ mới, hấp dẫn, thu hút người tiêu dùng ở 
trong và ngoài nước, nhất là du khách quốc tế. 

Tiềm năng về nền văn hóa độc đáo, đa dạng, giàu 
bản sắc  

Việt Nam có truyền thống lịch sử văn hóa lâu đời. 
Trải qua quá trình đấu tranh dựng nước và giữ nước, 
các thế hệ cha anh đã sáng tạo, vun đắp nên nền văn 
hóa độc đáo, đặc sắc, kết tinh ở hệ thống di sản văn 
hóa vật thể và phi vật thể. Nhiều địa danh lịch sử, 
nhiều di sản truyền thống đã vượt qua biên giới quốc 
gia trở thành di sản văn hóa thế giới, di sản văn hóa 
đại diện của nhân loại. 

Việt Nam có vị trí địa chính trị đặc biệt quan 
trọng, ở ngã ba đường thông thương quốc tế, cửa ngõ 
đi vào khu vực Đông Nam Á. Việt Nam sở hữu 
đường bờ biển dài với nhiều danh lam thắng cảnh 
nổi tiếng. Trên dải đất hình chữ S chạy dài từ đỉnh 
Lũng Cú (nay là Tuyên Quang) đến mũi Cà Mau là 
sự sinh sống, định cư của 54 dân tộc anh em. Mỗi 
một tộc người là một sắc màu văn hóa với những 
phong tục tập quán, tín ngưỡng, tri thức dân gian bản 
địa độc đáo. Là quốc gia có truyền thống nông 
nghiệp trồng lúa nước, những nét đặc trưng trong 
văn hóa sinh kế, văn hóa cư trú, văn hóa tâm linh, 
văn hóa làng nghề, văn hóa trang phục, văn hóa ẩm 
thực… có sức hấp dẫn lớn đối với du khách trong và 
ngoài nước. Đây là kho tàng trí tuệ, là nguồn tài 
nguyên nhân văn vô giá để CNVH số dựa vào đó 
khai thác, phát huy trên nền tảng của khoa học, công 
nghệ, môi trường số, mang đến cho văn hóa những 
giá trị, diện mạo và sức sống mới. 

Tiềm năng về hạ tầng công nghệ số  
Việt Nam gia nhập mạng internet toàn cầu năm 

1997, sau đó nhanh chóng trở thành một những quốc 
gia hàng đầu trong khu vực và quốc tế về tốc độ phát 
triển hạ tầng công nghệ viễn thông, khả năng phủ 
sóng internet, tỷ lệ người dùng internet và mạng xã 
hội không ngừng tăng cao với các trang thiết bị di 
động, nghe nhìn ngày càng tân tiến, hiện đại. 

Là quốc gia đi sau trong phát triển khoa học công 
nghệ, Việt Nam có nhiều lợi thế để tiếp thu bài học 
kinh nghiệm từ các quốc gia thành công. Đồng thời 
tích cực chuyển giao công nghệ, từ đó rút ngắn 
khoảng cách phát triển.  

CNVH số ra đời và phát triển dựa trên hạ tầng 
công nghệ thông tin hiện đại. Trong CNVH số, yếu tố 
khoa học, công nghệ đóng vai trò quan trọng để người 
nghệ sĩ, nhà sản xuất, kinh doanh tạo ra các sản phẩm, 
dịch vụ văn hóa mới với sự gắn kết, hòa quyện giữa 
yếu tố truyền thống và hiện đại, giữa nội dung phong 
phú và hình thức hấp dẫn, mang lại những điều mới 
mẻ, thú vị, hấp dẫn công chúng tiêu dùng. 

Những thành tựu trong phát triển CNVH thời 
gian qua  

Sau 8 năm tích cực triển khai Chiến lược phát 
triển các ngành công nghiệp văn hóa (Chính phủ 
ban hành năm 2016), các ngành CNVH như: Điện 
ảnh, Du lịch văn hóa, Nghệ thuật biểu diễn, Quảng 
cáo, Phần mềm và trò chơi giải trí… đã có sự tăng 
tốc, bứt phá, cho ra đời nhiều tác phẩm, loại hình 
dịch vụ mới, đáp ứng tốt thị trường tiêu dùng các sản 
phẩm, dịch vụ CNVH. Về đóng góp của các ngành 
CNVH vào GDP, theo số liệu thống kê, năm 2015 
các ngành CNVH đóng góp 2,68% GDP; năm 2018 
đóng góp khoảng 3,61% GDP. Trong giai đoạn từ 
năm 2018-2022, giá trị sản xuất của các ngành 
CNVH Việt Nam đóng góp ước đạt 1,059 triệu tỷ 
đồng (44 tỷ USD). Trong 5 năm qua, bình quân tốc 
độ tăng trưởng về số lượng các cơ sở kinh tế hoạt 
động trong các ngành CNVH đạt 7,21%/ năm. Chỉ 
tính riêng năm 2022, thống kê có khoảng 70.321 cơ 
sở đang hoạt động có liên quan đến ngành CNVH 
và bình quân lực lượng lao động thu hút khoảng 1,7 
triệu đến 2,3 triệu người, tăng 7,44%/ năm” (7). 

Những thành tựu, kết quả bước đầu đạt được ghi 
dấu những nỗ lực, cố gắng của lĩnh vực CNVH qua 
việc khai thác, phát huy nguồn vốn văn hóa truyền 
thống, sức sáng tạo của con người Việt Nam, cộng 
với sự hỗ trợ đắc lực của khoa học, công nghệ, góp 
phần định vị vai trò của ngành CNVH trong việc 
quảng bá hình ảnh đất nước, con người Việt Nam, 
cũng như gia tăng giá trị kinh tế, lợi nhuận, nguồn 
thu lớn cho ngân sách quốc gia, đảm bảo sự phát 
triển nhanh và bền vững. 

Sự quan tâm, đầu tư của Đảng, Nhà nước 
Những năm qua, Đảng, Nhà nước đã xây dựng, 

ban hành nhiều chủ trương, chính sách về phát triển 
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CNVH, hướng đến phát triển CNVH số. Nghị quyết 
Đại hội Đại biểu toàn quốc lần thứ XIII khẳng định: 
“Khẩn trương triển khai phát triển có trọng tâm, 
trọng điểm ngành công nghiệp văn hóa và dịch vụ 
văn hóa trên cơ sở xác định và phát huy sức mạnh 
mềm của văn hóa Việt Nam” (8). 

Sau hơn 7 năm triển khai Chiến lược về phát triển 
công nghiệp văn hóa, Chính phủ đã tổ chức Hội nghị 
toàn quốc về phát triển các ngành CNVH Việt Nam 
(ngày 22-12-2023), ban hành Chỉ thị số 30/CT-TTg 
ngày 28-9-2024 về phát triển các ngành CNVH Việt 
Nam, đồng thời giao cho Bộ VHTTDL chủ trì xây 
dựng Dự thảo Chiến lược phát triển các ngành công 
nghiệp văn hóa Việt Nam đến năm 2030, tầm nhìn 
đến năm 2045. Dự thảo đề ra mục tiêu đến năm 
2030, các ngành CNVH đóng góp 7% GDP; đến 
năm 2045 đóng góp 9% GDP, thu hút 6 triệu lao 
động, trở thành quốc gia phát triển về CNVH trong 
khu vực châu Á và khẳng định vị thế của Việt Nam 
trên bản đồ CNVH thế giới. 

Bên cạnh đó, Nhà nước cũng đã từng bước đổi 
mới, hoàn thiện về mặt thể chế, đặc biệt là công tác 
xây dựng pháp luật, ban hành các bộ luật mới dành 
riêng cho các ngành CNVH, cụ thể như: Luật Điện 
ảnh, Luật Quảng cáo, Luật Xuất bản, Luật Sở hữu 
trí tuệ, Luật Du lịch, Luật Di sản văn hóa… đồng 
thời không ngừng chỉnh sửa, bổ sung những điều 
khoản mới, bãi bỏ những quy định đã trở nên bất 
cập; xây dựng hành lang pháp lý đầy đủ, đồng bộ, 
hiện đại; tháo gỡ những điểm nghẽn về thể chế, 
nguồn lực, trong cơ chế phối hợp giữa các bộ ngành, 
trong hợp tác công - tư ; từ đó khơi thông, thúc đẩy 
CNVH số phát triển tương xứng với tiềm năng, thế 
mạnh hiện có. 

3. Những thách trong phát triển công nghiệp 
văn hóa số 

CNVH là ngành kinh tế mới, có nhiều điểm khác 
biệt so với các ngành công nghiệp khác. Hiện nay, 
nhận thức và đánh giá của người dân, cộng đồng 
doanh nghiệp, một số cơ quan, bộ ngành về vai trò, 
vị trí của CNVH vẫn chưa thực sự đầy đủ, toàn diện. 
Việc dịch chuyển từ CNVH đơn thuần sang CNVH 
số mở ra những cơ hội, cũng như những khó khăn, 
thách thức cần phải vượt qua. 

Một rào cản đối với CNVH số đó là thể chế, cơ 
chế, chính sách còn chưa đồng bộ, thiếu bộ luật dành 
riêng cho phát triển CNVH nói chung và CNVH số 
nói riêng. 

CNVH số bao gồm nhiều ngành nghề, lĩnh vực, cả 
truyền thống và hiện đại, liên quan nhiều cơ quan, bộ 
ngành chủ quản và chính quyền các địa phương. Tuy 
nhiên, cơ chế phối kết hợp giữa các bộ, ngành chưa 
được xác định cụ thể, vẫn còn tình trạng đùn đẩy, né 
tránh trách nhiệm trong phối hợp phát triển CNVH. 

CNVH số là sự kết hợp hài hòa giữa nguồn vốn 
văn hóa và công nghệ số với phương thức sản xuất, 
kinh doanh, tiêu dùng diễn ra chủ yếu trên môi trường 
mạng. CNVH số đòi hỏi tính mới, tính sáng tạo với 
những phát minh, sáng chế không ngừng được ra đời, 
liên quan trực tiếp đến bản quyền và sở hữu trí tuệ. 
Tuy nhiên, vấn đề bảo hộ, bảo vệ quyền tác giả và 
các quyền liên quan khác ở nước ta vẫn chưa được 
thực thi nghiêm. Tình trạng xâm phạm, vi phạm bản 
quyền trên không gian mạng diễn ra thường xuyên, 
khó kiểm soát. Hiện tượng cắt xén, đạo văn, đạo 
nhạc, sử dụng không xin phép, không trích dẫn xuất 
xứ diễn ra tràn lan, ảnh hưởng nghiêm trọng đến môi 
trường kinh doanh lành mạnh đối với ngành CNVH. 

Văn hóa nói chung và CNVH nói riêng thiên về 
những sáng tạo về mặt tinh thần, do đội ngũ trí thức 
văn nghệ sĩ, những người có tài năng đảm nhiệm 
chính. Để tạo ra một xuất bản phẩm mới trong lĩnh 
vực CNVH đòi hỏi thời gian dài để người nghệ sĩ thai 
nghén, hình thành ý tưởng. Bên cạnh đó để đào tạo, 
bồi dưỡng được một nghệ sĩ tài năng là cả một quá 
trình dài khổ luyện để thành tài, từ đó mới cho ra đời 
những tác phẩm lớn, ý nghĩa. Do tính chất đặc thù đó 
mà nhiều công ty, doanh nghiệp, tập đoàn e ngại khi 
quyết định đầu tư vào lĩnh vực CNVH vì những rủi 
ro cũng như hiệu quả, lợi nhuận mang lại khó có thể 
định lượng chính xác như dự toán ban đầu. 

Một khó khăn đối với CNVH số là vấn đề nguồn 
nhân lực chất lượng cao. Hiện nay, tỷ lệ lao động 
được đào tạo đúng chuyên môn, nghiệp vụ, có trình 
độ, tay nghề còn thấp, chủ yếu là nhân công lao động 
thủ công, thời vụ; thiếu đội ngũ những chuyên gia, 
nhà khoa học, các nghệ sĩ, diễn viên có tầm ảnh 
hưởng lớn trong lĩnh vực CNVH.  

Thời gian qua, việc ứng dụng thành tựu khoa học, 
công nghệ vào CNVH đạt được nhiều thành tựu, 
mang lại những hiệu ứng tích cực trong đời sống xã 
hội. Tuy nhiên, quá trình vận dụng khoa học, công 
nghệ vào lĩnh vực văn hóa, cũng như chuyển hóa 
nguồn tài nguyên văn hóa thành những sản phẩm có 
giá trị và hàm lượng kinh tế cao chưa thực sự bền 
vững, thiếu tầm nhìn và chiến lược dài hạn. Vẫn còn 

11Số 611 
Tháng 7-2025

VAI TRÒ CỦA VĂN HÓA TRONG KỶ NGUYÊN VƯƠN MÌNH CỦA DÂN TỘC



tình trạng lạm dụng khoa học, công nghệ; tình trạng 
khai thác tối đa giá trị, lợi ích kinh tế từ nguồn lực 
di sản văn hóa để phục vụ cho các mục đích thuần 
túy thương mại, dịch vụ. 

CNVH số sẽ dựa trên nền tảng khoa học, công 
nghệ, diễn ra chủ yếu trên môi trường số. Đây là 
không gian mở với sự tương tác, chia sẻ lớn, thu hút 
nhiều lượt, lượng người tham gia. Một người có thể 
sử dụng nhiều tài khoản khác nhau, đến nhiều vùng 
miền, quốc gia, lãnh thổ. Điều này đặt ra nhiều thách 
thức đối với công tác quản lý, quản trị, điều hành và 
định hướng thẩm mỹ đối với các cơ quan chức năng. 

Phát triển CNVH số mà thiếu cơ chế, chính sách và 
công cụ quản lý minh bạch, khách quan, hiện đại thì 
khó có thể kiểm soát tốt thị trường CNVH số. Trong 
bối cảnh giao lưu, hội nhập toàn cầu, nếu nền CNVH 
số của Việt Nam không đủ mạnh sẽ bị lấn át, chi phối 
từ các sản phẩm, dịch vụ, loại hình văn hóa mới đến từ 
bên ngoài, trong đó có nhiều tác phẩm có nội dung 
thiếu lành mạnh, xấu độc. Điều này nếu không được 
kiểm soát tốt sẽ dẫn đến tâm lý sính ngoại, chạy theo 
xu hướng, thị hiếu nhất thời, đặt ra những thách thức 
trong việc giữ gìn bản sắc văn hóa dân tộc, đe dọa trực 
tiếp đến an ninh văn hóa, an ninh con người. 

4. Một số giải pháp phát triển công nghiệp văn 
hóa số trong kỷ nguyên vươn mình của dân tộc 

Việt Nam có nhiều cơ hội, tiềm năng, lợi thế đế 
phát triển CNVH số. Tuy nhiên, để CNVH số phát 
triển đúng định hướng, đảm bảo được các yêu cầu, 
mục tiêu đề ra cần thực hiện đồng bộ nhiều giải 
pháp, trong đó có những giải pháp cơ bản như: 

Thứ nhất, tiếp tục đổi mới, hoàn thiện thể chế về 
phát triển CNVH nói chung và CNVH số nói riêng, 
trong đó điểm mấu chốt là xây dựng hành lang pháp 
lý đầy đủ, đồng bộ, hiện đại, phù hợp với thông lệ 
và luật pháp quốc tế để CNVH số phát triển thuận 
lợi, góp phần đưa sản phẩm CNVH số đến với bạn 
bè, du khách trong và ngoài nước. 

Trước mắt cần nghiên cứu, định vị rõ tính chất, 
đặc trưng, xu thế và tiềm năng phát triển thị trường 
CNVH số ở Việt Nam, từ đó xây dựng cơ chế, chính 
sách dành riêng cho ngành CNVH số, tránh sự chồng 
chéo, trùng lặp giữa các bộ luật. 

CNVH số liên quan trực tiếp đến khoa học, công 
nghệ và đổi mới sáng tạo. Vì thế trong chính sách tổng 
thể phát triển kinh tế quốc gia cần đặt CNVH số ở vị 
trí tương xứng, trở thành ngành kinh tế mũi nhọn, động 
lực cho tăng trưởng, phát triển nền kinh tế quốc gia. 

Thứ hai, đầu tư nguồn nhân lực chất lượng cao, 
xây dựng đội ngũ các chuyên gia, nhà khoa học, trí 
thức văn nghệ sĩ có năng lực, trình độ, đáp ứng tốt 
yêu cầu, nhiệm vụ của tình hình mới.  

CNVH số là ngành công nghiệp tổng hợp, hay có 
thể gọi là ngành kinh tế nhân văn, kinh tế xanh. Vì 
thế đòi hỏi nguồn nhân lực đủ mạnh với đội ngũ các 
nhà lãnh đạo, quản lý có tâm, có tầm nhìn, tư duy 
chiến lược, nhạy bén, có kỹ năng quản trị thông minh 
trong bối cảnh thế giới luôn biến đổi. 

Có cơ chế, chính sách trong phát hiện, đào tạo, 
bồi dưỡng các nhà khoa học trẻ, các tài năng nghệ 
thuật, nhất là tài năng trẻ, tài năng trong các loại hình 
nghệ thuật truyền thống. Có chính sách ưu đãi, tôn 
vinh, khen thưởng xứng đáng đối với đóng góp, cống 
hiến của các nghệ nhân. 

Xây dựng và hình thành thể chế đầu tư theo 
phương thức đối tác công tư trong lĩnh vực CNVH 
số nhằm huy động tối đa nguồn lực, sức mạnh, ý 
tưởng sáng tạo và những đóng góp về nguồn vốn đầu 
tư từ các cá nhân, tổ chức, cộng đồng doanh nghiệp 
ở trong và ngoài nước để cùng chia sẻ với Nhà nước 
trong phát triển CNVH số. 

Thứ ba, đầu tư xây dựng cơ sở hạ tầng và các 
thiết chế đồng bộ, hiện đại, phù hợp, tạo động lực 
cho CNVH số phát triển. Hạt nhân của CNVH số 
là tinh thần đổi mới sáng tạo, khát vọng khởi 
nghiệp với mong muốn cho ra đời những sản phẩm, 
dịch vụ mới dựa trên nguồn tài nguyên văn hóa và 
khoa học, công nghệ, chuyển đổi số. Trong quy 
hoạch, chính quyền các địa phương cần dành những 
ưu tiên về quỹ đất ở những nơi hợp lý để xây dựng, 
hình thành các trung tâm, các không gian sáng tạo, 
không gian khởi nghiệp, công viên trí thức... để trí 
thức, văn nghệ sĩ và các tài năng nghệ thuật có địa 
điểm gặp gỡ, chia sẻ, thảo luận, hình thành những 
ý tưởng mới. Đồng thời quan tâm, đầu tư xây dựng 
hệ thống các thiết chế văn hóa (nhà hát, rạp chiếu 
phim, trường quay…), bảo tồn tốt các không gian 
di sản văn hóa, không gian làng nghề thủ công 
truyền thống, các khu đô thị cổ, các bảo tàng, di 
tích lịch sử - văn hóa, tạo điều kiện để ngành Du 
lịch văn hóa - một trong những ngành quan trọng, 
có nhiều tiềm năng trong phát triển CNVH số. 

Quan tâm, đầu tư và hiện đại hóa các trang thiết 
bị, hình thành các công ty, doanh nghiệp chuyên về 
phát triển CNVH số. 

(xem tiếp trang 27) 
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PHÁT TRIỂN CÔNG NGHIỆP VĂN HÓA SỐ... 
(tiếp theo trang 12) 

Thứ tư, đẩy mạnh, tăng cường hợp tác quốc tế về phát triển CNVH số. Hiện nay, nhiều quốc gia trong 
khu vực và quốc tế đã xây dựng và định vị được thương hiệu, bản sắc riêng của ngành CNVH với chiến 
lược và hướng đi cụ thể. Việt Nam cần ra sức học tập, tiếp thu và chuyển giao công nghệ từ bài học thành 
công của các quốc gia có nền CNVH phát triển, từ đó xây dựng và lựa chọn cho mình hướng đi phù hợp 
dựa trên giá trị, truyền thống và bản sắc văn hóa riêng, độc đáo. 

Trong 12 ngành CNVH, Việt Nam cần ưu tiên lựa chọn các ngành có tiềm năng, lợi thế như: Phần mềm 
và các trò chơi giải trí, Quảng cáo, Điện ảnh, Du lịch văn hóa, Nghệ thuật biểu diễn… để đầu tư. Từ đó rút 
ra bài học kinh nghiệm, nhân rộng và áp dụng đối với các ngành CNVH khác. 

Hiện nay, nhiều quốc gia cho rằng CNVH là ngành kinh tế sáng tạo, CNVH số, công nghiệp bản quyền 
gắn liền với sở hữu trí tuệ và những phát minh, sáng chế. Trong bối cảnh chuyển đổi số, đổi mới sáng tạo, 
việc đẩy nhanh phát triển ngành CNVH số là xu thế tất yếu để Việt Nam đi tắt, đón đầu, rút ngắn khoảng 
cách phát triển để cùng các nguồn lực, các ngành kinh tế khác đưa đất nước phát triển nhanh và bền vững, 
đáp ứng những yêu cầu của kỷ nguyên mới - kỷ nguyên vươn mình của dân tộc, đất nước 

N.H.P-N.N.V 
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