
1. Đặt vấn đề 
Hệ thống du lịch ngày càng trở nên ít gắn kết, tồn 

tại sự phân mảnh và các bên liên quan thiếu liên kết 
hợp tác với nhau trong môi trường kinh doanh phức 
tạp và biến động. Nói cách khác, mức độ liên kết 
giữa các bên liên quan của tổng thể mạng lưới du 
lịch của điểm đến chưa cao, đòi hỏi các bên liên quan 
cần thích ứng với các nguyên tắc hợp tác đặc biệt là 
trong việc lập kế hoạch, quản lý và tiếp thị khu vực. 
Trong môi trường cạnh tranh trên toàn cầu, thách 

thức các điểm du lịch buộc phải tìm kiếm giải pháp 
để tồn tại và phát triển, cần có sự liên kết, hợp tác 
một cách bền vững để thúc đẩy sự phát triển trên 
nguyên tắc các bên cùng có lợi. Các bên liên quan 
về du lịch nên làm việc với nhau nếu họ muốn phát 
triển một hình thức bền vững hơn cho điểm du lịch. 
Sự hợp tác bền vững giữa các bên liên quan khác 
nhau đã chứng minh là để góp phần xây dựng một 
thương hiệu điểm đến. Ngoài ra, liên kết giúp mở 
rộng không gian, phát huy thế mạnh của các địa 
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Tóm tắt: Tỉnh Kiên Giang (sau sáp nhập nay là tỉnh An Giang) là một điểm đến du lịch giàu tiềm năng, 
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phương, hình thành sản phẩm du lịch đa dạng, hấp 
dẫn, nâng cao lợi thế cạnh tranh, huy động nguồn 
lực, tạo sức mạnh quảng bá, xúc tiến điểm đến 
chung, thu hút đầu tư, thúc đẩy lan tỏa phát triển kinh 
tế, xã hội liên địa phương, liên vùng. 

Những năm qua, du lịch Kiên Giang (trước đây) 
đã có bước phát triển mạnh mẽ, dẫn đầu về lượng 
khách và doanh thu vùng đồng bằng sông Cửu Long. 
Kết cấu hạ tầng và cơ sở vật chất, kỹ thuật được quan 
tâm, thu hút nhiều dự án đầu tư quy mô lớn, mang 
tầm cỡ, đẳng cấp quốc tế. Nhiều điểm đến trong tỉnh 
đã được các tổ chức quốc tế vinh danh… Tuy nhiên, 
địa phương vẫn chưa phát triển tương xứng với tiềm 
năng, lợi thế vốn có khi còn nhiều dư địa chưa được 
khai thác đúng với kỳ vọng. Điều này thể hiện rõ nét 
khi so sánh với những địa phương có đặc điểm du 
lịch tương đồng tại Việt Nam như: Quảng Ninh, 
Khánh Hòa, Đà Nẵng… hay các điểm đến du lịch 
trong khu vực như: Phuket, Pattaya (Thái Lan), Bali 
(Indonesia)… Thực trạng cho thấy, du lịch Kiên 
Giang (trước đây) phát triển cục bộ, chủ yếu tập 
trung tại Phú Quốc. Trong khi đó, Rạch Giá và Hà 
Tiên tuy là các trung tâm du lịch của tỉnh nhưng chỉ 
là sự lựa chọn tạm thời, thứ yếu và chỉ là điểm trung 
chuyển ra đảo bằng đường thủy tại các cảng. Mặc dù 
2 địa phương có rất nhiều tiềm năng để phát triển du 
lịch. Điều này cho thấy tính liên kết giữa trung tâm 
Phú Quốc với các điểm đến trên địa phương trong 
tỉnh chưa cao dẫn đến hiện trạng du khách lưu trú 
ngắn ngày, chi tiêu tương đối thấp, cơ cấu tổng 
doanh thu đang đi ngược với xu hướng phát triển 
hiện nay. Do đó, định hướng liên kết các trung tâm 
du lịch, cụ thể là Rạch Giá - Hà Tiên - Phú Quốc là 
một hướng đi cần thiết để khắc phục những hạn chế 
còn tồn tại, từng bước tạo sự đột phá, thay đổi mạnh 
mẽ diện mạo, hình ảnh thương hiệu, góp phần đưa 
du lịch trở thành ngành kinh tế mũi nhọn của tỉnh, 
đặc biệt hoàn thành các mục tiêu về phát triển du lịch 
bền vững. 

2. Hiện trạng và tiềm năng liên kết phát triển 
du lịch 

Hiện trạng phát triển du lịch 
Tài nguyên du lịch: Kiên Giang (trước đây) có 

tiềm năng lớn về tài nguyên du lịch với hệ sinh thái 
tự nhiên đa dạng và phong phú. Địa hình gồm đồng 
bằng, đồi núi và biển đảo, cùng khí hậu nhiệt đới ôn 
hòa, ít thiên tai, rất thuận lợi cho các hoạt động du 
lịch quanh năm. Hệ thống sông ngòi dày đặc và bờ 

biển dài với nhiều bãi tắm đẹp, hệ sinh thái biển 
phong phú là thế mạnh nổi bật để phát triển du lịch 
nghỉ dưỡng và sinh thái. Ngoài ra, với diện tích rừng 
lớn và 2 vườn quốc gia Phú Quốc, U Minh Thượng, 
tỉnh có điều kiện thuận lợi để phát triển du lịch 
khám phá, nghiên cứu và giáo dục môi trường. Về 
tài nguyên văn hóa, Kiên Giang (trước đây) có hơn 
148 di tích lịch sử - văn hóa, nhiều lễ hội truyền 
thống đặc sắc và làng nghề truyền thống như làm 
nước mắm, nuôi ngọc trai, làm tôm khô... Nghệ 
thuật dân gian phong phú cùng nền ẩm thực đa dạng 
cũng góp phần tạo nên sức hấp dẫn riêng biệt cho 
du lịch địa phương. 

Hệ thống giao thông: hệ thống giao thông của 
Kiên Giang (trước đây) phát triển tương đối hoàn 
chỉnh, đáp ứng tốt nhu cầu vận chuyển hàng hóa và 
hành khách, đặc biệt là phục vụ du lịch. Về đường 
bộ, tỉnh có 5 tuyến quốc lộ (80, 61, 63, N1, N2) và 
19 tuyến tỉnh lộ với tổng chiều dài hàng trăm km, 
nối liền các vùng du lịch trọng điểm như Rạch Giá, 
Hà Tiên, Phú Quốc. Hệ thống đường thủy được đầu 
tư với nhiều cảng biển lớn như Rạch Giá, Bãi 
Vòng, An Thới và đặc biệt là cảng hành khách quốc 
tế Dương Đông, tạo điều kiện thuận lợi cho việc 
phát triển du lịch biển đảo và thu hút du khách quốc 
tế bằng du thuyền. Ngoài ra, Kiên Giang (trước 
đây) là tỉnh duy nhất có 2 sân bay đang hoạt động 
là Rạch Giá và Phú Quốc. Trong đó, sân bay quốc 
tế Phú Quốc đã mở nhiều đường bay đến các nước 
như  Singapore, Thái Lan, Malaysia, đóng vai trò 
quan trọng trong kết nối vùng và phát triển du lịch 
quốc tế. 

Cơ sở vật chất kỹ thuật phục vụ du lịch tại Kiên 
Giang (trước đây) đang ngày càng được đầu tư 
đồng bộ. Hệ thống cơ sở lưu trú phát triển nhanh 
cả về số lượng lẫn chất lượng, đặc biệt tập trung tại 
Rạch Giá, Hà Tiên và Phú Quốc. Riêng Phú Quốc 
là nơi tập trung nhiều khách sạn, resort cao cấp đạt 
chuẩn quốc tế, đáp ứng tốt nhu cầu lưu trú của du 
khách, nhất là khách nước ngoài. Về dịch vụ ăn 
uống, Rạch Giá - Hà Tiên - Phú Quốc đều có hệ 
thống nhà hàng phong phú, đảm bảo an toàn thực 
phẩm và chất lượng dịch vụ. Ngoài ra, các dịch vụ 
bổ sung như khu vui chơi giải trí (VinWonders, 
SunWorld), chợ đêm, phố đi bộ, trung tâm mua 
sắm… phần lớn tập trung tại Phú Quốc, tuy số 
lượng chưa nhiều nhưng đủ phục vụ nhu cầu cơ bản 
của du khách. Tất cả tạo nên nền tảng tốt để Kiên 
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Giang (trước đây) tiếp tục phát triển ngành Du lịch 
theo hướng chuyên nghiệp và bền vững. 

Tiềm năng liên kết phát triển du lịch 
Khảo sát với số lượng 301 mẫu đã được tiến hành 

bằng cách sử dụng phiếu hỏi tại các điểm du lịch, bến 
xe, bến tàu, sân bay… trên địa bàn Rạch Giá - Hà 
Tiên - Phú Quốc. Việc đánh giá dựa trên ý kiến của 
du khách theo thang điểm 5. Điểm trung bình được 
ghi nhận trình bày trong bảng 1:  

Bảng 1. Đánh giá của du khách về thực trạng 
du lịch tại Rạch Giá - Hà Tiên - Phú Quốc (Điểm 
trung bình theo thang điểm 5) 

Bảng 1 đánh giá cho thấy sự phản hồi tích cực 
của du khách với số điểm trung bình cao, đều trên 4 
điểm và không quá chênh lệch giữa các địa phương 
trong hầu hết nội dung đánh giá. Phú Quốc đang tận 
dụng tốt lợi thế về tài nguyên du lịch và cơ sở vật 
chất kỹ thuật, nhưng cần chú trọng đến yếu tố giá cả 
để tăng tính cạnh tranh và thay đổi cái nhìn không 
tốt của du khách về hoạt động du lịch của thành phố. 
Đối với Hà Tiên, tiềm năng lớn về tài nguyên du lịch, 
sự ổn định về giá cả nhưng bổ sung hệ thống lưu trú 
và các dịch vụ bổ sung, cần chú trọng đến vấn đề an 
toàn, an ninh biên giới tránh gây hoang mang và dư 
luận xấu ảnh hưởng đến hoạt động du lịch. Cuối 
cùng, Rạch Giá tuy được đánh giá tốt nhưng có thể 
thấy vẫn đang “giậm chân tại chỗ” trong suốt nhiều 
năm qua mặc dù có tiềm năng và lợi thế để phát 
triển, cần tận dụng những điểm mạnh từ hệ thống 
giao thông, vị trí, nguồn tài nguyên… tạo sự kết nối 
với các địa phương để phát triển du lịch. 

Liên quan đến ý định quay trở lại của du khách, 
với tỷ lệ du khách “có” ý định quay trở lại chiếm 83%, 
là một tín hiệu tích cực và có phần ấn tượng với một 
điểm đến du lịch, cho thấy các địa phương đã tạo ra 
được sự ấn tượng mạnh mẽ, sự hấp dẫn nhất định và 

mang đến cho du khách những trải nghiệm với sự hài 
lòng. Tỷ lệ du khách “không” có ý định quay trở lại 
chiếm 17% phản ánh những du khách đã có những 
trải nghiệm có phần tiêu cực hoặc không hài lòng mức 
tối thiểu, tuy nhiên đây vẫn là một điểm cần quan tâm, 
lưu ý để tìm ra những nguyên nhân và giải pháp cải 
thiện phù hợp để nâng cao chất lượng du lịch. Biểu 
đồ có sự chênh lệnh lớn và khác biệt giữa ý định “có” 
và “không”, qua đó có thể khẳng định sự yêu thích và 
mong muốn quay trở lại của du khách là rất lớn. 

Khảo sát về mức độ hài lòng của du khách cho 
thấy có đến 87% “có ý định giới thiệu”; 8% “không 
có ý định giới thiệu” và 5 % “không ý kiến”. Qua kết 
quả này cho thấy, mức độ hài lòng rất cao, là một tín 
hiệu tốt về chất lượng dịch vụ, tài nguyên du lịch… 
đã đáp ứng được nhu cầu và mong đợi của du khách. 
Bên cạnh đó, dù tỷ lệ du khách không có ý định giới 
thiệu hoặc không ý kiến chiếm không đáng kể nhưng 
là một động lực để tiếp tục nâng cao, cải thiện để 
hoàn thiện hơn. Theo tác giả, cần vận dụng sức mạnh 
dựa trên hiệu ứng “truyền miệng” vì còn nhiều tiềm 
năng để phát triển du lịch 3 địa phương. Đây cũng là 
một hình thức quảng bá tự nhiên có độ tin cậy cao 
trong thời đại mà việc tìm hiểu du lịch chủ yếu dựa 
trên nền tảng số với mức độ rủi ro khá cao. 

Kết quả khảo sát về mức độ sẵn lòng tham gia tour 
du lịch liên kết của du khách cho thấy mức độ sẵn sàng 
tham gia tour liên kết cao, chiếm 79% phản ánh xu 
hướng du lịch hiện đại ngày nay khi du khách mong 
muốn trải nghiệm đa dạng các điểm đến trong một 
hành trình. Nhóm “trung lập” chiếm 18% vừa là cơ 
hội cũng là thách thức để chuyển đổi tỷ lệ nhóm này 
thành tích cực nếu đưa ra được sự hấp dẫn, tính độc 
đáo trong việc thiết kế các chương trình. Nhóm “không 
sẵn sàng” chiếm tỷ lệ thấp cho thấy một tín hiệu tốt 
với mức độ thấp nhưng cũng cần nghiên cứu, tìm hiểu 
các nguyên nhân từ du khách. Có thể thấy, tiềm năng 
rất lớn từ việc phát triển các chương trình du lịch liên 
kết Rạch Giá - Hà Tiên - Phú Quốc với mức độ sẵn 
sàng tham gia rất cao từ phía du khách, hứa hẹn một 
hướng đi mới cho hoạt động du lịch tại các địa phương. 

3. Giải pháp liên kết phát triển du lịch  
Nâng cao năng lực và hiệu quả quản lý nhà nước 

về liên kết du lịch 
Tăng cường năng lực và hiệu quả quản lý nhà 

nước về du lịch thông qua hoàn thiện hệ thống pháp 
luật, tiêu chuẩn, quy chuẩn trong du lịch; kiện toàn 
bộ máy tổ quản lý nhà nước về du lịch, mô hình quản 
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Nội 
dung

Hệ 
thống 
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Cơ 
sở 
lưu 
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Cơ 
sở 
ăn 
uống

Dịch 
vụ 
bổ 
sung

Tài 
nguyên 
du lịch

Giá 
cả 
dịch 
vụ

Vệ 
sinh 
môi 
trường

An 
toàn, 
an 
ninh 

Phú 
Quốc

4,8 4,7 4,2 4,6 4,7 4,2 4,4 4,4

Rạch 
Giá

4,6 4,2 4,1 4,4 4,4 4,4 4,3 4,4

Hà 
Tiên

4,3 4,0 4,1 4,2 4,6 4,3 4,3 4,3

(Nguồn: Kết quả điều tra của tác giả, 2025) 
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lý nhà nước về hoạt động liên kết du lịch nhằm đáp 
ứng yêu cầu phát triển du lịch trong bối cảnh hội 
nhập ngày nay. 

Nghiên cứu thành lập ban/ tổ đảm nhiệm về các 
vấn đề liên kết du lịch của tỉnh phù hợp với các quy 
định của Luật Tổ chức chính quyền địa phương trên 
nguyên tắc hoạt động theo cơ chế “linh hoạt”. Bộ 
phận điều hành gồm lãnh đạo Sở Du lịch tỉnh và các 
hiệp hội doanh nghiệp du lịch tại các địa phương. 

Cần tăng cường năng lực và hiệu lực, hiệu quả 
để sự liên kết phát triển du lịch được thực hiện đúng 
hướng, bài bản và có trọng tâm, trọng điểm. Tập 
trung thực hiện tốt các Chương trình hành động, Kế 
hoạch của Bộ VHTTDL, Tỉnh ủy, UBND tỉnh, Sở 
Du lịch, Sở Văn hóa và Thể thao. Bám sát theo Nghị 
quyết 08-NQ/TW của Bộ Chính trị; Nghị quyết số 
03-NQ/TU của Tỉnh ủy và Kế hoạch số 109/KH-
UBND của UBND tỉnh. 

Hoàn thiện cơ chế, chính sách liên kết trong du lịch 
Cần sớm hoàn thiện các cơ chế, chính sách liên 

kết nhằm phát triển du lịch giữa Rạch Giá - Hà Tiên 
- Phú Quốc; có cơ chế điều phối liên kết liên vùng 
do ban chỉ đạo đảm trách các chương trình, dự án, 
hành động… để kiểm tra, đôn đốc các địa phương 
thực hiện các chương trình liên kết. Xây dựng các 
chương trình liên kết thật cụ thể, đảm bảo phân công 
trách nhiệm cho từng ban, ngành tại địa phương 
trong quá trình thực hiện hoạt động liên kết. 

Để thực hiện liên kết hiệu quả và bền vững, cần 
ban hành một số cơ chế, chính sách đặc thù cho từng 
địa phương, đặc biệt là trong hoàn thiện kết cấu hạ 
tầng và cơ sở vật chất kỹ thuật để phát triển kinh tế, 
xã hội và phục vụ du lịch. Các chính sách cần chú 
trọng đến tính đồng bộ, thiết thực, hiệu quả tránh tình 
trạng lý thuyết, rập khuôn. 

Xây dựng cơ chế phối hợp liên kết giữa Rạch Giá 
- Hà Tiên - Phú Quốc với cơ chế hội nghị liên địa 
phương, hội nghị định kỳ, phối hợp giữa lãnh đạo 
các địa phương… Các địa phương có liên kết cần 
phối hợp chặt chẽ với doanh nghiệp du lịch để xây 
dựng quỹ hoạt động cho các ban/ tổ chỉ đạo, điều 
hành nhằm đảm bảo các hoạt động có hiệu quả.  

Phát triển sản phẩm du lịch đặc thù 
Căn cứ vào các tiềm năng và thế mạnh sẵn có, 

các giải pháp phát triển sản phẩm du lịch cần đạt 
được mục tiêu cải tiến và khẳng định chất lượng sản 
phẩm hiện có của các địa phương, nghiên cứu theo 
hướng có trọng tâm, trọng điểm và tạo được tính đặc 

trưng, đặc thù của Rạch Giá - Hà Tiên - Phú Quốc 
nói riêng và tỉnh Kiên Giang (trước đây) nói chung.  

Sự phối hợp giữa từng địa bàn tùy thuộc vào thế 
mạnh của mỗi địa phương để làm tăng giá trị cho mỗi 
sản phẩm thông qua du lịch, từ đó tạo mối liên kết 
chặt chẽ nhằm khai thác hiệu quả sản phẩm từng nơi, 
tránh sự trùng lặp và manh mún. Có thể xác định các 
loại hình và sản phẩm du lịch phù hợp để liên kết 
Rạch Giá - Hà Tiên - Phú Quốc như: Phú Quốc, phát 
triển sản phẩm du lịch đặc trưng là du lịch biển đảo: 
du lịch nghỉ dưỡng biển; du lịch MICE; du lịch thể 
thao, khám phá; du lịch cộng đồng; du lịch sinh thái. 
Hà Tiên phát triển sản phẩm du lịch đặc trưng là du 
lịch văn hóa, lễ hội, mua sắm: du lịch tham quan lịch 
sử văn hóa, thắng cảnh; du lịch biên giới, mua sắm; 
du lịch biển, đảo; du lịch lễ hội. Rạch Giá phát triển 
sản phẩm du lịch đặc trưng là du lịch văn hóa, lễ hội, 
ẩm thực: du lịch tham quan di tích lịch sử - văn hóa; 
du lịch lễ hội; du lịch ẩm thực. 

Hoàn thiện kết cấu hạ tầng và cơ sở vật chất kỹ 
thuật phục vụ du lịch 

Chú trọng đầu tư phát triển hệ thống hạ tầng đồng 
bộ tại Rạch Giá - Hà Tiên - Phú Quốc để phục vụ 
ngành Du lịch nói riêng và phát triển kinh tế, xã hội 
nói chung. Đẩy mạnh thu hút nguồn vốn xã hội hóa 
trên cơ sở đẩy mạnh hình thức hợp tác công tư 
(PPP), nguồn vốn tư nhân, vốn ODA, vốn phát hành 
trái phiếu địa phương… Ngoài ra, cần tranh thủ sự 
hỗ trợ từ ngân sách Trung ương cùng với ngân sách 
tỉnh và các nguồn vốn huy động khác tập trung đầu 
tư theo hướng đồng bộ, có trọng tâm, trọng điểm. 

Hoàn thiện hệ thống giao thông của từng địa 
phương kết nối thành một tuyến thuận lợi để di 
chuyển. Tập trung đầu tư các tuyến đường đến các 
điểm tài nguyên du lịch để tăng cường liên kết chuỗi 
các điểm tham quan liên hoàn như: tuyến Lộ Tẻ - 
Rạch Sỏi; quốc lộ 80; tuyến N1… 

Quy hoạch và thu hút đầu tư để xây dựng trung 
tâm, sân vận động, nhà thi đấu có quy mô sức chứa 
lớn để có thể đăng cai, tổ chức các sự kiện văn hóa, 
nghệ thuật, thể thao… trong nước và quốc tế nhằm 
phát triển ngành công nghiệp văn hóa vốn mang lại 
nhiều lợi ích cho ngành Du lịch. 
Đẩy mạnh xúc tiến, quảng bá trong du lịch 
Cần xây dựng chiến lược quảng bá, xúc tiến ngắn 

và dài hạn cho 3 địa phương; phân chia các chiến 
lược thành những mục tiêu cụ thể, rõ ràng tương ứng 
với từng giai đoạn của quá trình thực hiện liên kết; 
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đặt ra mốc thời gian hoàn thành các mục tiêu để tạo 
đòn bẩy, động lực thực hiện các chiến lực lớn hơn 
nhằm định vị thương hiệu du lịch của 3 địa phương 
gắn với các sản phẩm du lịch đặc thù. 

Đa dạng hóa các kênh quảng bá, nghiên cứu xây 
dựng các trang web và tận dụng các trang thông tin 
phong phú đáng tin cậy và có sức ảnh hưởng rộng 
rãi để cung cấp thông tin cần thiết về các điểm, khu 
du lịch mới nhất tại Rạch Giá - Hà Tiên - Phú Quốc. 
Các trang web cần được xây dựng nhiều ngôn ngữ 
phổ biến để người dùng dễ dàng tiếp cận và chia sẻ. 

Đầu tư kinh phí cho công tác quảng bá, xúc tiến 
và đẩy mạnh xã hội hóa trong công tác; tranh thủ mối 
quan hệ với các cơ quan ngoại giao và doanh nghiệp 
truyền thông lớn trong và ngoài nước. 

Nâng cao nhận thức về liên kết phát triển du lịch 
và bảo vệ môi trường 

Tăng cường công tác tuyên truyền để nâng cao 
nhận thức, tư duy về lợi ích của hoạt động liên kết 
du lịch cho các cấp lãnh đạo, quản lý, các tổ chức xã 
hội, các doanh nghiệp và người dân nhằm nhận thức 
đúng đắn về tiềm năng, lợi thế du lịch của mỗi địa 
phương và vai trò trách nhiệm của mình đối với việc 
phát triển du lịch nói chung.  

Để hoạt động liên kết một cách bền vững thì bài 
toán bảo vệ môi trường và tài nguyên du lịch là một 
thách thức lớn. Phát triển du lịch phải gắn với bảo 
vệ và tôn tạo các di tích, thắng cảnh và các giá trị tự 
nhiên và đa dạng sinh học, đồng thời giữ gìn và bảo 
vệ môi trường. Trước những tác động tiêu cực lên 
môi trường từ hoạt động khai thác, mỗi địa phương 
cần có những giải pháp hiệu quả và đồng bộ để tăng 
cường công tác bảo vệ môi trường và các tài nguyên 
du lịch cho sự phát triển lâu dài và bền vững. 

4. Kết luận  
Kiên Giang (trước đây) với những tiềm năng và 

lợi thế vốn có đã có sự phát triển du lịch mạnh mẽ 
trong những năm gần đây. Tuy nhiên, nhìn vào thực 
tế Kiên Giang (trước đây) vẫn chưa phát huy hết 
tiềm năng khi còn nhiều dư địa chưa được khai thác, 
phát triển. Nguyên nhân chủ yếu do các vùng du lịch 
phát triển không đồng đều chủ yếu tập trung tại Phú 
Quốc, sản phẩm du lịch trùng lặp và chưa có độ nhận 
diện cao… Để giải quyết vấn đề trên, giải pháp liên 
kết là một hướng đi hoàn toàn phù hợp và khả thi 
với điều kiện thực tế, định hướng nhằm liên kết Rạch 
Giá - Hà Tiên - Phú Quốc trong hoạt động khai thác 
du lịch, tạo thành chuỗi điểm đến liên hoàn với 

những sản phẩm du lịch đặc thù của từng nơi, góp 
phần định vị thương hiệu du lịch và tăng độ nhận 
diện cho du lịch Rạch Giá và Hà Tiên bên cạnh Phú 
Quốc. Để du lịch phát triển mạnh mẽ và thật sự bền 
vững, cần sự liên kết thật chất của từng địa phương, 
phải khắc phục được những điểm yếu, phát huy điểm 
mạnh, tận dụng thời cơ và vượt qua thách thức. Hoạt 
động có thành công hay không phụ thuộc nhiều vào 
sự quan tâm, giám sát, đầu tư kịp thời từ các cơ quan 
quản lý nhà nước, các cơ sở kinh doanh hoạt động 
du lịch và đặc biệt là khách du lịch cùng toàn thể 
cộng đồng dân cư. Điều quan trọng nhất là khai thác 
phải song hành với bảo tồn, phát triển nhưng không 
làm mất đi những giá trị đặc sắc và ảnh hưởng đến 
môi trường 

H.N.T - N.V.H 
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