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1. Đặt vấn đề
Từ những năm đầu thế kỉ XX, nhiều nhà nghiên cứu (Raoul de la Grasserie (1906), Hodson (1939), Nida (1949), Haugen (1951), Currie (1952), Weinreich (1953), Pickford (1956), Wallis (1956)) đã đưa ra khái niệm ngôn ngữ học xã hội (Sociolinguistics) (dẫn theo [1]). Đây là ngành học nghiên cứu về mối quan hệ giữa ngôn ngữ đặt trong môi trường văn hoá xã hội [1, tr.79-85].... Ngôn ngữ học xã hội trở thành một ngành học nghiên cứu độc lập kể từ những năm 60 của thế kỉ XX. Khi đó, ngôn ngữ học xã hội được nhìn nhận trong mối quan hệ liên ngành: dân tộc học, nhân loại học, ngôn ngữ học, tâm lí học với các tác giả: Ervin-Tripp (On sociolinguistic rules: Alternation and co-occurrence, 1972), Dell Hymes (Foundations in Sociolinguistics, 1986), Ferguson (Sociolinguistic Perspectives, 1959-1994) (dẫn theo [1])… Ngôn ngữ học xã hội ra đời đã giải quyết những hạn chế của ngôn ngữ học cấu trúc. Khi đó, những vấn đề xã hội đã đặt ra cho ngôn ngữ học nghiên cứu sự biến đổi bên trong một hệ thống ngôn ngữ, các hiện tượng xung đột ngôn ngữ, các vấn đề dạy và học ngôn ngữ… Từ những định hướng ban đầu về ngôn ngữ học xã hội, trên thế giới cũng đã xuất hiện những công trình nghiên cứu về ngôn ngữ mạng xã hội (phát triển mạnh từ những năm đầu thế kỉ XXI và đến nay ngôn ngữ mạng xã hội vẫn còn sức hấp dẫn). Đặc biệt có những công trình công phu gắn với các tên tuổi như: Crystal D [2], [3], Diana Contrau, Alexandra Cotocoana [4].
Ở Việt Nam, những công trình nghiên cứu lí luận về ngôn ngữ học xã hội xuất hiện muộn hơn, vào những năm cuối của thế kỉ XX và đầu thế kỉ XXI. Đáng chú ý có tác giả Nguyễn Văn Khang với các công trình Ngôn ngữ học xã hội [5], Ngôn ngữ mạng- Biến thể ngôn ngữ trên mạng tiếng Việt [6]. Công trình [5] chủ yếu đề cập đến những nội dung kiến thức chung nhất về ngôn ngữ học xã hội như bối cảnh ra đời, mục đích, nhiệm vụ của ngôn ngữ học xã hội. Ngoài ra, công trình còn đề cập đến các hướng và những nội dung nghiên cứu của ngôn ngữ học xã hội ở hai bình diện ngôn ngữ học xã hội vĩ mô và ngôn ngữ học xã hội vi mô. Tác giả đã chỉ rõ các khái niệm nền tảng của ngôn ngữ học xã hội: biến thể, cộng đồng ngôn ngữ, mạng xã hội, cảnh huống ngôn ngữ, thái độ ngôn ngữ. Ở công trình [6], tác giả đã đề cập đến phạm vi cụ thể là ngôn ngữ mạng, những biến thể ngôn ngữ trên SMS, Blog, Facebook (biến thể ngữ âm, biến thể từ ngữ). Bên cạnh đó, những năm gần đây đã xuất hiện nhiều công trình nghiên cứu là bài báo, luận án, luận văn, khoá luận, đề tài… về ngôn ngữ trên mạng xã hội [7] - [15]... Trong đó, có một số công trình cụ thể đã đi vào nghiên cứu phạm vi trực tiếp của ngôn ngữ mạng xã hội (ngôn ngữ chat, ngôn ngữ trên các diễn đàn…) của giới trẻ [12] - [15]... Những kết quả nghiên cứu hiện có đã chỉ ra rằng ngôn ngữ mạng xã hội phát triển với tốc độ nhanh chóng đặc biệt đối với giới trẻ. Nằm trong xu hướng ngôn ngữ chung của giới trẻ, ngôn ngữ mạng xã hội TikTok của sinh viên cũng có sự phát triển phong phú và phù hợp với thị hiếu, phong cách sinh viên. Việc nghiên cứu chuyên sâu về đặc điểm ngôn ngữ mạng xã hội TikTok của sinh viên chưa được quan tâm dù đây là trang mạng xã hội đang rất được thịnh hành ở Việt Nam. Nghiên cứu này sẽ chỉ ra những đặc điểm ngôn ngữ trong caption, video trên TikTok trên các phương diện cấu tạo, sự sáng tạo (cách dùng mới), cách tổ chức kết cấu lập luận.
2. Phương pháp nghiên cứu
Trong giới hạn của nghiên cứu này, chúng tôi tập trung tìm hiểu ngôn ngữ trên mạng TikTok của sinh viên hiện nay trên các bình diện cấu trúc. Chúng tôi tiến hành khảo sát trong khoảng thời gian từ tháng 09/2023 đến tháng 01/2024. Ngữ liệu khảo sát được trích dẫn từ những caption, video của sinh viên thịnh hành trên trang mạng xã hội TikTok. Những ngữ liệu này được lựa chọn dựa trên cơ sở sự yêu thích, lượt xem, lượt thả tim (số liệu cụ thể), số lượng người bình luận và đang trở thành xu hướng trên trang mạng xã hội TikTok (có những video đạt được nhiều lượt xem, xuất hiện trong khoảng thời gian dài trên nhiều tài khoản khác nhau).
Thực hiện nghiên cứu này, chúng tôi chủ yếu sử dụng phương pháp miêu tả, phân tích diễn ngôn với các thủ pháp: thống kê, phân loại; phân tích, tổng hợp. 
3. Kết quả nghiên cứu
3.1. Đặc điểm cấu tạo của các caption
Thực hiện đánh giá về cấu tạo, chúng tôi chỉ thực hiện khảo sát trong ngôn ngữ caption gồm có 308 ngữ liệu. Kết quả cho thấy ngôn ngữ caption được cấu tạo bởi: Cụm từ và câu, không xuất hiện caption có cấu tạo là từ. Cụm từ và câu thể hiện được kết cấu ngắn gọn, mạch lạc nhưng vẫn giữ được trọn vẹn ý nghĩa, đó là một trong những lí do mà thu hút người xem tiếp tục xem nội dung có trong caption. Caption có cấu tạo là cụm từ thường là các cụm chính phụ và cụm đẳng lập. Điểm đặc biệt của cụm chính phụ trong các caption trên TikTok có xu hướng tạo kết cấu kiểu thành ngữ như đẹp như tiên, môi đỏ như son hay ví dụ về cụm đẳng lập má đỏ môi hồng, ong trong lành, anh trong lòng… Trong nhóm câu có thể chia thành câu trần thuật, câu hỏi, câu cảm thán, câu cầu khiến. Kết quả cụ thể được thể hiện qua Bảng 1.
[bookmark: _Toc164421242]Bảng 1. Kết quả khảo sát các hình thức thể hiện ngôn ngữ qua các caption (dựa trên tiêu chí về cấu trúc)
	STT
	Cấu trúc
	Tần suất

	
	
	Lần
	%

	1
	Cụm từ
	37
	12,01

	2
	Câu
	Câu đơn
	58
	18,83

	
	
	Câu ghép
	194
	50,97

	
	
	Câu phức
	56
	18,19

	Tổng số
	308
	100


Các caption trên TikTok của sinh viên hiện nay có hình thức cấu tạo phần lớn là câu, trong đó kiểu câu ghép chiếm tỉ lệ cao nhất (194/308 ngữ liệu, chiếm tỉ lệ 50,97%). Điều này phản ánh xu hướng sinh viên thường sử dụng các cấu trúc câu phức tạp để thể hiện suy nghĩ và cảm xúc của mình một cách đa dạng và chi tiết hơn. Sự ưa chuộng câu ghép có thể do nhu cầu muốn truyền đạt nhiều thông tin trong một caption ngắn gọn, nhưng vẫn đầy đủ ý nghĩa. 
Các kiểu câu khác như câu đơn chiếm tỉ lệ 18,83%. Mặc dù ít phổ biến hơn so với các kiểu câu khác, nhưng câu đơn vẫn đóng vai trò quan trọng trong việc truyền đạt ý nghĩa trong các trạng thái và video trên nền tảng mạng xã hội. Câu đơn khiến cho các caption, video ngắn gọn... 
Bên cạnh đó, câu phức chiếm tỉ lệ 18,19%. Có thể thấy sinh viên thường sử dụng câu phức để truyền đạt thông điệp một cách phức tạp và chi tiết hơn. Việc này giúp họ kết hợp nhiều ý tưởng và mệnh đề trong một câu, từ đó tạo ra sự phong phú và sâu sắc trong nội dung cần truyền tải trên trang mạng xã hội TikTok. Đồng thời, sự lựa chọn này cũng có thể là để thu hút sự chú ý và tương tác từ phía người xem. Ví dụ: "Nếu em là hằng đẳng thức, anh sẽ là một phương trình…”.
Đối với những caption được cấu tạo là câu, mỗi loại câu phân theo mục đích nói lại có dạng cấu trúc thường sử dụng điển hình. Đối với kiểu câu trần thuật, sinh viên thường sử dụng cấu trúc câu thể hiện quan hệ đồng nhất A là B. Kiểu câu hỏi thường có cấu trúc dạng: … ai/ không/ chưa?. Kiểu câu cảm thán thường được sử dụng kết hợp với biện pháp điệp cấu trúc. Cho… là cấu trúc thường gặp đối với caption là câu cầu khiến.
Câu trần thuật (chiếm tỉ lệ 78,89%) đơn thuần dùng để kể, tả về sự việc, hình ảnh hoặc cũng có thể là cơ sở gợi nhắc đến mục đích của phát ngôn. Ví dụ: “Nghiêng nghiêng chiếc nón bài thơ, Phất phơ tà áo, thẫn thờ yêu thương”. Câu trần thuật dùng để diễn tả sự yêu kiều, thướt tha tà áo của người con gái. Hay “Xuân sang cây lá có cành” chỉ là cái cớ để gợi “Còn anh bên đó để dành cho ai?”. Việc sử dụng kiểu câu này giúp cho người xem dễ hiểu hơn khi tiếp nhận thông tin. Ví dụ: “Vài ba câu chuyện ngôn tình. Làm sao bằng được đôi mình có nhau”. Ngữ liệu trên nhấn mạnh rằng những gì đôi trẻ tạo ra trong mối quan hệ của họ, dù không hoàn hảo như trong những câu chuyện ngôn tình nhưng vẫn có giá trị và ý nghĩa sâu sắc hơn. Điều này thể hiện sự đánh giá cao về sự thật và tầm quan trọng của tình yêu và mối quan hệ thực tế. Các kiểu câu khác như câu hỏi, câu cảm thán và câu cầu khiến chiếm tỉ lệ thấp (lần lượt là 4,87%, 3,23% và 1,0%). 
Bên cạnh câu, người dùng TikTok còn sử dụng dạng cụm từ (chiếm tỉ lệ 12,01 %). Hiện nay, xu hướng viết caption bằng cụm từ đang dần nổi lên với hàng loạt những cụm từ được nhắc lại nhiều lần và trở thành trào lưu của giới trẻ nói chung và các bạn sinh viên nói riêng như: “Rối em nhờ - nhớ em rồi” hay cụm từ “yếu tiếng Trung - trúng tiếng yêu”. Cụm từ có tính chất ngắn gọn, dễ nhớ, dễ hiểu. 
3.2. Đặc điểm ngôn ngữ dựa trên sự sáng tạo (cách dùng mới)
[bookmark: _Hlk167905162]Ngoài việc nghiên cứu đặc điểm cấu tạo của các caption, chúng tôi đặc biệt quan tâm đến việc đổi mới và sự sáng tạo ngôn ngữ của sinh viên hiện nay. Đối với nội dung này, chúng tôi tiến hành khảo sát ngôn ngữ trong caption, video trên TikTok với tổng cộng 322 ngữ liệu. Trong đó, không phải ngữ liệu nào cũng có sử dụng các cách dùng mới, sáng tạo. Cụ thể, kết quả được thể hiện qua Bảng 2.
[bookmark: _Toc164421243]Bảng 2. Kết quả khảo sát các hình thức thể hiện ngôn ngữ qua các caption/video trên TikTok (dựa trên tiêu chí sự sáng tạo - cách nói mới, cách dùng mới…)
	STT
	Các hình thức 
thể hiện
	Tần suất
	Ví dụ
	Ngữ liệu

	
	
	lần
	%
	
	

	1
	Hiệp vần
	155
	48,14
	Say, cháy
	Nắng kia đâu làm tôi cháy,
Nhưng cậu cười, chắc chắn làm tôi say

	2
	Chơi chữ
	45
	13,98
	Nhường em thơ, nhờ em thương
	Nhường em thơ, nhờ em thương

	3
	Đối 
tương phản
	28
	8,69
	Không phải, phải
	Em không phải là quân xâm lược, nhưng mà em vẫn muốn anh phải là thuộc địa của em

	4
	Nói trại âm, sử dụng chêm xen từ tiếng Anh
	14
	4,34
	Nít, need
	Người ta bảo em là nít ranh
Nhưng thật ra là em need anh

	5
	Sử dụng chất liệu văn học/ ca dao
	12
	3,73
	Đầu lòng hai ả tố nga,
Thúy Kiều là chị, em là của anh.
	Đầu lòng hai ả tố nga,
Thúy Kiều là chị, em là của anh.

	6
	Điệp từ/ Điệp cấu trúc
	54
	16,78
	Miền Nam có…
Miền Bắc có…
	Miền Bắc có hoa đào,
Miền Nam có hoa mai,
Còn em thì mong được có anh

	7
	Từ mới
	14
	4,34
	red flag
	Ai cũng là red flag trong thời kì của họ

	Tổng số
	322
	100
	 


Qua việc khảo sát và phân tích ngữ liệu, dựa trên tiêu chí sự sáng tạo (cách dùng mới) có thể thấy được sinh viên nói riêng hay giới trẻ nói chung hiện nay đã có sự biến đổi ngôn ngữ một cách linh hoạt, độc đáo và thú vị. Phụ thuộc vào từng hoàn cảnh mà người dùng Tik Tok đã sáng tạo ra những cách nói, cách dùng mới. Những cách nói, cách dùng mới chủ yếu là những câu thơ có sử dụng hình thức thể hiện là thể thơ lục bát kết hợp với hiệp vần (chiếm 136/322 ngữ liệu, chiếm tỉ lệ là 48,14%). Một số caption được viết theo thể thơ lục bát như sau: “Hoa đào nở rực sắc hồng, Chúc anh năm mới làm chồng em nha” hay trong câu “Gia tài chỉ có bài thơ, Bao năm viết để bây giờ tặng anh”. Việc sử dụng cách hiệp vần và thể thơ lục bát không có gì là mới, nhưng những người dùng TikTok là sinh viên đã thổi hồn của thế hệ vào nội dung chính: nói trời nói biển cuối cùng cũng là nói anh và em.
Bên cạnh đó, sử dụng điệp từ/ điệp cấu trúc chiếm tỉ lệ 17,42%. Nghệ thuật ngôn từ này đã tạo ra sự liên kết, nhấn mạnh ý nghĩa giữa hình ảnh và nội dung trong caption: “Em chọn hạnh phúc/ Em chọn bình yên/ Em chọn bên cạnh/ Những điều an nhiên”. Cách nói chơi chữ, nói lái mới lạ (ví dụ: “ong trong lành, anh trong lòng” hay “nhíu anh nhờ, nhớ anh nhiều”) chiếm tỉ lệ 13,98%. Thời điểm hiện tại, hình thức chơi chữ đang được giới trẻ, đặc biệt là sinh viên ưa chuộng. Nhiều tài khoản đã đăng tải caption với hình thức chơi chữ tạo ra sự thú vị và gây ấn tượng cho người xem.
Sử dụng biện pháp đối tương phản trong việc viết caption có thể tạo ra sự thú vị, mang lại giá trị biểu đạt ý nghĩa cao (chiếm tỉ lệ 8,69%). Ví dụ: “Đáy biển tuy sâu nhưng người đời đo được, lòng người tuy nông nhưng không ai thấu hiểu bao giờ”. Câu thơ này đối giữa “đáy biển sâu” và “lòng người nông” tượng trưng cho sự phức tạp, sâu sắc và khó lường của con người, và cũng cho thấy sự khác biệt giữa những gì có thể đo lường (như đáy biển) và những gì không thể đo lường (như lòng người). Hình thức nói trại âm có chêm xen từ tiếng Anh (ví dụ như “Vì Toiec kỷ nên không muốn Ielts bạn”) chiếm tỉ lệ 4,34%, có kết hợp với chất liệu văn học, ca dao (ví dụ như “Đầu lòng hai ả tố nga, Thúy Kiều là chị, em là của anh”) chiếm tỉ lệ 3,72%. 
Hiện nay, kiểu từ mới trên TikTok phản ánh sự đa dạng và sáng tạo của ngôn ngữ trên nền tảng này. Kết quả khảo sát cho thấy, sử dụng kiểu từ mới chiếm tỉ lệ 3,74%. Người dùng TikTok thường tạo ra các kiểu dùng từ mới để thể hiện ý tưởng, cảm xúc hoặc truyền đạt thông điệp một cách sáng tạo và ngắn gọn. Chẳng hạn, báo thủ là một từ lóng được sáng tạo để chỉ những người vô dụng nhưng lại rất giỏi phá hoại. Hoặc cụm từ red flag có nghĩa gốc trong tiếng Anh là cờ đỏ nay lại được dùng trong trường hợp “Ai cũng là red flag trong thời kì của họ” dấu hiệu cảnh báo về nguy hiểm tiềm tàng hoặc thảm hoạ có thể xảy ra. Trong văn hóa đại chúng, red flag thường dùng để ẩn dụ về người, mối quan hệ hoặc tình huống mà bạn nên đề phòng.
Việc sử dụng các từ ngữ mới còn được thể hiện thông qua cách nói trại âm trong caption. Chẳng hạn: “Vì Toiec kỉ nên không muốn Ielts bạn”. Câu này được hiểu là “Vì tôi ích kỉ nên không muốn yêu bạn”. Những cách dùng từ ngữ mới thể hiện sự năng động của sinh viên trong việc hội nhập với sự phát triển của xã hội. Tuy nhiên, khi sử dụng cách nói, cách dùng mới này cần có sự cân nhắc, bởi lẽ không phải đối tượng tiếp nhận nào cũng hiểu cách sử dụng ngôn ngữ mới và cách dùng này cũng làm giảm đi sự trong sáng của tiếng Việt. 
Tùy thuộc vào nội dung và mục đích, người dùng TikTok đã sử dụng thêm các từ ngữ trích dẫn từ các bộ phim. Ví dụ như bộ phim có tên là “My destiny” sản xuất tại Thái Lan và từ đó người dùng TikTok đã sáng tạo ra từ mới là “Mai - đẹt - ti - ni” dùng để chỉ người yêu - định mệnh của cuộc đời mình. Hay trong ca khúc nổi tiếng như “Em tôi” của tác giả Thuận Yến có câu “Mây buồn, giấu nắng ở đâu, để mưa nặng hạt em lâu trở về”, người dùng TikTok đã cải biến thành câu caption sau: “Mây buồn, giấu nắng ở đâu, để mưa nặng hạt anh chưa trở về”. Sự linh hoạt này giúp họ có thể thể hiện cái tôi phong phú, đa dạng trên nền tảng mạng xã hội. 
3.3. Đặc điểm ngôn ngữ dựa trên cách thức tổ chức kết cấu lập luận
Xét về cách thức tổ chức kết cấu lập luận, chúng tôi chỉ tính đến những trường hợp cấu trúc lập luận rõ ràng, tường minh với ít nhất 1 luận cứ, 1 kết luận. Khi đó, kết quả khảo sát có thể được thống kê như Bảng 3.
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	STT
	Cách thức tổ chức
lập luận
	Tần suất
	Ví dụ
	Ngữ liệu

	
	
	Lần
	%
	
	

	1
	Lập luận tăng cấp
	
	9
	2,79
	không chua, chát-> chát hơn 
	Quả chanh non không chua mà chát,
Lòng người hiểm ác chát hơn chanh.

	2
	Lập luận tương đồng
	Tạo kết luận đồng hướng
	10
	3,1
	Con cóc là cậu ông trời,
Còn em là… của anh
	Con cóc là cậu ông trời,
Còn em là cả cuộc đời của anh.

	
	
	Tạo kết luận nghịch hướng qua bước suy luận trung gian
	6
	1,86
	Em yêu anh như cây yêu lá
Nhưng có cây nào một lá đâu anh.
	Em yêu anh như cây yêu lá
Nhưng có cây nào một lá đâu anh.


Kết quả khảo sát cho thấy người dùng TikTok là sinh viên ưa thích sử dụng các cách nói trực tiếp không cần lập luận hoặc cấu trúc lập luận đơn giản. Kết luận tương đồng thường được sử dụng để đưa ra nhận định, quan điểm của bài viết một cách nhất quán và trực tiếp. Ngôn ngữ trong những caption, video trên trang mạng TikTok có cách tổ chức kết cấu lập luận linh hoạt gồm: tổ chức lập luận tăng cấp và tổ chức lập luận tương đồng. Tổ chức lập luận tăng cấp thường có kiểu cấu tạo ít nhất hai vế câu. Trong đó, vế thứ nhất/ phát ngôn thứ nhất là cơ sở đòn bẩy, vế thứ hai/ phát ngôn thứ hai… sẽ được nâng lên về thang độ. Ở ví dụ trên, ta có thang độ tăng cấp lập luận như sau: chua (chanh) -> chát (chanh) -> chát hơn (lòng người). 
Cách thức tổ chức lập luận tương đồng trong các caption, video gồm có 02 hình thức: lập luận tạo kết luận đồng hướng và lập luận tạo kết luận nghịch hướng. Có thể thấy, kết luận tương đồng được sử dụng nhiều hơn (chiếm tỉ lệ 3,1%), trong khi đó, kết luận nghịch hướng qua bước suy luận trung gian ít khi được dùng (chiếm tỉ lệ 1,86%). Lập luận tạo kết luận đồng hướng là quá trình sử dụng lí lẽ, chứng cứ để hỗ trợ một quan điểm cụ thể, dẫn đến một kết luận hoặc nhận định tương tự. Ví dụ: “Con cóc là cậu ông trời, còn em là cả cuộc đời của anh”. Bằng cách đưa ra hình ảnh so sánh sóng đôi: vai trò của con cóc với ông trời (là “cậu”) tương ứng với em - cả cuộc đời của anh. Phát ngôn tạo ra một kết cấu tương đồng giữa hai thực thể khác biệt. Điều này nhấn mạnh sự quan trọng, sức mạnh và ý nghĩa của em trong cuộc sống của người nói, như cách mà con cóc có thể đại diện cho một sức mạnh to lớn và uy quyền. Lập luận tạo kết luận nghịch hướng là một phương pháp lập luận trong đó các tuyên bố hoặc giả thuyết được đặt ra để dẫn đến một kết luận ngược lại hoặc trái ngược với ý kiến ​​ban đầu hoặc suy luận hiển nhiên. Ví dụ về một caption trên TikTok: "Cuộc sống không phải lúc nào cũng hoàn hảo, nhưng những thất bại chính là bước đệm cho thành công. Nhưng đôi khi, thất bại không chỉ là bước đệm mà còn là một cản trở không thể vượt qua, khiến bạn mất lòng tin vào bản thân”. Trong ví dụ này, người sử dụng TikTok đặt ra một tuyên bố rằng: thất bại là bước đệm cho thành công, đề xuất một quan điểm tích cực. Tuy nhiên, lập luận nghịch hướng làm nổi bật một quan điểm phản biện, cho thấy rằng thất bại không phải tất yếu dẫn đến thành công và có thể gây ra những hậu quả tiêu cực. 
Khi nói về tình yêu, người dùng TikTok có câu nói: “Em yêu anh như cây yêu lá, Nhưng có cây nào một lá đâu anh”. Dòng đầu trong câu nói trên có sử dụng biện pháp tu từ so sánh (tình yêu của em với anh cũng giống như tình cây với lá). Điều này thể hiện sự gắn bó khăng khít tương đồng, gợi lên sự ca ngợi về tấm chân tình. Tuy nhiên, đến dòng thứ 2, với kết tử “nhưng” đã tạo nên một lập luận nghịch hướng. Hoá ra, người nói không có ý định nói về tấm chân tình kia, người nói đã tạo ra sự bất ngờ khi đưa ra hình ảnh thực tế “có cây nào một lá đâu”. Cấu trúc “có… đâu” trong tiếng Việt là một cấu trúc phủ định bác bỏ. Bác bỏ về tấm lòng thuỷ chung son sắt gợi ra sự hài hước, hóm hỉnh của sinh viên khi nhìn nhận về tình yêu.
4. Kết luận
Kết quả khảo sát ngôn ngữ trong caption và video trên TikTok của sinh viên hiện nay cho thấy, ngôn ngữ không chỉ đơn thuần là công cụ truyền đạt thông điệp mà còn là một phần không thể thiếu trong việc xây dựng, định hình phong cách cá tính trẻ trung của nhóm đối tượng này trên mạng xã hội. Ngôn ngữ trên TikTok của họ sử dụng những cách nói mới, cách dùng mới, tiếng lóng, chơi chữ, cách nói trại âm có chêm xen tiếng Anh; sử dụng chất liệu văn học/ca dao; điệp từ/ điệp cấu trúc, các cấu trúc lập luận. Bên cạnh góc nhìn thể hiện cá tính của sinh viên, cũng có thể thấy, việc sử dụng kiểu từ ngữ nói tắt, trại âm, chơi chữ có sử dụng kết hợp với tiếng nước ngoài cũng cần cân nhắc để tránh sự lạm dụng khiến tiếng Việt mất đi sự trong sáng vốn có.
Ngôn ngữ trong các video trên TikTok cũng phản ánh sự tiến bộ và sáng tạo trong việc sử dụng công nghệ. Sự kết hợp giữa hình ảnh, âm thanh và lời nói không chỉ tạo ra những trải nghiệm đa chiều mà còn là một cách hiệu quả để truyền đạt thông điệp, thu hút sự chú ý của người xem. Trong giới hạn của nghiên cứu, chúng tôi chưa có điều kiện xem xét đặc điểm ngôn ngữ với sự thể hiện kết hợp các yếu tố phi văn tự: hình ảnh, màu sắc, âm thanh… Nghiên cứu các yếu tố này trong số lượng các video có lượt theo dõi lớn có thể định hướng cách thức xây dựng văn bản đa phương tiện trên nền tảng mạng xã hội phù hợp với thị hiếu số đông.
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